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BEDAVA KiTAP DAGITAN DiGER WEB SIiTELERI

Hizli 6grenme, beyni etkin kullanma, hafiza teknikleriyle Ingilizce, ¢ocuk, zeka ve hafiza
ile yaratic1 diisiinme konularinda ticretsiz egitim almak istiyorsaniz MEGA HAFIZA’ nin
asagidaki web sitesini mutlaka ziyaret ediniz. Ucretsiz kurslar e-mail adresinize
gonderilmektedir. Bu siteyi ziyaret ettiginizde ayrica iki iicretsiz e-kitaba da sahip
olabilirsiniz.

www. MegaHafiza.com

Asagida verilen web sitesi licretsiz aylik “e-Kitap Merkezi Biilteni” yayinlamaktadir. Bu
iicretsiz biiltene {iye olan herkesin e-mail adresine hemen ticretsiz bir elektronik kitap
gonderilmektedir. Siirprizlerle dolu olan bu site ii¢ ayda bir biiltenle birlikte e-mail
adresinize yeni bir iicretsiz e-kitap daha gondermektedir. E-Kitap Merkezi’nin agagida
verilen internet adresini ziyaret etmeniz tavsiye olunur.
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Melik Duyar
(Dinya Hafiza Sampiyonu)

www.MegaHafiza.com

UCRETSIZ
HAFIZA VE BEYIN EGITiMI

7 (-_I‘UNLUL(.U(ERE_'I'SiZ
“E-BEYIN EGITIMI” KURSU
Mega Hafiza'nin aylik Ucretsiz “e-Mega Beyin” Bultenine
abone olan herkese 200 $ degerindeki “7 GUNLUK
BEYIN EGITIMI” kursu da (icretsiz olarak

gonderilmektedir.

7 gunluk Ucretsiz “E-Beyin Egitimi” kursu sadece

www.megahafiza.com adresini ziyaret eden ve bu kursun

gonderilmesi icin Mega Hafiza’ya “e-mail” adresini
birakmig olan misafirlerimize tesekkir etmek amaciyla

duzenlenmigtir.

Kurs 7 bolum halinde “e-mail” adresinize
gonderilmektedir. Her bir bdlim 2 giin arayla
gonderilerek, bu mini kurs toplam 21 glinde

tamamlanmaktadir.

www.MegaHafiza.com.tr
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DIKKAT ! ... UCRETSIZ DERGiI

Aylik olarak yayinlanan eTicaret Okulu Bulteni'ne Gye olmak Ucretsizdir. “eTicaret
Okulu Bulteni’ne tye olan herkese aylik olarak gelen ¢ok énemli bilgiler yaninda,
her dort ayda bir bdltenle birlikte yeni bir e-Kitap da Ucretsiz olarak
gonderilmektedir. Asagidaki web adresini ziyaret ederek hemen Uye olabilirsiniz.
Aylik bultende ne tir bilgiler bulabileceginiz asagida detayli olarak verilmistir.

E-TICARET OKULU BULTENINDE
NELERi BULACAKSINIZ

Bultenimizin temel amaci Uyelerimize Ucretsiz olarak asagidaki konularda en son haber
ve bilgileri sunmak ve onlari bilgilendirmektir. StUphesiz her dort ayda bir stirpriz hediyeler
de bultenleriyle birlikte e-mail adreslerine génderilecektir. Bu konular;

Girisimcilik (Genel),

Girisimcilik ve internet,

internet Teknolojileri,

Elektronik Yasam (e-Yasam),

Elektronik Gelir (e-Gelir),

Elektronik Ticaret (e-Ticaret),

Elektronik Ticarete Gegis,

Elektronik Pazarlama Taktikleri (e-Pazarlama)
Egitim ve internet (e-Learning),

Web Tasarim Taktikleri,

Elektronik Yayincilik,

KOBI'ler igin e-Ticaret,

e-Ticareti Kolaylastiran Yazilimlar,

Ve Elektronik Ticaretle ilgili Diger konular ...

Cagimizin firsatlar1 elektronik ticaret ve internet teknolojilerinde gizlidir. Elektronik
ticaretle ilgili licretsiz egitim almak, bu isin sirlarin1 6grenmek ve e-ticaretle ilgili licretsiz
e-kitaplara ulagmak istiyorsaniz agagidaki internet adresini mutlaka ziyaret ediniz.

www.eTicaretOkulu.com
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Dikkat!

Bu e-kitap internet trafiginizde asir1 bir artisa sebep olabilir. Bu trafigin sebep olacagi is
yiukiine hazir degilseniz kitab1 okumay1 daha sonraya birakiniz.
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Dikkat!

Bu e-kitaptaki bazi metinler kitap i¢indeki bilgilere atifta bulunmakta, bazilar1 ise sizi
baz1 internet sitelerindeki bilgilere yonlendirmektedir. Yonlendirilen internet sitelerine
ulagmak istiyorsaniz kitab1 okurken internete bagli olmaniz gerekir. Ancak kitabin i¢inde
verilen internet adresleri direkt olarak kitabin konusuyla ilgili degildir. Dolayisi ile kitab1
okumak i¢in mutlaka internete bagli olmaniz gerekmemektedir.

© 2003 - Internet Pazarlama Merkezi A.S. - 6



ARAMA MOTORU TAKTIKLERI

ICINDEKILER

Temel Bilgiler

Analitik Yaklasim

Anahtar Kelimelerin Secilmesi

Meta Etiketler

Gizli Girdiler

Gizli Anahtar Kelimeler

Web Savyfasi Basligi (Title)

Arama Motorlarindaki Farkliliklar

Hangi Anahtar Sozciikler Onemli?

Arama Motorlarina Uygun Coklu Sayfalar

Web Sitemi Tim Arama Motorlarina Nasil Kavydettirebilirim?

Ilerlemelerinizi Takip Edin

Arama Motoru Siralamanizi Kesinlikle Web Tasarimciniza Birakmayin

Peki Sonrasi?
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TEMEL BIiLGILER

Arama motoru gosterim listesi siralamaniz konusunda neden endiselenesiniz ki? Bu
konuyu da nasil olsa web tasarimcisi halleder diye mi diisiinmelisiniz? Yoksa bu konuyla
bizzat kendiniz mi ilgilenmelisiniz? Bu sorularin cevabi web siteleri i¢in ¢ok dnemlidir.

Herkesin arama motorlarindan ve arama motoru gosterim siralamalarindan bahsettigini
duyarsiniz.

Peki ama nedir bu arama motorlarini ¢cok 6nemli kilan sir?

Cok basit olarak cevap sudur; Eger siteniz bir aramanin ilk on sonucu arasinda yer alarak
gosteriliyorsa, insanlarin size ulasma ve sizi bulma sanslar1 6nemli 6l¢iide artmaktadir.

Burada yatan fikir aslinda basittir. Birisi benim web sitemle ilgili bir anahtar sézciik ile
arama yaptiginda, benim sitemin digerlerinin hepsinden daha 6nce gosterilmesini isterim.
Ornegin boyle bir arama sonucunda bulunan siteler arasinda 1000. sirada olmakla ilk 10
icinde olmak arasinda c¢ok biiylik bir fark vardir. Arayan kisinin birakin 1000. siteye
bakmasi, 100. siteye bakmasi bile ¢cok az bir ihtimaldir. Arama sonucunda ulagilmak i¢in
ilk 10 veya ilk 30 arasinda olmak ¢ok onemlidir.

Arama motoru listelemelerinde ilk 10 veya ilk 30 siralamasinda olmak G&rnegin
Ankara’nin en islek yeri olan Kizilay semtinde bir magaza agmak gibidir. Hemen hemen
her arayan sizi gérmektedir. 1000. sirada olmak Ankara’nin en tenha kdylerinden birinde
kiicik bir diikkan a¢makla hemen hemen aym seydir. Siiphesiz kdyde actiginiz
diikkandan sizden bagka kimsenin haberi olmayacaktir.

Arama motorlarinda {ist siralarda olmak size yalnizca ziyaretci trafigi saglamakla
kalmay1p, ayn1 zamanda “hedef kitle nin sizi ziyaret etmesini saglamaktadir.

Simdi, arama motorlariyla ilgili bilgileri vermeye baglamadan 6nce asagida verilen ii¢
farkl soru tizerinde biraz diisiinmenizi istiyorum;

1. Arama motorlar1 hedef kitleye ulagsmak i¢in harika bir yol mudur?

2. Arama motorlarinda siralamaya girmek ¢ok zor, hatta imkansiz bir ig midir?

3. Arama motorlar1 konusu biraz zahmetli bir istir. Dolayis1 ile hedef kiteleye ulagmak
icin daha baska yollar m1 denenmelidir?

Eger arama motoru siralamalarinda yiiksek bir yer edinmek icin gereken zamani
harcamak istiyorsaniz, okumaya devam edin. Eger istemiyorsaniz, ara sira
www.eTicaretOkulu.com adresini ziyaret etmenizi tavsiye ederim. Bu adres size tek bir
arama motoruna bile kaydolmadan internet’te ticaret ve pazarlama yapmanin pek ¢ok
diger yollarin1 Ogretecektir. Sahsen ben artitk arama motorlariyla ¢ok fazla zaman
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harcamiyorum. Ancak bu arama motorlari i¢in harcadiginiz zamana degmez anlamina
kesinlikle gelmemektedir. Ozet olarak, www.eTicaretOkulu.com adresinde verilen ige
yarayacak diger bazi pazarlama yontemlerini de gézden gecirmek isteyebilirsiniz.

Bu “e-kitap”ta arama motorlariyla ilgili mevcut olan en iyi tekniklerin yaninda, bazi eski
ama 1yi moda sagduyularin 6zilinii de bulacaksiniz. Burada verilen hicbir ¢6ziimiin %100
¢Oziim olmadigini bastan anlamalisiniz. Asla her zaman her arama motorunda ilk sirada
olamazsiniz. Tiim yapabileceginiz, baslangigta ise yarayan teknikleri kullanmak ve neyin
ise yaradigini kesfettikge bunlar1 degistirmektir.

Hangi Teknikler Onemli?
Konuya tam olarak girmeden Once, bu konuyu ve Internet deneyiminizi daha iyi
anlamaniza yardimci olacak bazi yararli tanimlarin izah edilmesine ihtiyag vardir:

Arama Motoru

Web sayfalarini igerige gore siralayarak gosteren bir sitedir. Her motor farkli sekilde
calismaktadir. Arama sonuglar1 i¢in meta etiketler, sayfa icgerigi, sayfa bashigi ya da
bunlarin farkli kombinasyonlarini esas alinabilmektedir. Arama motorlari, iceriklerini
“orimcek” (asagida tanimlanmistir) programlar vasitasiyla elde etmektedirler. Bazi
popiiler arama motorlar1 Google, Alta Vista, Excite ve Lycos’tur. Google, Tiirk¢e anahtar
sOzciik aramalart icin en iyisi ve en idealidir.

Rehber Siteler

Web sayfalarini birileri tarafindan gonderilen girdileri esas alarak kategorize eden bir
sitedir. Bunun iyi bir 6rnegi Yahoo’dur. Bu durumda, ger¢ek web igerigine asla erisilmez.
Bir kimse bir anahtar sozciigli aradiginda, bu arama karsiliginda belli bir sitenin ismini ve
aciklamasini igeren bir siteler veri tabanina referans verilir. Yine, bu site de baglik ve
isimle kategorize edilir. A¢iklamalar ise yine disaridan birisi tarafindan gonderilir.

Arama Motoru Oriimcegi

Web icerigini gostermek igin arama motoru tarafindan kullanilan bir programdir.
Oriimceklerin hepsi farkli sekilde galisir, fakat tiimii bir sayfayla ilgili belli bilgileri
yakalar. Bazilar1 6rnegin baghg (title) ve icerigin ilk 500 karakterini yakalar. Bazilari
basligr ve “aciklama” (description) Meta Etiketini yakalar. Bazilar1 yalnizca “anahtar
sOzciik” meta etiketlerini arar. Bazilar1 ise tim bu yontemlerin farkli bir kombinasyonunu
kullanir.

Ziyaretci Vurgusu

Bir belgeye bir web sitesinden her ulagimi gosteren bir bilgidir. Eger birisi size sitelerinde
giinde 1,000 ziyaretgi vurgusu aldiklarmi sdylerse, bu ok 6nemli degildir. Ornegin, eger
sayfalarinda 20 goriintii varsa, sayfalarina her erisildiginde bu 21 ziyaret¢i vurgusu
olusturur (her goriintii icin bir ve HTML belgesi i¢in de bir olmak iizere). Bu bilgiyi nasil
elde ettiklerini onlara sordugunuzda, bu ifadeyle neyi kastettiklerine dair daha iyi bir fikir
edinirsiniz. Bu bilgi bizim amaglarimiz i¢in genellikle ise yaramaz. Belli bir grafigin kag
defa kullanildig1 ¢ogunlukla 6nemli degildir.
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Tekil Kullanic1 Ziyareti
Tek bir kullanicinin bir siteye her baglanisidir. Sitenin tiim sayfalarina bakabilir, fakat
yine de bu yalnizca tek bir kullanici ziyaretidir. Bu bizim i¢in 6nemli bir bilgidir.

Sayfa Goriintiilleme
Bir goriintiileyicinin belli bir sayfaya her bakisidir. Bu bilgi ziyaret¢i vurgusundan daha
anlamlidir.

Erisim Kayitlar1 (Sunucu Kayitlary)

Cogu web sunucusu erisim kayitlar1 tutar. Bu kayitlar, hangi sayfalarin ka¢ defa
gorlintiilendigine, hangi sayfanin web kullanicisin1 sizin sayfaniza yonlendirdigine,
kullanicilarin ne zaman geldiklerine ve varsa, hangi hatalarla karsilagildigia iliskin
bilgiler icerir. ISS’nizden (Internet Servis Saglayicisi) bu bilgileri sizin siteniz i¢in
hazirlamasini mutlaka isteyiniz. Cogu kaliteli web ev sahipligi (web hosting) servisleri bir
sekilde istatistiksel analizlerin tutulmasini saglamaktadir.
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ANALITIK YAKLASIM

Bu kitabin i¢i arama motoru konusunda elmas pargalari ile doludur. Ancak en biiyiik
elmas parcas1 bu boliimiin igindedir. Diger boliimler daha ¢ok web sayfalarinizdaki
iceriklerin yonetimi ile ilgili ¢esitli ipuglarini ve kolayliklar: anlatmaktadir. Bu ipuglariin
higbirisi, onlar1 nasil uygulayacaginizi bilmediginiz siirece bir anlam ifade etmemektedir.

Ozellikle web sayfalarii siralamak icin belli bir arama motorunun kullandig
algoritmanin ne oldugunu anlamaniz ve bilmeniz igin en énemli piif noktasidir. Arama
motorlar1 gorevlerini yaparken bir dizi kurallar ya da komutlar dizisine gore hareket
etmektedir. Takip edilen bu bir dizi kurallar ya da komutlar dizisine arama motorlarinin
“algoritma”’s1 denmektedir.

Ornegin herhangi bir arama motoru web sayfalarmi siralama isleminde sdyle bir kurali
kullaniyor olabilir:

Sayfalar1 “baslik” etiketinde bulunan anahtar soézciiklerin sayfanin icinde gecen diger
kelime sayisina oranina gore siralayin. En iyisi %2 - %3 tiir.

Bunun anlamm sudur; Ornegin sayfamizin bashk etiketinde “emlak” kelimesinin var
oldugunu kabul edelim. Bu durumda arama motoru “emlak” kelimesinin web sayfanizda
kac kere kullanildigimi sayacaktir. Daha sonra bu sayiy1 sayfa i¢indeki tiim kelime
sayisina bolerek bir oran bulacaktir. Bu oran % 2 ise sayfaniz arama motoru tarafindan en
iist sirada gosterilecektir.

Bu o6rnek algoritmay1r bilmeyen bir kisi, sayfasinda “ilgili kelimeyi ne kadar cok
kullanirsam o kadar iyi olur” diye diislinerek bu oranin % 30’a ¢ikmasina sebep olmus
olabilir. Boyle bir web sayfasinin, yukarida belirtilen 6rnek algoritmaya sahip bir arama
motorunun karsisinda, en st siralamalarda olmasi sansi hi¢ yoktur.

Peki, her arama motorunun algoritmasi ayn1 midir? Yukarida verilen drnek algoritma ¢ok
abartili bir basitlestirmedir. Ancak kullanilan mantiklar bu tiirdendir. Karsilagilan en
biiylik sorunlar ise sunlardir:

1. Arama motorlarinin algoritmalar1 birbirleriyle ayn1 degildir ve arama motorlari
web sayfalarinizi ayn sekilde siralamaz.

2. Arama motorlarinin algoritmalar1 da kendi i¢inde degiskendir. Ayn1 arama motoru
bu ay veya bugiin icinde kullandigi bir algoritmayr yarin veya gelecek ay
degistirebilir. Hatta her giin farkl bir algoritmay1 kullaniyor dahi olabilir.

3. Arama motorlar1 algoritmalarinin ne oldugunu ve ne zaman hangi algoritmayi
kullandiklarini yayinlamazlar.
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Isin piif noktas1 belli bir arama motorunun herhangi bir zamanda hangi algoritmay1
kullandiginin bulunmasidir. Bunu yapmak zor calismalar ve saatlerce siliren analizler
gerektirir.

Bu siire¢ genellikle, belli aramalarin sonuglarina bakip amaglanan anahtar sozciigiin
agirhgmin ve konumunun ne oldugunun incelenmesini ve analiz edilmesini icermektedir.
Ornegin arama motorunun {ist siralarda listeledigi mevcut sayfalarin bilgisayara
indirilmesi, gegersiz sayfalarin atilmasi (bazi sayfalar motoru onlar listeye aldigindan
sonra degismis olabilir ve analiz igin gegersizdir), belli anahtar sdzciik Orneklerinin
sayilmasi ve yerlerinin not alinmasi ¢ok uzun zaman alir.

Neyse ki, bu stireci kisaltacak “Anahtar S6zciik Yogunluk Analizcisi (Keyword Density
Analyzer)” ad1 verilen programlar vardir. Bu tip yazilimlara ulagmak i¢in “Google” arama
motoruna gidip tirnak icinde “keyword density analyzer” ifadesini aramaniz yeterlidir.

Yiiksek bir siralamaya yerlesmek i¢in mutlaka “Anahtar S6zciik Yogunluk Analizcisi”
gibi bir programi kullanarak sonuclar1 analiz etmek zorunda degilsiniz. Bazilariniz bu
kitabin diger boliimlerinde verilen ipuglarimi plansiz sekilde kullanarak da sansh
olabilirler. Ancak sonug sadece bir sanstan ibarettir. Tutarli ve sistematik sonuglar elde
etmek icin gidilecek tek dogru yol analizdir.
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ANAHTAR KELIMELERIN SECILMESI

Arama motorlar1 yonetimindeki bir sonraki adim anahtar sozciikk se¢imidir. Anahtar
sozciikler hem konuyla ilgili olmali hem de ¢ok sik kullanilmalidir.

flgili derken sunu kastediyorum; Eger “restoranlar”la ilgili bir web siteniz varsa ve web
siteniz Google’da “bilgisayar” kelimesiyle yapilan bir aramada ilk sirada gosteriliyorsa,
bundan basta belki biraz ziyaret¢i kazanabilirsiniz. Ciinkii insanlar sitenizin Once
“bilgisayar” ile ilgili oldugunu diisiinerek web sitenizi ziyaret ederler. Ancak sitenize
geldiklerinde sitenizin bilgisayarla ilgili olmadigin1 ve restoranlarla ilgili bir site
oldugunu anlayarak cekip giderler. Sitenize bu tip ilgisiz insanlarin 6nce gelip, sonra da
cekip gitmesine ragmen web sitenizin sayaci yiiksek bir rakam gosterebilir. Peki sizce bu
sayacin gosterdigi sayinin yiiksekligi dnemli midir? Kesinlikle hayir. Bu tip ziyaretlerin
higbiri sizin iginize yaramayacaktir.

“Bilgisayar” kelimesi aslinda ¢ok sik olarak aranir. Ancak restoranlarla ilgisi tartigilir.

Bir {iriin satmaya ya da belli ilgi gruplarini sitenize cekmeye ¢alisiyor olabilirsiniz. Zaten
hedef de bu sekilde olmalidir. Restoran isinde olan bir sitenin “bilgisayar” kelimesini
arayan kisileri web sayfasina ¢gekmesinin higbir manasi yoktur. Eger restoran isindeyseniz
ve yiyecek servisi yapiyorsaniz, bu ziyaretcilerden herhangi birisinin o anda {iriinlerinizle
ilgileneceginden gercekten siiphe ederim.

Eger yalnizca ziyaret olsun diye ziyaret istiyorsaniz (0rnegin, sitenizde reklam goriintiileri
satmay1 amacliyor olabilirsiniz), bu ziyaret¢i vurgularinin nereden geldigi fark etmez diye
diistinliyor olabilirsiniz. Eger amaciniz sadece ziyaret trafiginizi artirmaksa, o zaman
kitabm “Hangi Anahtar Sozciikler Onemli” baglikli boliimiine bakiniz. Yine de, sitenizle
ilgili olmayan anahtar sozciikler i¢in trafik yaratmaya ¢aligmak genellikle kabul edilemez.
Yakalanmaniz halinde arama motorlarinin sitenize ambargo koymalari riski bir yana, bu
kesinlikle “uygunsuz” bir durumdur. Arama motorlar1 insanlarin aradiklari seyleri
bulmalarina yardimer olmak i¢in vardir. Eger insanlar arama motorlarinin bu niteligini
bozmaya ¢alisirsa, bu deneyim herkes icin bir kabus olur.

Eger web sitenizle ilgili ziyaretler istiyorsaniz (ki umarim Oyledir), anahtar kelime
seciminde ¢ok dikkatli olmaniz gerekir. Ilgili ziyaretler satis i¢in ve tekrarl ziyaretler icin
daha fazla sans demektir.

Bu boliimde size ilgili anahtar sézciiklerin nasil segilecegini gdstermeye c¢alisacagim.
[lerideki boliimlerde de bu kelimelerin nasil uygulanacagini anlatmaya ¢alisacagim. Bu su
anda size bir anlam ifade etmeyebilir, fakat daha sonra ilerledik¢e konular daha agik ve
anlasilir bir hale gelecektir.
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Ornegin “diyetler” ve “diyet iiriinleri” ile ilgili bir siteyi ele alalim. Site sahibi avantaj
saglama diisiincesiyle olusturdugu anahtar sozciik listesini “diyet” ya da “diyetler”
teriminin 100 kere tekrarlanmasi seklinde olusturabilir. Peki bu mantiklt midir? Aslinda
boyle bir yaklasimda birka¢ hata birden yapilmaktadir ve ayrica anahtar kelimeler
gilicliniin tim avantajlart kullanilmamaktadir. (Fazla tekrarin ¢ogu arama motoru
tarafindan “spam”a esdeger bir davranis olarak kabul edildigini s6ylemeye bile gerek
yok.) Iste bdyle bir site sahibinin ihmal ettigi baz1 kurallar:

Ingilizce icerikler I¢in Cogul Kullanmahsiniz

Eger anahtar sozciiklerinizi ¢ogul hale getirirseniz, hem tekil hem de cogul sdézciigi
arayanlar sizin sitenizi bulacaktir. Bu durumda site sahibinin anahtar kelime olarak sadece
Ingilizce “diets” yazmasi yeterlidir.

Tiirkce icerikler icin Hem Tekil Hem De Cogul Haller Kullanmalisiniz

Eger Tirkce sozciiklerinizi ¢ogul hale getirirseniz, tekil sozciikleri arayanlar sitenizi
bulamazlar. Tiirkce iceriklerde anahtar sézciikler olarak hem “diyet”, hem de “diyetler”
yazilmalidir.

Sozciikleri Cesitlendirmelisiniz

Tek bir sozclik sitenize sadece birkag kisiyi getirecektir. Herkesin sizin gibi
diistinmedigini gozden kacirmamalisiniz. Diyetle ilgili olan sitenizi veya iiriiniiniizi
bulmasim istediginiz bir kisi gibi diisinmeye ¢aligm. Ornegin diyetle ilgili olan bu

99 ¢ 9% ¢¢ 99 ¢ 2 ¢

ornekte “zayiflama”, “asir1 kilolar”, “sismanlik”, “rejim”, “fitness”, “sport centers”, “spor

199 ¢

merkezleri”, “glizellik™, vb. gibi sdzciikler kullanabilirsiniz.

Asin1 Tekrardan Ka¢inmalisiniz

Bazi arama motorlar1 sozciikleri ¢ok fazla tekrarlayan siteleri elemeye baglamaktadir. Ben
sozciikleri yaklagik 2 veya 5 defa tekrarlayip orada birakirirm. Cogu site su anda bunu
kabul etmektedir. Ayrica arama motorlarinin sozciiklerle ilgili politika degisikliklerini de
takip etmelisiniz.

Degisen Bicimler Kullanmalisiniz

Herkes burada gordiigiiniiz bi¢imde “diyetler” kelimesini dogru olarak yazmayacaktir.
Dogru ya da yanlis, “diet”, “diyyet”, “rejim” ya da “recim” yazacak bir ¢ok kisi vardir.
Size aptalca goriinebilir, fakat bagkasi i¢in bu kelimeler ¢ok anlamli olabilir. Eger “Zeka
Testleri” Oneriyorsaniz ne olacak? Hem “I.Q. Testleri” hem de “IQ Testleri” kullanacak

kadar akilli davranmalisiniz.

Giicli Kombinasyonlar Kullanmalisimz

Bu bir bakima tasarrufla ilgilidir. Bazi siteler bir anahtar sozciik listesinin (meta
etiketlerde) yalnizca ilk 250 karakteri civarina bakarlar. Yeri daha etkin kullanmak igin
iki kombinasyonu birlestirebilirsiniz. Ornegin, eger s6z konusu site saglik iiriinleri de
sunuyorsa, bunu da listesine dahil etmesi gerekir. “Diyet iiriinleri” ve “saglik iirtinleri”
yazmak yerine, bu ikisini birlestirip yalnizca “saglik ve diyet iirlinleri” diyebilirler. Bu
sekilde, her iki anahtar sdzciik kombinasyonunu arayan kisiler daha az yer kullanarak
sayfay1 acabilirler. Bu, baska anahtar sozciikler i¢in de biraz daha yer kazanmak demektir.
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Sozciik Gruplar1 Kullanmalisiniz

Kisa siire 0nce biiyilk arama motorlarindan birisi tarafindan yapilan bir arastirmada,
yapilan tiim aramalarin %70’den fazlasinda tek sozciik yerine sdzciik gruplart kullanildig:
ortaya ¢ikmuistir.

Sayfa Basima Dort Anahtar Sozcilk ya da Sozcik Grubundan Fazlasim
Amag¢lamayin

Eger daha fazlasin1 amaglamaya kalkarsaniz, sayfaniz s6z konusu tiim soézciiklerle ilgisini
kaybedecektir. Her arama motoru sayfanizin yalnizca belli bir boliimiine bakar. Bu yeri
bosa harcamayin! Sitenizde ne kadar ¢ok sayfa varsa, o kadar ¢ok anahtar sozciik
amaglayabilirsiniz...

Simdi biraz zaman ayirip, sitenizle ilgili anahtar sozciikleri yazin. Bir liste olusturduktan
sonra kendinize su soruyu sorun: “Benim sitemden yararlanacak bir kisi neyi nasil
arayacaktir?” Sonra sonuglar1 ekleyin.

Listenizi arkadaglariniza ve meslektaglariniza gosterin. Ekleyecek bir seyleri olup
olmadigin1 sorun.

Insanlara listenizi gdstermeden sorunuzu sorarak ilging bir test yapilabilirsiniz.
Olabildigince fazla kisiye sorun. Listeleri karsilagtirin. En fazla ¢ikan sozciik gruplari ya
da sozciikler, biiylik ihtimalle arama motorlarindaki en “sik kullanilan” sozciikler
olacaktir.

Belirtilen c¢alismayr yapan bir emlak¢inin kendi sitesiyle ilgili hazirladigi anahtar
kelimelerin listesi asagida drnek olarak verilmistir;

Bir Emlaka Sitesi I¢in Secilmis Anahtar Sézciikler:

satilik, satiliklar, kiralik, kiraliklar, emlak, emlaklar, ev, evler, konut, konutlar, apartman,
apartmanlar, bos, bina, binalar, igyeri, igyerleri, depo, depolar, fabrika, fabrikalar, arsa,
arsalar, gayrimenkul, gayrimenkuller, tarla, tarlalar, imarli, imarsiz, tapu, isleri, vergi,
vergisi, vergileri, emlak¢i, emlakgilar, emekli, emeklilik, dinlenme yeri, tatil, yatirim,
yatirimlar, gol, kenar1, camlik, orman, agaclik, yesillik, kamp, yeri, su, elektrik, dogal
gaz, manzarali, miistakil, dubleks, dublex, miistakil, kooperatif, miiteahit, miitahit,
miiteahitler, miitahitler, miisterek, yari, yariya, sahibi, sahibinden, degerli, kiymetli, acik,
genis, liiks, liix, balik, avlama, avcilik, temiz, hava, vadi, otoban, maden, selale, yeraltt
suyu, kaynak, mermer, granit, fayans, jakuzi, jakuzili, garaj, kapali, garajli, acik,
giivenlik, site, siteler.
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META ETIiKETLER

Bir onceki boliimde olusturdugunuz anahtar kelimeler listesinin ilk kullanimi “Meta
Etiketler” kanaliyla isin i¢ine girmektedir.

Meta Etiketler arama motorlarinin yonetilmesini saglayan en 6nemli temellerden birisidir.
Bazi arama motorlari Meta Etiketleri web igeriginin indeksini olusturmak ig¢in
kullanmakta ve bu boliime sayfanin gergek igeriginden daha fazla agirlik vermektedir.

Ornegin, eger sayfanizdaki metinin ilk satirinda “Bireysel Gelisim” yazarken, “agiklama”
Meta Etiketinde “E-Kitap Merkezi” kullanilmakta ise, baz1 arama motorlar1 bu sayfanin
daha ¢ok “E-Kitap Merkezi” ile ilgili oldugunu, bir “Bireysel Gelisim” sayfas1 olmadigin1
diistiniirler.

Bashica Meta Etiketler:

Arama motorlarinin tamidig1 baglica iki Meta Etiket vardir. Bunlar “description”
(aciklama) ve “keywords” (anahtar kelimeler) meta etiketleridir. Bu etiketler html
belgenizin “head” boliimiine yerlestirilmelidir. Yani <head> ile </head> ifadeleri arasinda
yer almalar1 gerekir. Eger HTML dilini anlamiyorsaniz, bundan dolay1 korkuya
kapilmayin. Yalnizca <head> ile </head> arasindaki bu satirlar1 kesip yapistirin sorun
olmayacaktir.

Etiketler soyle goriinmelidir:
<HEAD>

<meta name="description” content="sayfanizin agiklamasi buraya gelir.”>
<meta name="keywords” content="anahtar sdzciiklerinizin listesi buradadir>
</HEAD>

Ayrica <head> ile </head> ifadeleri arasinda yer alan ve meta etiketlerin hemen {ist
kisminda bulunan bir de <TITLE> yani “baslik” agiklamasi1 vardir. <title> ve </title>
ifadeleri arasina sayfanin baslig1 yazilir.

<HEAD>

<TITLE>sayfanizin basligi bu kisimda yer alir</TITLE>

<meta name="description” content=""sayfanizin agiklamasi buraya gelir’>
<meta name="keywords” content="anahtar sdzciiklerinizin listesi buradadir’>
</HEAD>

Meta etiketlerde yazili olanlar sayfanmizin indekslenmesi i¢in sadece arama motorlari

tarafindan kullanilir. Sayfanin goriinen igerik yani gévde (body) metni ise meta etiketlerin
hemen altindan baglayan <body> ve </body> ifadeleri arasinda yer alir.
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<HEAD>

<TITLE>sayfanizin baglig1 bu kisimda yer alir</TITLE>

<meta name="description” content="sayfanizin agiklamas1 buraya gelir’>
<meta name="keywords” content="anahtar sdzciiklerinizin listesi buradadir’>
</HEAD>

<BODY>

... sayfanin goriilebilen iceriginin bulundugu bolim ...

</BODY>

Is bu kadar basittir. Unutmayin, bazi arama motorlar1 “title”, “description”, “keyword”,
ve sayfanizin igerik metni arasinda uyum ararlar. Bu nedenle, her alanda ayni1 anahtar
sozciikleri kullanmaya c¢aligmalisiniz. Yani, e8er anahtar sozciik listeniz “bireysel
gelisim” ifadesini igeriyorsa, bu anahtar sozciigii yalnizca “keywords” meta etiketinde
degil, ayn1 zamanda “description”, “title” ve igerik metninde de kullanmaniz gerekir.

Yine de unutmayin, her arama motoru farklidir. Baz1 arama motorlar1 yalnizca igerik
metninin ilk satirlarini kullanir. Yani, bir html belgesinde <body> etiketinden sonra gelen
icerigi kullanir.

Bazilar1 ise bunun farkli bir kombinasyonunu kullanir ve sayfamizi tutarlilik agisindan
degerlendirir. Yani, eger ayni anahtar kelime hem “baslik™ (title) etiketinizde, hem govde
metninizin ilk satirlarinda, hem ““agiklama” (description) meta etiketinde, hem de “anahtar
kelimeler” (keywords) meta etiketinde varsa, bir aramada sayfaniza daha fazla agirlik
verilecektir. Unutmayin ki, bu kural yalnizca baz1 arama motorlar: i¢in gegerlidir. Her
arama motoru digerinden farklidir.

Ornegin “bireysel gelisim” ifadesinin her béliimde bu sekilde yer almasmi saglayan bir
uygulama asagida gosterilmistir (sayfanin bir HTML metni oldugunu géstermek icin en
basa ve en sona <HTML> ve </HTML> ifadeleri ilave edilmistir.

<HTML>

<HEAD>

<TITLE>Bireysel Gelisim Merkezi</TITLE>

<META NAME="description" CONTENT="Bireysel Gelisim: Her tiirlii bireysel geligim {iriinii
bulabileceginiz bir site">

<META NAME="keywords" CONTENT="bireysel gelisim, kisisel gelisim">
</HEAD>

<BODY>

Diinyadaki son gelismeler insanlarin bireysel gelisim iiriinlerine hergiin daha fazla ilgi
gosterdiklerini gostermektedir.

... (sayfanin goriinen igeriginin devamu)...

</BODY>

</HTML>

Aramalarin sonuglari lizerinde calisarak her arama motorunun nasil ¢alistigini 6grenmeye
calismalisiniz. Taktiklerinizi her defasinda degistirerek sayfanizin arama motoru
siralamasinda nereye geldigini incelemelisiniz (Bu konuyla ilgili olarak ayrica
kitabinizdaki “Ilerlemenizin Takibi” boliimiinii de inceleyiniz).
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Isterseniz bu boéliimde anlatilan meta etiketleri bir 6rnek {izerinde toparlayalim. Bu amag
icin Ankara’da bulunan hayali bir emlak sirketinin web sitesi i¢in hazirlanmis meta
etiketler agagida verilmistir;

<HTML>

<HEAD>

<TITLE>Internet Emlak Limited Sirketi — Ankara’da Satilik ve Kiralik Emlak, Ev, Konut,
Apartman, Bina, Isyeri, Depo, Fabrika, Arsa, Gayrimenkul, Tarla</TITLE>

<META NAME="description" CONTENT="Satilik ve Kiralik: Ankara ve Gdlbas1 Sinirlarinda —
emlak, ev, konut, bina, isyeri, depo, fabrika, arsa, gayrimenkul, tarla. internet (internet) Emlak
Limited (Ltd.) Sirketi Ankara Bélgesinin Bir (1) Numarali Emlak Alim ve Satim Sirketidir. Isyeri,
ev, ¢iftlik, dinlenme, emeklilik amagli her tiirlii ihtiyaglarimiz ig¢in hizmetinizdedir.">

<META NAME="keywords" CONTENT="Ankara, G6lbasi, Cankaya, Yildiz, Yenimahalle,
Eskisehir Yolu, Kizilay, Cay Yolu, Bilkent, Balgat, Konya Yolu, Istanbul Yolu, Esenboga Yolu,
satilik, satiliklar, kiralik, kiraliklar, emlak, emlaklar, ev, evler, konut, konutlar, apartman,
apartmanlar, bos, bina, binalar, igyeri, igyerleri, depo, depolar, fabrika, fabrikalar, arsa, arsalar,
gayrimenkul, gayrimenkuller, tarla, tarlalar, imarl, imarsiz, tapu isleri, vergi, vergisi, vergileri,
emlake1, emlakeilar, emekli, emeklilik, dinlenme yeri, tatil, yatirim, yatirimlar, gél, kenari,
camlik, orman, agaglik, yesillik, kamp, yeri, su, elektrik, dogal gaz, manzarali, dubleks, dublex,
miistakil, kooperatif, miiteahhit, miiteahit, miitahit, miiteahitler, miitahitler, miitait, miitaitler,
miisterek, yari, yariya, sahibi, sahibinden, degerli, kiymetli, agik, genis, liiks, lix, balik, avlama,
avcilik, temiz, hava, vadi, otoban, maden, selale, yeralt1 suyu, kaynak, mermer, granit, fayans,
jakuzi, jakuzili, garaj, kapali, garajl, agik">

</HEAD>

<BODY>

... sayfanin goriilebilen muhtevasinin basgladigi bolim ...

</BODY>

</HTML>
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GiZLI GIRDILER

Sectiginiz bir anahtar kelimenin sayfanin hemen baslangicindaki goriinen metnin igine
yerlestirilmesi siiphesiz zordur. Bu sayfa i¢eriginin arama motoruna uygun olarak yeniden
diizenlenerek yazilmasii gerektiren bir istir. Web sayfanizin ilk béliimiine tiim anahtar
sozciiklerinizi aptalca gorinmeden dahil etmenin zor olacagini muhtemelen su anda
anlamissinizdir. Ozellikle de sayfamizin {istiinde grafik veya akisa uygun farkli bir giris
kullaniyorsaniz iginiz daha da zordur.

Sayfalarinin en iist tarafinda anahtar sozciiklerini siralayarak daha sonra igerik metnini
yazan pek cok site vardir. Siiphesiz bu hi¢ de estetik olan bir durum degildir. Bunu estetik
bir sekilde yapmaniz ¢ok zor olacaktir. Bunun i¢in ¢ok sayida yontem vardir, fakat web
kullanicis1 tarafindan farkedilmeyen “hidden input” (gizli girdi) etiketidir.

Bu etiketin web sayfasi govde boliimii i¢ine (yani, <body> ile </body> arasina) girmesi
ve agagidaki sekilde goriinmesi gerekir:

<input type="hidden” value="anahtar sdzciik listeniz buraya gelir”>

Bazi arama motorlar1 bu ifadeyi tanirlar, bazilar1 ise tanimazlar. Hangilerinin taniyip
hangilerinin tanimadigini incelemeniz gerekir. Bu teknigin giizel tarafi, web kullanicisi
tarafindan tamamen gériinmez olmasidir. Ilging olan sudur; “gizli girdi” etiketini taniyan
arama motorlar1 bu bilgileri aynen belgenizdeki normal metin gibi degerlendirmektedir.

Bu “gizli girdi” etiketi <body> etiketinden hemen sonra, diger icerik metininden ise
hemen Once yer almalidir. Baz1 arama motorlar1 bir belgedeki yaklasik olarak ilk 1,500
veya 2,000 karaktere bakarlar, bu yiizden herhangi bir grafik etiketinden 6nce bunu
koymalisiniz.

Bunun yaninda bazi arama motorlart anahtar sozciikleri sakladiginiz igin sitenizi
cezalandirirlar! Yerinizde olsam bu teknigi tiim sayfalarda kullanmazdim. Bunu 6nce bir
veya iki sayfada deneyip sonuclar1 kontrol ederek ihtiyatli olmalisiniz. Eger ise
yaramiyorsa, kesinlikle kullanmayin. Unutmayin, arama motorlarinin kurallar: statik degil
dinamiktir, her zaman degisebilirler.

Neyin ise yaradigim1 bilmenin tek yolu denemektir. Eger ise yarayan bir formiil
bulursaniz, onu goniil rahatlhigiyla yeniden kullanabilirsiniz.
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GiZLI ANAHTAR KELIMELER

Baz1 arama motorlarinin <input type="hidden”> alanindaki “gizli girdi” verilerini
tanimadiklarini, hatta cezalandirdiklarini bildigimize gore karsimizda ciddi bir sorun
vardir. Amacim hem sayfamin goriiniisiinii degistirmek, hem de arama motorlarinin
sayfamin ilk satirlarinda istedigim anahtar kelimeleri bulmasini saglamaksa ne
yapmaliyim?

Boyle bir amag i¢in “gizli anahtar kelimeler” teknigi iyi bir ¢oziim saglamaktadir. Bu
taktik de bazi arama motorlar1 tarafindan internet ahlaksizligi olarak degerlendirilerek
cezalandirilmaktadir.

Bu teknigin 6zii sudur; eger metin i¢in kullanilan renk arka fonun rengiyle ayni segilirse
bu metin web kullanicisi tarafindan goriilmeyecektir. Sayfanin en iist kismina arka fon
rengiyle yazilmis anahtar kelimeler kullanici tarafindan goriilmeyecektir ama, bu metin
arama motoru tarafindan okunarak indekslemede kendine diisen gorevi yapacaktir.

Ozet olarak bu tiir gizli anahtar sozciikler yer kaplarlar. Ayrica web kullanicisi tarafindan
gorlilmezler. Ancak, arama motorlar1 tarafindan goriiliir ve farkedilirler.

Ornegin, belli bir sayfanin arka plani sar1 olsun. Bu, asagidaki etiketle belirtilir:
<body bgcolor="FFFF00">

Bu durumda kullandiginiz gizli anahtar sozciiklerin metninin de ayni renkte olmasini
saglamaniz gerekir. Bunu yazi tipi etiketiyle rengi degistirerek yapabilirsiniz:

<font color="FFFF00” size =*1">gizli anahtar kelimeler buraya girer</font>

Her alandaki gizli goriinen “FFFF00”, renk i¢in alt1 basamakl1 bir degerdir. Korkmayin,
bu gercekten basittir. Bu durumda “FFFF00”, sar1 rengi temsil etmektedir. Diger renklerin
kodlarmi 6grenmek i¢in herhangi bir iyi arama motorunda “alti basamakli renk” i¢in bir
arama yapin; ¢esitli farkli renklerin kodlarini gdsteren iyi referanslar bulabilirsiniz.

Asagida bazi temel renkler verilmistir:

black=000000 (siyah)
blue=00001f (mavi)
red=ff0000 (kirmizi)
yellow=ffff00 (sar1)
white=fffftf (beyaz)

Unutmayin, “gizli girdi” metin alaninin aksine, buradaki metin hala sayfanizda yer tutar.
Yukaridaki ornekte size="1" ifadesini kullandigimizi fark edeceksiniz. Bu, metinin
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miimkiin olan en kii¢lik boyutta yazilmasini belirtmektedir. Bu sekilde sayfa diizenini
fazla etkilemeden sayfanin basina daha fazla gizli anahtar kelime sigdirabilirsiniz. Bu
arada bazi arama motorlariin “1” boyutundaki yazi karakterlerinden hoslanmayarak sizi
cezalandirdigini da unutmayiniz.

Bunun iizerinde biraz calistiginizda anlayacaksiniz. Unutmayin, sayfanin {istiindeki metin
her zaman daha etkilidir.

Herhangi bir teknigi kullanmadan 6nce ¢esitli denemeler yapin. Denemeler igin ayrica
“Ilerlemenizin Takibi” boliimiine de bakimz. Kesfetti§iniz her yeni teknik i¢cin arama
motorlar1 da karsi teknik gelistirmektedir. Baz1 arama motorlar1 6zellikle metin renginizle
aynt olup olmadigini gérmek icin arka fonun rengini de kontrol etmektedir. Eger
kullandiginiz metin rengi ile arka fon renginiz ayni ise sizi cezalandirmakta ve web
sitenizi arama motoru listesine hi¢ sokmamaktadir. Siiphesiz bunun da bir ¢6ziimii vardir.
Bazilarinin kullandig1 alternatif ¢6ziim, metinin renk tonunun hafif¢e degistirilmesidir.
Boyle bir durumda gizli anahtar kelimeler metininin kullanici tarafindan goriilebilmesi
hala giictiir. Arama motoru ton farki degerleri kontrol edememektedir.

Diger bir yontem de, metinle ayni renkte olan arka plan bir resim dosyasinin

kullanilmasidir. Bir arama motorunun bodyle bir arka plan goriintiisiiniin rengini bilmesi
mimkiin degildir.
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WEB SAYFASI BASLIGI (TITLE)

Diger bir onemli unsur da sayfamizin bashk (title) etiketidir. Bu etiketi doérdiincii
boliimdeki “Meta Etiketler” kisminda kisaca gormiistiik. Bu boliimde konuyu biraz daha
derinlemesine inceleyecegiz.

Baslik etiketinde yazilan ifade internet gezgininizin en iistiinde tarayici logosunun hemen
yaninda goriliir.

Baslik etiketi hemen sayfanin basindadir (KHEAD> ile </HEAD> arasinda) ve asagidaki
gibi gorliniir:

<TITLE>Buraya Sayfa Bagliginiz Gelir</TITLE>

Burada da istediginiz kadar fazla anahtar sdzciik kullanmak isteyebilirsiniz. Ancak burada
yazilan bashigin sayfaniz agildiginda internet gezgininizin en iist satirinda baslik olarak
gorlinecegini gozden kacirmayiniz. Bu kisimda ¢ok sayida anahtar kelime bulundurmak
isteseniz de, bunu ¢ok kalitesiz bir sekilde yapmamaya dikkat ediniz. Eger profesyonelce
goriinmezse, insanlar sayfaniz hakkinda pek iyi seyler diisiinmeyeceklerdir.

(Cogu arama motorunun bir aramanin sonucu olarak sayfanizi gosterdiklerinde, <TITLE>
etiketi icerigi ilk gosterdikleri seydir. Bu durum baslik etiketinin profesyonelce
goriinmesini saglamay1 iki kat onemli kilmaktadir. Eger bashik etiketinde “diyet diyet
diyet diyet diyet diyet” gibi tekrarli bir ifade bulunuyorsa, aradigimiz tiir insanlar
muhtemelen arama motorunda ilk sirada goriinse bile bdyle bir linke tiklamayacaklardir.

Anahtar sozciiklerinizi goriinen bir basliga profesyonelce yaratici bir sekilde yerlestirmek
sizin becerinize kalmistir. Baslik uzun olabilir (yine de ¢ok uzun olmamalidir), fakat
yalmzca bir anahtar sozciik listesi gibi goriinmemesi saglanmalidir. insanlarin ne
diisiinebileceklerini tahmin etmek i¢in baslikta kullandiginiz ifade veya kelimeleri bir
arkadasiniza gostererek fikrini sorunuz.

Unutmayin: sayfada dortten fazla anahtar sozciik grubu hedeflemeyin ve asir1 tekrardan
kaginin.

Baslik Tekrari
Ornegin, yalmzca asagidaki baslik etiketi yerine:
<head>

<title>Ucretsiz e-kitap Merkezi. Bedava e-kitap Dagitilan Bir Site. Bedava Kitap.</title>
</head>
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Etiketin asagidaki gibi goriinmesini saglayabilirsiniz:

<head>
<tit1e>I:Jcretsiz e-kitap Merkezi. Bedava e-kitap Dagitilan Bir Site. Bedava Kitap.</title>
<title>Ucretsiz e-kitap Merkezi. Bedava e-kitap Dagitilan Bir Site. Bedava Kitap.</title>
</head>

Bazi arama motorlarinda ikinci Ornek birinciden daha agirlikli  olarak
degerlendirilmektedir. “e-kitap” kelimesi ile arama yapan bir kisinin bdyle bir aramada
ikinci etiket 6rnegini kullanan belgeyi bulma olasiligi daha fazla olacaktir.

Bu yalnizca olas1 bir taktiktir. Baslik tekrar1 (gizli girdi ve anahtar sdzciik kullanimi gibi)
bazi arama motorlar1 tarafindan da internet ahlaksizlig1 olarak degerlendirilmektedir. Bu
tip arama motorlart tekrarli baslik etiketi kullanilan sayfalari indeks listesine hig
koymamaktadir. Bunun yaninda bdyle bir uygulama bazi arama motorlarinda oldukga
etkili sonuglar elde etmektedir. Bu yontemi de ihtiyatla kullanmaniz1 tavsiye ederim. Her
zaman deneme sonuclarinizi kontrol etmelisiniz.
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ARAMA MOTORLARINDAKI FARKLILIKLAR

Arama motorlarinda iist siralarda yer almak i¢in bunlarin web sitelerini siralarken hangi
kurallar1 kullandiklarin1 6grenmek en isabetli yoldur. Ancak bu tiir dogru bilgilere
ulagsmak hemen hemen imkansizdir. Bu tiir bilgiler verdigini iddia edenlere de pek
inanmadigim1 sdyleyebilirim. Zaman zaman bu tiir bilgilerle karsilagsaniz da bunlar
genellikle giivenilmezdir. Cogu arama motoru kullandiklar1 dizinleme kurallar
konusunda ¢ok ketumdur. Bazilar1 bir kurali yaymlayip baska bir kurali kullanirlar.
Bazilar1 ise kurallarini siirekli degistirirler.

Herhangi bir zamanda her bir arama motorunun nasil ¢alistigini ortaya ¢ikarmanin tek
giivenilir yolu, arama sonuglarin1 kendinizin inceleyerek karsilagtirmasidir. Bu tiir
calismalarin nasil yapilmasi gerektigi kitabinizin “Analitik Yaklagim” ve “ilerlemelerinizi
Takip Edin” baglikli boliimlerde izah edilmistir.

Yaptigiiz arastirmalarda buldugunuz arama sonuglari i¢in kendi kendinize su sorulari
sormalisiniz; Ust sirada olan bu web sayfalarinda ortak olan dzellik nedir? En {ist sirada
yer alan belgelerin tlimiinde kapsamli anahtar sozciik meta etiketleri var m1? Basliklarinda
ne tiir bir ortak 6zellik var? Pek ¢ok anahtar sozciik iceren uzun ve agiklayici basliklari
var m1?

Bu tiir bir yaklagimla herhangi bir arama motorunun belli bir zamanda nelere dikkat
ettigini ortaya ¢ikarabilirsiniz. Buldugunuz bu verilere gore web sayfalarinizi degistirerek
tekrar indeksleme i¢in gondermelisiniz. Sayfalarinizin indeksleme oriimcegine ulastiktan
sonra otomatik olarak yeniden siralanmalar1 icin muhtemelen belli bir siire gececektir.
Dolayisiyla, sayfanizin séz konusu motorun arama Oriimcegine ulastigindan emin
olduktan sonra sonucun ne oldugunu anlayabilirsiniz.

Ornegin herhangi bir arama motorunda en iist siralamaya gelmesini sagladigiiz bir web
sayfast diger bir arama motorunda {ist siralamalara gelmeyebilir. Bdyle bir durumda
siiphesiz tek ¢oziim devamli olarak sayfalarimizi degistirerek degisen arama motoru
kurallarina uyum gostermeye c¢alismak degildir. Bu konuda yapilabilecek diger isler
gelecek boliimlerde izah edilmektedir.

Arama motorlariyla ve elektronik ticaretle ilgili en son gelismeleri ve ipuglarini 6grenmek
icin www.eTicaretOkulu.com web sitesini mutlaka ziyaret etmelisiniz.
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HANGI ANAHTAR SOZCUKLER ONEMLI?

Stiphesiz bazi anahtar kelimeler diger kelimelere oranla size daha fazla trafik saglarlar.
Bu durum siiphesiz herkesin kendi kendine “Hangi Anahtar Sozciikler Onemli?” diye
sormasini giindeme getiriyor. Daha 6nce de bahsettigim gibi, bu sorunun cevabi sizin
amagclarinizin ne olduguna baglidir.

Amag sadece ziyaret adina ziyaret olmamalidir. Web sitenizin hedeflerine uygun
ziyaretgilerin sitenizi ziyaret etmesini kendinize hedef olarak se¢melisiniz. Bununla
demek istedigim, sitenizde sundugunuz seyle ilgilenecek ziyaretgilerin dikkatini ¢cekmeye
calismalisiniz.

Stiphesiz sadece ziyaret adina ziyaret¢i ¢ekmek isteyen web siteleri de vardir. Bunlara
ornek olarak reklam almay1 hedefleyen siteler verilebilir. Bu tip sitelerde siteye gelen
zlyaret¢i sayis1 ne kadar ¢oksa o kadar iyidir.

Esasen arama motorlarinda en fazla aranan anahtar sozciiklerin ne oldugunu tahmin
etmek hi¢ de zor degildir. Bunlar genellikle agsagidaki gibi sdzciiklerden olusurlar;

seks, sex, ¢iplak, kadin, erotik, vb....

Genellikle arama motorlarinda en ¢ok aranan kelimeleri merak eden kisinin hedefi sudur;
“Eger sayfami bu sozciiklerle doldurursam, en fazla ziyaret¢iye sahip olurum. Bunlar en
fazla aranan anahtar sozciikler olduguna gore, benim sayfam da en fazla goriintiilenen
olur.”

Biraz iizerinde diisiiniildiigiinde bu tip bir diisiince tarzinin iki nedenle yanlis oldugu
kolayca anlasilabilr;

1-) Sizin gibi diisiinen ve bu stratejiyi kullanmaya ¢alisan insanlarin sayisi o kadar
fazladir ki, sayfamizin ilk veya hatta 50. siraya gelme olasilig1 ¢ok diisiiktiir. Oyle olsa
bile, kisa siirede siddetli rekabetten dolay1 asagiya diisecektir.

2-) Diyelim ki bunu basardiniz ve siddetli rekabeti de hallettiniz. Restoran hizmeti veren
web sitenizi “seks” kelimesi arandiginda birinci sirada gosterilmesini sagladiniz. Sizce
pornografi arayan bir kisi ilk siradaki sitenize tiklayip da restoran hizmeti verdiginizi
goriince ne yapacaktir? Web sitenizde bir saniyeden fazla zaman gecirecegini mi
santyorsunuz? Bu kisi muhtemelen iiriinlerinizi satin alacak veya restoraniniza gelecek
kadar parasi olmayan heniiz ergenlik cagindaki bir ¢ocuktur. Eger restoraniniz sadece
seks giiclinll artiran yiyecekler sunan bir hizmet veriyorsa soziim yok. Bu taktik belki o
zaman biraz daha anlaml olabilir.
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Neyse, bu bilgiler bu stratejiyi gecmiste kimsenin etkili sekilde kullanmadigi anlamina da
gelmez. Ancak, bunlar istisnadir. Anahtar kelimeler listenizi igeriginizle ilgisi olmayan
sozciiklerle doldurmak yerine, ilgili olan sozciikler kullanmalisiniz.

“Hangi anahtar sdzciikler Onemli?” sorusunu bu bilgiler 1s131nda diisiinmelisiniz.

“Benim sundugum {irlin veya hizmetle ilgilenen bir kisi hangi kelimelerle arama yapar?”
diye kendi kendinize sormalisiniz. Onemli oldugu igin bu soruyu asagida koyu puntolarla
tekrar edecegim;

Benim sundugum iiriin veya hizmetle ilgilenen bir kisi hangi kelimelerle arama yapar?
Stiphesiz sundugunuz hizmet veya iirlinle ilgili anahtar s6zciikleri bulmanin bagka yollari
da vardir. Ancak bir sonraki bdliime gegmeden once sizden bu boliimde 6grendikleriniz

1s1ginda “Anahtar Kelimelerin Se¢ilmesi” basliklt boliimde bahsedilen egzersizi yeniden
yapmanizi istiyorum.
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ARAMA MOTORLARINA UYGUN COKLU SAYFALAR

Ornegin herhangi bir arama motorunda en iist siralamaya gelmesini sagladigimz bir web
sayfasi diger bir arama motorunda iist siralamalara gelmeyebilir. Cesitli arama motoru
kriterlerini saglama sorununun baska bir ¢6ziimii oldugundan daha 6nce bahsetmistim.
Tek sayfayla her arama motorunu ayni anda memnun edemezsiniz... Peki dyleyse ne
yaparsiniz? Bu durumda ayni sayfadan bir tane daha yapip, bu yeni sayfayr da diger
arama motoru i¢in yeniden diizenlemeye ¢aligmalisiniz.

Eger yeterli web alanina sahipseniz, biiylik arama motorlarinin her birinin sartlarin
saglayan ayr1 bir web sayfasi olusturmalisiniz. Buna iligkin bir fikir, “main” ya da “index”
sayfaniz1 alip onun g¢esitli kopyalarini olusturmanizdir: main-1.htm, main-2.htm, main-
3.htm, vb... Her kopyada goriinmeyen bilesenleri 6zel arama motorlarinin sartlarini
yerine getirecek sekilde degistirin. Bu adim adim su sekilde yapilir;

Once web sayfanizi iist siralarda gdstermesini istediginiz arama motoruna gidin. Nadir
kullanilan birka¢ anahtar sozciikle bir arama yapin. Az kullanilan kelimeler genellikle
daha iyi sonug¢ verir. Siralamadaki ilk 10 belgeyi karsilastirip, nelerin ortak olduguna
bakin. Buldugunuz sonucu {irettiginiz yeni ¢oklu sayfalardan birisine uygulayin ve
sayfay1 indekslenmesi i¢in ilgili arama motoruna tekrar gonderin. Tim biiyiik arama
motorlar1 i¢in bu islemi hazirladiginiz farkli sayfalar {izerinde tekrarlayin.

Unutmayin en lst sirada olduklar1 i¢in incelediginiz bazi sayfalar oriimcek tarafindan
indekslenmelerinden bu yana degismis olabilir. Bu durumda yaptiginiz inceleme ve
bilgiler hatali olacaktir. En azindan en az ilk 10 ya da biraz daha fazla sayida belgeyi
karsilagtirmak bu nedenle ¢ok 6nemlidir. Yalnizca ilk bir veya iki belgeye bakarsaniz,
bilgiler hatali olabilir. Tiimiiniin ortak noktalarim1 karsilagtirin. Bunu sayfaniza
uyguladiginiz takdirde s6z konusu arama motorunda daha yiiksek bir sirada yer alirsiniz.

Cok daha fazla garantici olmanin bir diger yolu ise, farkli anahtar sézciik gruplari igin de
ayr1 sayfalar olusturmaktir. Ornegin, eger her iiriiniiniizle ilgilenebilecek farkli gruplarda
kimseler (6grenciler, 6gretmenler, isadamlari, doktorlar, vb.) varsa, bu ilgi gruplarinin her
birine hitap edecek ayr1 bir grup sayfa yaratmak isabetli olur.

Daha acik sdylemek gerekirse, eger 4 ayri insan grubunu siteye ¢cekmeye calisiyor ve 6
farkli arama motorunu hedefliyorsaniz, 24 ayri sayfa olusturacaksiniz. Bu sizin konuyla
ilgili ziyaretlerinizin kalitesini 6nemli Olgiide artiracaktir. Ancak c¢ok sayidaki giris
sayfalar1 ayn1 zamanda tehlike de yaratir. Her birinin farkli olmasina 6zen gosterin. Aksi
takdirde, arama motorlar1 bunu tespit edip cezalandirabilirler.
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WEB SITEMI TUM ARAMA MOTORLARINA
NASIL KAYDETTIREBILIRIiM?

Baslangicta herkes sitesini tek tek cesitli arama motorlarina, rehberlere ve link sitelerine
kayit etmekle yogun olarak ugrasirdi. Siiphesiz bu c¢ok yorucu ve zahmetli bir istir.
Insanlar bunun daha kolay bir ¢dziimii yok mu diye diisiiniirlerken, bazi akilli girisimciler
web tasarimcilart i¢in sitelerini arama motoruna kaydettirmeye yonelik yeni hizmetler
gelistirdiler. Diisiiniin bir kere, ka¢imizin sitelerimizi tek tek arama motorlarina
gondermeye vakti var ki. Birisi bunu benim i¢in yapacaksa bu harika bir hizmet.

Ancak bu akilli girisimciler bu amaca yonelik sunduklari hizmetlerin fiyatin1 sunduklari
seye gore cok pahali tuttular. Ise yarayacagimdan bile emin olmadig1 bir promosyona kim
1008 ila 500$ arasinda para verir ki?

Daha sonra bazi akilli yazilimcilar web tasarimcilar igin sitelerini arama motoruna
kaydettirmeye yonelik hazir programlar gelistirdiler. Bdylece arama motorlarina
kaydolma programlar1 ortaya cikti. Bunlar web tasarimcisi i¢in isi ¢ok daha basit ve
ekonomik hale getirmeyi vaat ediyorlardi. Siiphesiz bu programlarin ¢ogunda da sorunlar
cikti. Sorun dinamik olan arama motorlarina kaydolma prosesinin karsisinda, bu
programlarin ¢ogunun ayni hizda giincellestirilememesiydi. Bu programlarin ¢ogu ya ¢ok
sayida farkli arama motoruna kayit yapamiyordu, ya da hi¢bir ise yaramiyorlardi.

Stiphesiz piyasada ise yaramayan bir¢ok programin olmasi tiim programlari bu kategoriye
koyamaz. Eger promosyon konusunda ger¢ekten ciddiyseniz, kaliteli bir arama motoru
kayit programina ihtiyaciniz var demektir. Makul fiyath ve ¢ok giivenilir olan bir tanesini
bulun. Ucretsiz deneme siiriimleri olanlar1 arayin ve bunlari deneyin. Unutmayin ¢ok
saylda arama motoruna kayit olmak, sitenize hi¢bir maliyeti olmayan ziyaretcilerin
gelmesi demektir.
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ILERLEMELERINiZI TAKIiP EDIN

Daha once “Analitik Yaklasim” bagslikli boliimde her arama motorunun nasil ¢alistigini
anlamanin en iyi yolunun her arama motorunda yapilmis olan aramalarin sonuglarina
bakmak ve analiz yapmak oldugundan bahsetmistim. Ozet olarak &nerilen sonuglarin
incelenerek bulunanlarin kendi sayfalariniza uygulanmasidir.

Etkili bir analiz i¢in ihtiyaciniz olan sey, sunucu seyir (server logs) kayitlaridir. Bu
kayitlar1 1yice incelemeden arama motoru kampanyalarinizin ne kadar etkili oldugunu
bilme sansiniz hemen hemen hi¢ yoktur. Sunucu seyir kayitlar1 size ne kadar trafiginiz
oldugunu ve bu trafigin nereden geldigini ayrintili olarak gostermektedir.

Analizde yapilacak iki temel is vardir. Bunlardan birincisi “Anahtar S6zciik Yogunluk
Analizidir (Keyword Density Analyzer).” Bu analizin amaci hangi formiillerin arama
motorlarinda ise yaradigini ortaya ¢ikartmaktir. Sunucu seyir kayitlarinizi incelemek size
ne kadar trafiginiz oldugunun ve bunun nereden geldiginin yaninda c¢ok sayida baska
hayati bilgiler de verir. Piyasada sunucu seyir kayitlarinizi incelemeniz igin ¢ok sayida
hazir program vardir. Bunlarin ¢ogu oldukga pahalidir. Genellikle 1yi bir programin fiyati
100$-1000$ ve hatta daha fazladur.

Piyasada belli bir arama motorunda belli bir anahtar sozciik i¢in siralamanizi tespit eden
bazi yazilimlar da vardir. Acgik¢asi ben bunlarin zamaniniza veya paraniza degdigini
diistinmiityorum. Sunucu seyir kayitlariniz size nelerin trafik getirdigini soyleyecektir.
Bunun iizerine odaklandiginizda ¢ok daha basarili olursunuz. Bazilar1 daha ¢ok analiz i¢in
hazirlanmis baska yazilimlara daha c¢ok giivenirler. Ben buna degmeyecegini
diistinliyorum. Sunucu seyir kayitlariniz ihtiyaciniz olan her seyi size sdylemektedir.

Yiiksek siralamalar saglayan formiilii gercekten elde etmek istiyorsaniz, en dnemli arag
yine “Anahtar Sozciik Yogunluk Analizi”dir (Keyword Density Analyzer).

Analizlerinizde sectiginiz bir kayit programi, “Anahtar So6zcliik Yogunluk Analiz
(Keyword Density Analyzer) programi ve bir de Sunucu Seyir Analiz (Log Analyzer)
programi kullanirsaniz, glinde binlerce ilgili ziyaret¢i trafigi almakta hi¢c sorun
yasamazsiniz. Bunlar alinmasi gereken cok sayida yazilim gibi goriinebilir ama aslinda
degildir. Bu programlarin maliyeti, size getirecekleri sonuglarla karsilastirildiginda ihmal
edilebilecek kadar diisiiktiir. Pazarlamaya birka¢ yiiz dolar harcamak gercekten devede
kulaktir. Bir banner reklamima ya da basili reklam kampanyasina bu tutarin kat kat
fazlasin1 harcayip, bu sonuglara yakin sonuglar elde edemezsiniz.

Her durumda, internette tiim isleri su ya da bu sekilde otomatiklestirmeyi tercih
etmelisiniz. Zamaniniz bunlarin tiimiinii elle yaparak harcayanamayacak kadar degerlidir.
Bence zamanimizi daha degerli olan iiriin gelistirme, promosyon ve pazarlama
faaliyetlerinde kullanmalisiniz.
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ARAMA MOTORU SIRALAMANIZI
KESINLIKLE WEB TASARIMCINIZA BIRAKMAYIN

Gegenlerde “ABCD Rehabilitasyon Merkezi’nin (Gergek isim yerine ABCD
kullanilmistir) bir tanitim brosiirii elime gegti. Sayfanin en iistiinde “ARAMA
MOTORLARINDA BIRINCI SIRADAYIZ” diye kocaman puntolarla yaznmuslards.
Hemen sayfanin altina dogru goz gezdirdim. Bir de ne géreyim arama motorunda aranan
ifade tirnak i¢inde aynen “ABCD Rehabilitasyon Merkezi” idi. Bu ifade sirketin ismi idi.
Stiphesiz aynen bu isimde bir bagka “ABCD Rehabilitasyon Merkezi” olmadigina goére bu
sirketin sitesi en Ustte olacakti. Sirketin yoneticisi bu durumdan ¢ok memnundu. Hatta
arama motorunda kendilerini en iist siraya getiren web tasarim sirketine bu is i¢in 500$
dahi 6demislerdi. Kag kisi bu ifadeyle arama yapar ki? Eger hi¢ trafik getirmiyorsa belli
bir anahtar s6zciik i¢in siralamada 1. sirada olmaniz kimin umurundadir?

Kendisine bunun hi¢ Onemli olmadigin1 sOyledim. Sonra kendisinden sadece
“rehabilitasyon” yazarak arama yapmasini istedim. Sonug enteresandi. Kendisinin kaginct
sirada oldugunu sdylemesini istedim. Sabirla listeleri 35. sayfaya kadar aradi (her sayfada
yaklasik on tane farkli kayit vardi). Bizim ABCD Rehabilitasyon Merkezi’nin ismi hig
ortalikta yoktu.

Sirket yoneticisi kipkirmizi olmustu. Uziildiigii bu aramada sitesinin hi¢ ortalikta
olmamas1 degil, tamtim brosiirlerinde “ARAMA MOTORLARINDA BIRINCI
SIRADAYIZ” diye kocaman puntolarla yazdirmis olmalariydi. Bu kitab1 okuyanlarin
boyle bir hata yapmayacagina bahse girerim. Kisi bu kitab1 okuduktan sonra, kendisi
bizzat bu isle ugrasmasa da en azindan karsisindakinden ne isteyecegini bilecektir.
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PEKIi SONRASI?

Tebrikler! Eger bu e-kitabin tiim igerigini sabirla okuduysaniz, arama motoru denen
sistemin kurallarin1 6grendiniz demektir. Ayrica isin piif noktalarin1 gercekten bilen bir
azinligin i¢inde oldugunuzu da kesinlikle syleyebilirim.

Eger burada Ogrendiginiz her seyi adim, adim uygularsaniz, sitenizin arama
motorlarindaki siralamasini etkileyerek web trafiginizi 6nemli Ol¢lide artiracaginizi
bilmenizi isterim.

Yine de unutmayin, kurallar her zaman degisirler. Bu e-kitabin en son siirlimii, diger
iicretsiz kitaplar, egitimler, pazarlama, satis, basar1 ve Internet ile ilgili harika makaleler
icin eTicaret Okulu web sitesini (www.eTicaretOkulu.com) ziyaret ediniz. Ayrica en iyi
elektronik ticaret, pazarlama ve basari araglari ile ilgili harika teklifler i¢in Internet
Pazarlama Merkezi’ni de ziyaret ediniz (www.internetpazarlamamerkezi.com).

Arama motoru siralamalari web sitenizin tanitmi i¢in tek yol degildir. Bu sadece
yontemlerden bir tanesidir. Tamitim tam bir Internet pazarlama plami ile birlikte
kullanilmalidir. insanlari sitenize getirmek onemli adimlardan yalnizca bir tanesidir!
Basariya ulasmak istiyorsaniz tiim adimlar1 kullanmalisiniz. Tiim hikayeyi 6grenmek,
iicretsiz  egitimler almak ve tam bir pazarlama plan1 gelistirmek i¢in,
www.eTicaretOkulu.com web sitemizi arada bir ziyaret ediniz.

Basar1 Dileklerimle...

Oguz Kog¢

Genel Midiir

Internet Pazarlama Merkezi A.S.
www.eTicaretOkulu.com
www.internetpazarlamamerkezi.com
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