MIKRO iKTISAT

iKTISATIN TANIMI VE OZELLIKLERI

iktisat

Sinirsiz insan ihtiyaglarini kit kaynaklardan karsilanmasini inceleyen sosyal bir bilimdir.
— Iktisat, bir kitlik bilimidir.
— Iktisat, segimlerle ilgilenir.
— Iktisat, ihtiyaclar kargilayacak mallarin tiretim ve tiiketim faaliyetlerini inceler.
— Iktisat, sosyal bir bilimdir (deney yok.)
— Iktisat, analitik bir bilimdir. Olaylar arasinda neden — sonug iligkisi kurar.
— Iktisat, insan davranislarinin sadece ekonomik yoénuna inceler.

— Analizlerinde iki ydntem kullanihr.

1. Mikro Iktisat (Birey, firma diizeyinde)
2. Makro iktisat (Enflasyon, issizlik gibi biitiinciil konularla inceler)
DEGISKENLERI

Bagimsiz Degisken

Degeri fonksiyonel iligkinin disinda belirlenen degiskene bagimsiz (aciklayici) degisken
denir.

Bagiml Degisken

Degeri bagimsiz degiskenin degerine bagli olarak belirlenen degiskene ise bagimh (agik-
lanan) degisken denir. Bagimh ve bagimsiz degiskenler fonksiyonel iligki ile agiklanirlar.
iktisadi bir model igerisindekilere ise i¢sel ve digsal degiskenler denir.

Qa =f(P)
igsel Degisken:

Model ¢ercevesinde agiklanmaya calisilan degiskendir. Endojen degisken olarak da ad-
landirilir.

Digsal Degisken:

Degeri model disinda belirlenen, farkh modeldeki degiskenleri etkileyen degiskendir. Eg-
zojen degisken olarak da adlandirilir.

Y=C+ i+6+()_(fM)

C=C +cY
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M= M+ My

C, Y, M model igcinde belirlenirken; f, Gve X model disindaki faktorlerce belirlenen de-
giskenlerdir.

Stok, Akim ve Oran Degiskenler

Akim degiskenler, bir zaman boyutuna bagli olarak, stok degiskenler ise zaman boyutu-
na bagll olmadan ifade edilebilen degiskenlerdir. iki degiskenin orani seklindeki degis-
kenler de vardir. Orn: Ortalama tiiketim egilimi vb.

Ex — ante ve Ex — post Biyiikliik

Bir degiskenin dénem basinda planlanan (umulan) degeri, degiskenin ex-ante degeridir.
Bir degiskenin dénem sonunda gerceklesen (fiili) degeri, o degiskenin ex—post degeridir.

Denge

Bir sistemde farkh yonelisteki giglerin esitlik icinde oldugu ve sistemdeki degiskenlerin
degisme egilimi géstermedigdi bir durumdur.

Kisa ve Uzun Donem

Sistemdeki bazi degiskenlerin degistirilemedigi ya da sistemde en az bir degiskenin sabit
kaldig1 zaman dilimidir. Uzun dénem ise, sistemdeki bitun degiskenlerin degisebilecegi
bir zaman dilimidir. Bu ayrimda ay, yil vb. énemli degildir. Kis ddnem gegicidir. Sistemde
tum ayarlamalar yapildiktan sonra uzun dénem dengesine ulasilir.

Statik ve Dinamik Analiz

Yalnizca denge durumlariyla ilgilenen bir analiz statiktir. Bu, belli bir denge durumunun
incelenmesi bigimindeyse basit statik analiz; farkli denge durumlarinin ele alinarak karsi-
lastinimasi bigimindeyse karsilastirimali statik analiz olarak adlandirilir. Statik analizde,
denge durumuna ulasilana dek gegen zaman ve bu zaman zarfinda degiskenlerin hare-
keti dikkate alinmaz. Yani zaman boyutu ihmal edilir.

Dinamik analizde ise, sistemin degisme durumlari incelenir. Zaman ve degisme unsurlari
on plandadir.

Kismi ve Genel Denge Analizi

Kismi denge analizinde, karmasik iligkiler parcalara ayrilarak incelenir. Yani bir sorun in-
celenirken digerleri sabit (ceteris paribus) varsayilir. Kismi analizde temel nokta, ele ali-
nan iligkiyi etkileyen degiskenlerin ¢oklugu karsisinda, en énemlileri disindaki bazi de-
giskenlerin degerleri sabit kabul edilerek analiz digi birakiliyor olmasidir. Sabit kabul edi-
len degiskenlere parametre denir, ki bunlar digsal degiskenler ile ayni seydir. Bir genel
denge analizinde (Walras) ise ilgili battiin degiskenler ele alinmakta ve hepsinin karsilikli
etkilesimi arastiriimaktadir. Kismi analiz, Marshall’a aittir.

iktisadi Kaynaklar ya da Uretim Faktorleri

Mal ve hizmet Uretmek icin mevcut olan cgesitli tip ve yetenekteki emek, makine, fabrika
ve ulastirma gibi techizat ve tarim, madencilik ve insaat icin ayrilmis alanlara denir.
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Terkip Hatasi (Fallacy of Composition)

Birey icin s6z konusu olan genellemelerin ve soyutlamalarin toplum icin yapilmasinin ge-
cersizligi ya da yanlighgina denir. Orn: Tasarruf paradoksu.

Pozitif iktisat

iktisadin ne oldugunu belirlemeye calisan ve deger yargisi icermeyen boliimiidiir. Esas
olarak; gercek yasamdan bir takim verilerle test edilebilecek neden — sonug iliskisini in-
celer.

Normatif iktisat

Toplumsal refahin en Ust diizeyde saglanabilmesi igin ne olmasi gerektigini inceler. De-
ger yargilari ve sosyal adalet konulari ile ilgilenir.

Fiyat
Ekonomik karar birimlerinin mal ve hizmetlere atfettigi énemdir.

iHTIYAC VE OZELLIKLERI

ihtiyag, karsilanmadi§i zaman aci ve Uziintli, karsilandi§i zaman zevk ve haz veren
duygulara denir. Mallar ve hizmetler kullanilarak karsilanabilen isteklere, iktisadi ihti-
yaglar adi verilir. Digerlerine ise iktisadi olmayan ihtiyaglar denir. ikiye ayrilabilir;

— Zorunlu ihtiyaglar (hava, gida ve su vb.)
— Zorunlu olmayan ihtiyaglar (yasamsal olmayan)

Bunlarin zorunlu olup olmadigi kisiden kisiye degisir.

Ozellikleri

1. Sonsuzdurlar

2. Siddet bakimindan farkhlk goésterirler.

3. Tatmin edildikge siddeti azalir.

4. Baz ihtiyaglarin tatmin edildikce siddeti artar.
5

. ikame edilebilirler.

Mal

intiyaglari tatmin etme &zelligi tagiyan fiziksel varliklara denir.

Hizmet

intiyaglari tatmin etmesine ragmen maddi ézelligi olmayan seylere denir. ikiye ayrilir;
1. Kisisel Hizmetler (Doktorluk, berberlik)

2. Ticari hizmetler (Sigorta, ulagim, bankacilik v.b)

+ Mal ve hizmetler insan ihtiyaglarini gidererek fayda saglarlar.
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MAL TURLERI

Ekonomik Mal

Elde edebilmek igcin mutlaka belli bir caba harcanmasi veya bedel édenmesi gereken
maldir.

Serbest Mal

Dogada her istenildiginde bulunabilen ve gaba sarf etmeden elde edilebilen mallardir.
— Bir malin ekonomik ve serbest mal olmasi, sartlara gore degisir.

— Bazi mallar tamamlayici (cay — seker); bazi mallar ise ikame (gay — kahve) nitelige
sahiptirler.

Tiiketim Mallar

Tuketicinin ihtiyaclarini dogrudan kargilayan mallardir. Bu mallara nihai mal adi da verilir.
Dayanikh ve dayaniksiz tiiketim mallari olarak siniflandirilabilir.

Uretim Mallari

Diger uretim mallarini ya da tiuketim mallari Uretiminde kullanilan mallardir. Bu mallara

sermaye mallari, yari mamul mallar ve hammadde gibi isimlerde verilmektedir. Sermaye
mallari, tikenmezler; oysa ara mallari tiikenir niteliktedir.

— Benzin takside kullaniliyorsa tiretim mali, hususi otomobilde kullaniliyorsa
tiiketim mali olarak kabul edilir.
Fayda
Bir kisinin bir malin tliketiminden elde ettigi doyumdur. Bir mal veya hizmetin faydasi, o
mal veya hizmetin bir ihtiyaci giderme 6zelligidir.
Deger
Belli bir mal veya hizmetin diger mal veya hizmetlerle degistirilebilecedi oran demektir.

Herhangi bir mal veya hizmetin de@eri, 0 mal veya hizmetin firsat maliyeti cinsinden 6lgu-
[Gr.

+ Degeri olan mal veya hizmetin ihtiyaci tatmin 6zelligi kesindir, Buna karsilik, ih-
tiyaci tatmin eden her malin, bir degeri yoktur.

Kaynak

intiyaglari karsilamakta kullanabilecegimiz mal ve hizmetlerle, bunlari elde edebilmemiz
icin gerekli olan bagka her seydir. Bir tarafta sinirsiz ihtiyaglarin diger tarafta ise sinirli
(kit) kaynaklarin oldugu bir durum, secim problemi yaratir.

Tiiketim
Mallarin, isteklerin karsilanmasinda dogrudan dogruya kullaniimasina denir. Tiketim

kavrami, ara mallarinin kigiler tarafindan isteklerin dogrudan dogruya karsilanmasi
amaciyla kullaniimasini da kapsar.
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Uretim

Mallarin istekleri karsilama 0Ozelligine fayda; fayda yaratma faaliyetine de Uretim denir.
Fayda bir malin miktarini artirmak suretiyle yaratilabilecegi gibi mevcut bir malin fayda-
sini artirmak suretiyle de yaratilabilir.

—  Sekil faydasi: Mallarin fiziksel ve kimyevi yapilarinin degistiriimesi. Kumasin el-
bise haline getirilmesi.

—  Yer faydasi: Mallarin ¢ok oldugu yerden az bulundugu yere tasinmasi.

— Zaman faydasi: Mallarin en fazla istenildikleri zaman hazir bulundurulmalarina
denir.

— Miilkiyet faydasi: Mallarin onlara en fazla deger atfeden kisiye ulastiriimasina
denir.

Uretim faaliyetinde kullanilan unsurlara kaynak denir. Kaynaklar ile iiretim faktér-
leri ve girdiler kavramlarini iktisatgilar es anlamli kullanirlar.

4 TANE URETIM FAKTORU VARDIR
1. Toprak

Hem topragdin kendisini hem de topradin altindaki ve ustindeki tim dogal varliklari kap-
sar.

Uretim siirecinde — Rant (kira) alir.

2. Sermaye

insan tarafindan (retilmis olan {iretim mallarini temsil eder. Reel bir biiyiikliikten s6z edi-
lir. Parasal olana ise mali sermaye denir. Uretim siirecinde uzunca bir siire kullanilan
makine gibi mallar sabit sermaye olarak adlandirilir. Buna karsilik sermaye kavraminin

kapsadigi mallardan ara mallar, retimde bir kere kullaniimakla yok olurlar. Bu tip ser-
mayeye degdisken sermaye denir. Uretim siirecinde — faiz elde eder.

3. Emek

Uretim siirecinde kullanilan bedeni ve fikri insan giiciinii temsil eder. Vasifli ve vasifsiz
emek diye ikiye ayrilir. Uretim siirecinde — iicret elde eder.

4. Mitesebbis (Girigimci)
Diger U¢ kaynagi bir araya getirerek belirli bir malin Uretimini gerceklestiren ve Uretimin

riskine katlanan &zel veya tiizel kisi ye denir. Uretim siirecinde — kar / zarar elde eder.
(Onceden kar belli degildir.)

Kithk, iktisat ve iktisadi Sorun

isteklerin sinirsiz, kaynaklarin ise sinirli olmasi sonucu olusan soruna, kithk denir. Sinirl
kaynaklarla sinirsiz isteklerden bazilarini karsilamak durumunda olan her toplum ug te-
mel soruyla karsi karsiyadir.
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Bunlarin ilki hangi mallarin ne kadar Uretilecegidir. ikincisi bu mallarin nasil tretilecegi-
dir. Mevcut Uretim tekniklerinden hangisini kullanacagimizla ilgilidir (Emek, sermaye).
Ugiinciisii tretilecek mallarin toplumdaki kisiler veya gruplar arasinda nasil bélisiile-
cegi konusudur. Bu soruda kisaca, kimler igin Uretilecek bigimindedir.

Modern toplumlar bu t¢ soruyu kumanda ekonomisi ve piyasa sistemi ile gdzmek igin
caba sarf eder. Kumanda ekonomisinde bu sorunlar, merkezden bir organ tarafindan
¢ozillr. Bu sisteme sosyalizm denir. Planlarla ekonomi yonetilir. Piyasa sisteminde ise
bu sorular tiketicilerin fayda, ureticilerin ise kar maksimizasyonu davranisi ile ¢ozulir.
Bu sisteme kapitalizm denir. Bu sistemde hiikiimet piyasaya midahale etmiyorsa bu sis-
teme serbest piyasa ekonomisi denir. Eger devlet miidahale ediyorsa bu sisteme kar-
ma ekonomik sistem denir.

Tam istihdam, iktisadi Biiyiime ve Etkinlik

Bir toplumun sahip oldugu kullanilabilir kaynaklarin tam olarak kullanildigi duruma, tam
istihdam denir. Bir toplumda Uretim dizeyinde uzun bir zaman diliminde meydana ge-
len artis, iktisadi bilyiime olarak adlandirilir.

Dagihimda Etkinlik

Sinirl kaynaklarla uretilen mallarin kisilerin sahip olmak istedikleri ve gelir diizeyleri itiba-
ri ile de sahip olabilecekleri mallardan farkli olup olmadigi incelenir. S6z konusu anla-
minda bir farkin olmadigi, dogru mallarin uretildigi durum kisaca dagilimda etkinlik diye
nitelendirilir. Bir toplumda ne uretilecek sorusuna verilen bir cevap niteligindedir.

Uretimde Etkinlik

Sinirl kaynaklarla Gretilen mallarin, en disuk maliyetli Gretim teknikleri ile Uretilip Uretil-
medikleri ile ilgilenir. Bir toplumda nasil Uretilecek sorusuna verilen cevapla ilgilidir.

Boligiimde Etkinlik

Gelir dagiliminin sabit oldugu varsayimi altinda; kit kaynaklarla tretilen mallarin, o malla-
ra en fazla de@er atfeden kisiler tarafindan kullanilip kullanilmadigi Gzerinde durulur.
Mallarin dogru kisiler tarafindan kullanildigi durum, bélisimde etkinlik diye nitelendirir.
(Pareto optimumu)

+ Dagilimda, iiretimde ve béliisiimde etkinligin saglandigi duruma, kisaca etkinlik
denir. Etkinlik toplumun veri kaynaklardan maksimum yarar elde ettigi bir du-
rumdur.

URETIM iMKANLARI EGRISIi

Uretim teknolojisi ve kaynaklar veri (sabit) iken Uretilebilecek maksimum mal bilesimleri-
nin geometrik yerine, Uretim imkanlari egrisi denir. Déniisiim egrisi ya da transformas-
yon edrisi olarak da adlandirilir.
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Ozellikleri
— Tam istihdam sartini varsayar

— Teknolojiyi veri kabul eder

Y K — eksik istihdam
D — Ulasiimasi mimkiin degil

Y, B .D . -

0 AY *  Ekonomi B den C ye gegebilir, bu
Y, %NC durumda Y malindan vazgegerek X

ok i AX mali iiretir. Buna firsat maliyeti de-
nir.
*  — —— jle gbsterilir.
0 Xy X X AX

x  Uretim olanaklari egrisinin orijine gére i¢ biikey olmasi, zamanla X Gretimini artir-
mak i¢in Y den vazgectigimiz miktarin artmasi anlamina gelir. Bu duruma artan fir-
sat maliyeti denir.

*  Azalan firsat maliyeti durumunda, egri orijine gére dis bikey olur ve firsat mali-
yeti azalir.

X

+ Sabit firsat maliyeti durumunda , EgJri diz bir dogru seklinde olur ve firsat maliyeti
degismez.

=

13
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* Azalan ve sabit firsat maliyeti durumunda tam uzmanlasma gerceklesir. Azalan fir-
sat maliyeti durumunda, tam uzmanlagsma daha gugclu bir egilim icindedir.

* Artan firsat maliyeti var ise eksik uzmanlasma vardir.

* Teknoloji ve girdi dizeyi degisirse uretim olanaklari egrisi digsa dogru ya da ice dogru
kayar. Disa kaymasina ekonomik biiyime; ice dogru kaymasina negatif biyime de-
nir.

TUKETICI TEORISI

Tuketici teorisi baglgl adi altinda tuketici dengesi incelenmektedir. Tuketici dengesinde
de Ug¢ tur yaklagim vardir.

|. Kardinal fayda yaklagimi
Il. Ordinal fayda yaklagimi

IIl. Agiklanmis tercihler yaklagimi
FAYDA KAVRAMI

Rasyonel hareket eden bir tiiketici, veri geliri ve piyasa fiyatlari karsisinda kendisine en
yuksek tatmini (faydayi) saglayan mal ve hizmet miktarini satin almaya yonelir. Tiketici-
nin _denge kosulu fayda maksimizasyonudur. Mal ve hizmetlerin ihtiyaglari karsilama
ozelligine fayda denir. Rasyonel hareket eden tlketici, bitcesindeki parayla elde edece-
di toplam faydayi en yiiksek dlizeye cikaracak sekilde, cesitli mallardan satin almaya yo6-
nelir.

Fayda Fonksiyonu

Tuketicinin tikettigi mal ile tuketimden sagladigi fayda arasindaki iliskiyi bir fonksiyonla
ifade etmek mimkundur ve bu fonksiyona fayda fonksiyonu denir.

Fayda Fonksiyonunun Ozellikleri
1. Fayda fonksiyonu, mallarin tiketilen miktarlarinin artan bir fonksiyonudur.

2. Diger mallarin tiketim miktarlar sabitken, bir malin miktar artirildiginda toplam fayda
azalarak artar. Bu 6zellige azalan marjinal fayda denir.

3. Her bireyin fayda fonksiyonu farklidir. Bu nedenle bireylerarasi fayda karsilastirmasi
yapilamaz.

4. Bireysel fayda fonksiyonlari birbirinden bagimsizdir. Dolayisiyla bir bireyin tiiketimi,
sadece o bireye fayda saglar.

5. Fayda fonksiyonlari sirekli fonksiyonlardir.
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KARDINAL FAYDA TEORISi

Gossen, Jevons ve Walras tarafindan éne siirlilmiistiir. Faydanin bir élgit ile (UTIL) &l-
culebilecegini iddia etmiglerdir.

Varsayimlan
1. Tuketiciler rasyoneldir.

Rasyonellik: Biitge kisiti altinda faydasini maksimize etmeyen ¢alisan bireyin dav-
ranislarinin biitiind.

2. Fayda dlgulebilir veya bir sayi ile ifade edilebilir. Ancak para 6l¢ut olarak kullanila-
maz. Cunki paranin degeri kisiden kisiye degisebilir.

3. Azalan marjinal fayda yaklasimi gecerlidir. Azalan marjinal fayda yaklagimi, ilave bir
birim tlketimin sonucunda, toplam faydada meydana gelen degisikliktir. (I_Gossen
Yasasi

4. Fayda objektiftir. Fayda kisiden kisiye degismez.

5. Fayda toplanabilir. Bir mal sepeti icerisinde her bir malin faydasi ayri ayri hesaplana-
rak toplam faydaya ulasllir.

U=U (V1) +U (X2)
Toplam Fayda
Belli bir ddnemde tiketilen maldan elde edilen faydadir.
Marjinal Fayda
Bir malin en son biriminin tiiketiminden elde edilen faydayi gosterir.

Marjinal fayda, s6z konusu maldan tiiketilen son birimin toplam faydada yaptigi degisik-
liktir. MU =dTU / dQ

*  Tiketicinin elde edecegi toplam fayda, tiketilen mal miktarinin bir fonksiyonudur. Tu-
ketilen mal miktar ile toplam fayda arasindaki iliski bize fayda fonksiyonunu verir. U
=f(Q1, Q2 Qs, ... On)
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TU
:»Tu,max, egim=0
TU
Q
MU
TU,Max ise MU = 0 olur.
Q
MU
Adet MU TU
1 ) MU 20 20
16 36
) MU
3 ) 11 47
MU
4 ) 5 52
MU
5 0 52

TU =12x = x2= MU =dTU / dx = 12-2x dir.

MU, TU’ ya yon verir.
TU artarken, MU, daima pozitiftir.

TU azalirken, MU negatif degerler almaktadir.

A

TU, maksimum iken MU = 0 dir. (igba noktasi)
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Tiiketici Dengesi, Es Marjinal Fayda ilkesi

Tuketicinin, gelirinin tminu harcayarak faydasini maksimize ettigi (satin alinabilecek en
iyi sepeti alarak) duruma tiiketici dengesi denir. Gerek kardinal fayda teorisinde gerek
ordinal fayda teorisinde tlketici denge kosulunun ne oldugunu arastirirken, tiiketicinin
parasal gelirinin ve satin aldigi mallarin fiyatlarinin sabit oldugu varsayilr.

Kardinal fayda teorisinde (KFT) , tiketici gelirinin timdni harcar ve her mal igin harca-
nan son liralarin tiiketiciye sagladidi marjinal faydalar esittir. Bu iki kosul birlikte distnul-
dugunde, KFT’ de tiketici denge kosulu, gelirin timU harcandiinda her mal igin harca-
nan son liralarin tiketiciye sagladigi marjinal faydalarin esit olmasi biciminde ifade edi-
lebilir. Buna kisaca es marjinal fayda ilkesi denir. Bu denge kosulunda; tiiketicinin geliri,
tiketicinin tercihleri ve tlketicini satin aldigi mallardan birinin fiyati degismeden denge
degismez.

Ornek:

Mux = 6 Px= 2 ise X malinin son lirasindan tiketicinin elde ettigi marjinal fayda 6/2 =
3tur.

m = Px.Qgx+Py.Qy

N

gelir fiyat miktar

Mplix = Mpliy KFT’de tiiketici dengesi
Py = 2TL Py=1TL m=9TLise;
Miktar MUx Mux / Px MUx MUy / Py

16 8 11 11
2 14 7 10 10
3 12 6 9 9
4 10 5 8 8
5 8 4 7 7
6 6 3 6 6
7 4 2 5 5
8 2 1 4 4

= 2 birim x; 5 birim Y mali aldiginda tlketici hem tim gelirini harcamakta
(2x2x5+1 = 9 TL) hem de her mal igin harcadidi son liralardan elde ettigi MU’lari esitle-
mektedir. (14/2 = 7/1). TU: 16+14+11+10+9+8+7=75 tir ve tim alternatif mal sepetlerin-
den elde edecegdi TU’dan buyuktur.
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Eger X malinin fiyati diserse mevcut denge;

MU,
PX

Uy

MU, MU,
=——= degisir ve >—= olur.
Py X y

Bu durumda ise tiketici ucuzlayan A malindan daha fazla tiiketir ve MUx bu durumda
azalir ve yeni denge olugur.

Tiiketici Dengesi ve Bireysel Talep Egrisi

X malinin fiyatinin diigmesi, X malina 6denen son liranin faydasinin diger mallarinkine
oranla daha yiiksek olmasina neden olmaktadir. Bu durumda tiketici X malindan daha
fazla satin alarak, TU'yu artiracaktir. Ancak, X malindan satin aldigi miktar arttikga, X
malinin MU’su azalacaktir. S6z konusu tuketici, X malindan yaptigi aliglari, X malina
0dedigi son liranin faydasini diger mallarinkine esit olana kadar surdurilecektir.

Px Tuketici fiyatl disen maldan daha ¢ok satin
almak istemektedir. Dolayisiyla bireysel
talep egrisi daima negatif egimlidir. Talep
egrisinin bu sekilde olmasinin nedeni, tike-
ticinin satin aldigi mallardan sagladidi top-
lam faydayi en ylksege ¢ikarmak amaciyla,
satin aldigi mallarin birinin fiyati degistigi an,
satin aldi§i mal miktari bilesimini degistir-

Qy mesi, fiyatl disen maldan satin almak iste-
digi miktari artirmasidir.

ORDINAL FAYDA YAKLASIMI (FARKSIZLIK EGRILERI YAKLASIMI)

Ordinal fayda kavramini 6ne suren iktisatcilara gore faydanin belirli bir sekilde dlgiiimesi
imkansizdir. Fayda ancak karsilastirilabilir. Mallar ve hizmetler faydalar agisindan sade-
ce siralanabilir. Hatta belirli bir tiketici birimi veya grubu igin iki maldan hangisinin fayda-
sinin daha ¢ok oldugu bilinebilir. En 6nemli iktisatgisi, Pareto’dur. Bu teorinin kullanildigi
en onemli iki arac; farksizlik egrileri ve biitce dogrusudur.

Varsayimlan

1. Fayda olgllemez, ancak siralanabilir. Yani mallar az faydalidan ¢ok faydaliya veya
cok faydalidan az faydaliya dogru siralanabilir.

2. Fayda subijektiftir. Ayni mali tiiketen farkli tiketiciler farkli fayda diizeyine ulasabilir-
ler.

3. Fayda toplanamaz. Bir malin faydasi, bir mal sepeti icerisinde degerlendirilir. Ayri ay-
ri toplanip, toplam faydaya ulasilamaz.

4. Fayda karsilastirlamaz, mallardan elde edilen faydalar birbirine baglidir.

Tiiketici tercihlerine iligkin dort varsayim
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1. Tercihlerin butinligl, A ve B gibi iki malla karsilasan bir tiketici, ya A =B’ye veya
B=A’ya tercih eder. Ya da hig tercih yapmaz. Kayitsiz kalir.

2. Tercihlerin gegisliligi; A - B; B — C A'yi — C’ye tercih eder.

3. Tercihlerin doymazhgi; Tuketici A ve B mal sepetleriyle karsilastiginda hangi sepette
daha ¢ok mal varsa onu secer. Tuketici doyumsuzdur.

4. Tercihlerin surekliligi; tercihlerin kisa ddnemde degismemesi. Tiketici A ve B mali ile
karsilastiginda, tercihini bir kez agikladigdinda, bu tercihlerini kisa ddnemde degistir-
mez. A ve B nin arasinda da mal sepetleri vardir.

Kardinal ve Ordinal Fayda Yaklagimlarinin Karsilastiriimasi

Kardinal Yaklagim Ordinal Yaklagim
1) Tuketici A, B’ den 2 kat daha faydali- | 1) Tuketici sadece A, B'den daha faydaldir
dir, diyebilir. ya da Ayl B'ye tercih ederim diyebildigi
gibi, A ile B arasinda fark gérmiyorum diye-
bilir.

2) Faydanin ol¢llebildigini kabul eder. 2) Faydanin oOlgllemedigini kabul eder.
Tuketiciler iki maldan birini Otekine tercih
edeceklerini ya da fark gézetmeyeceklerini
sOyleyebilirler

3) Mal ve hizmetleri, bu mallardan sag- | 3) Mal ve hizmetleri, sadece tercih siralarina
lanan faydanin sayisal blyuklugune | gére siralamaya olanak saglar.
glre siralamaya olanak saglar.

4) Marjinal fayda, belirli bir sayisal de-|4) Fayda sayisal degerlerle Olglilemedidine
gerle ifade edilir ve ekonomik hesaplar- | gére marjinal faydanin ifadesi ve kullaniima-
da kullanilir. S| mumkin degildir.

KAYITSIZLIK — FARKSIZLIK — ES FAYDA EGRILERI

Tuketiciye ayni fayda duzeyini veren farkli mal bilesimlerinin geometrik yeri olarak ta-
nimlanabilir. Tlketici bu modelde iki mal tiketmekte ve fayda (toplam fayda) sabittir.

U=, 0

“Kayitsizlik egrisi” ya da “es — toplam fayda” egrisi de denilen farksizlik egrisi Gzerinde
tuketici, gesitli mal bilesimlerinden hangisine sahip olursa olsun ayni tatmini saglandigin-
dan, egri Uzerindeki herhangi bir bilesimi digerine tercih etmesi igin bir neden yoktur.

19



Mikro Iktisat

92
& paytsizhk Edrisi
4ot --
Ad,
Qor-"T- -~
A
tana= — qu = MRS (kayitsizlik egrisinin egimini verir.) Degisik tatmin seviyelerini
i

gosteren farksizlik egrileri tiiketicinin farksizlik haritasini meydana getirir. Diger
ismi farksiz paftasidir.

%

A

\ Farksizik haritasi

ya da paftasi

>

%

Farksizlik Egrisinin Ozellikleri
1. Farksizlk egrisi Gzerindeki her noktada fayda dizeyi aynidir.

2. Orijinden uzaklastikga fayda duzeyleri artar. Daha ¢ok mal, daha ylksek fayda diize-
yini temsil eder.

3. Farksizlik egrileri birbirlerini kesmezler.

4. Farksizlik egrileri negatif egimlidirler. Ayni fayda diizeyini korumak icin bir malin tike-
timini artirinca digerini azaltmak gerekir.

5. Farksizlik egrileri, orijine gore dis bukey'dir. Egrinin egimi asad1 dogru gittikce azalir.
Bunun temel nedeni azalan marjinal ikame oranidir.
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Marjinal ikame Orani

Tuketicinin, mallarin birinden bir birim daha almasi halinde ayni tatmin dizeyinde kala-
bilmesi icin, 6teki maldan vazge¢cmesi gereken miktari veren orandir.

Y

MRS, farksizlik egrisi boyunca
sabit degildir. Gittikce azalir. Bu-
na Azalan Marjinal ikame orani
Yai---- denir. MRS, farksizlik egrisinin
egdimine esittir.

MRS:—éi
AX
0]
\
Farksizlik egrisine cizilen dogru-
larin o noktaya teget olmasi,
farksizlik egrisinin o noktadaki
a egimine esittir.
C —
Uy
0 >
Sonug: —%: mﬂx Ordinal faydada tlketici dengesini yansitir.
y

Ozel Sekilli Farksizlik Egrileri

Eger mallar arasinda tam ikame varsa; dogru Uizerinde MRS sabittir. Dolayisiyla farksiz-

Iik egrisi dogrusal bir fonksiyondur.

0o & A 9, = A Ay dq

MRS = - —2 =egim
da

Tam ikame var (rakip mal). Yandaki
sekilde her noktada MRS esittir.
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Eger mallar tam tamamlayici ise, birisi olmadan diger malin kullanimi mimkun degildir.
Bu tur mallarin sekli asagidaki gibidir. Ayakkabilarin bir teki dideri icin tam tamamlayici

bir maldir.

4 T A Diz cizgi bicimindeki farksizlik egrileri yatay
eksene paralel olduklarinda Y mal veri iken X
" malinin miktarinin artmasi tiiketicinin fayda
Ha b- -t dlzeyini yukseltmez ve tiketici ayni farksizlik
q'2 -1+ t+—— egrisi Gzerinde kalir. Bu durum tiketicinin X
g F- — malindan elqe ettigi faydanin sifir oldugu
2 Loy anlamina gelir.
[
! n - q 1
qy o, a,
Y Y (Kotii mrel)
\
Poztif egimi farksizik egris
L, I,
L
L
0 X 0 X

Burada , sol taraftaki sekilde X malinin faydasi tiiketiciye sifirdir. Sag tarafta ise Y mal
tiketilirken zarar verirken X malinin faydasi giderek artmaktadir. Yani mallardan biri kétl

biri tercih edilen mal olmasi gerekir.

Farksizlik egrileri orijine gore i¢ biikey oldugunda ise, marjinal ikame haddi farksizlik eg-
risi boyunca azalmak yerine artar. Tlketicinin ilave birim X mali karsiliginda vazgectigi Y
mali miktari giderek artar.
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BUTGE DOGRUSU (FIYAT DOGRUSU)

Parasal geliri ve iki malin fiyati veri iken, tlketicinin satin alabilecegi iki malin degisik tim
bilesimlerini gésterir. Mallarin fiyatlari oranina esit oldugundan fiyat dogrusu da denir.

Bitce dogrusu iizerinde tiiketici, parasinin tamamini harcar. icindeki noktada harcamaz.
Disindaki noktada ise parasi ya da bitgesi yetmez.

M=Px.X+Py.Y = Biitce dogrusu denklemi

" y .. OK m m P,
Bitge dogrusunun egimi= —=—/—=——
oL P, P P
Y igin ¢Ozersek;
Y:E—P—X.x olur. Pe__aY
Py Py Py AX

Bitge dogrusunun egimi, aslinda X malindan AX kadar daha fazla satin alan bir tiketici-
nin, ne kadar Y malindan vazgegmesi gerektigini (X mali tiketmenin firsat maliyetini)
gOsterir. Bir baska deyisle bitge dogrusunun egimi, piyasanin X malini Y mali ile degis-
tirme / ikame etme haddini Olger.

\ Y=0 = x= 1
Mk Px
P
Y X=0= y= 1
* E (tiiketemez) Py
m
tana:P_y:m.P_X:P_X
L m P, m Py
e} M X Px
Px

Biitge dogrusunun egimini belirleyen faktér, mallarin fiyatlaridir.

Biitge dogrusunun konumunu degistiren faktor ise tiiketicinin geliridir.
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Biitce Dogrusunun Degisimi

Y
Tuketicinin geliri arttiginda bltce dogrusu

paralel sada; geliri azaldiginda paralel so-
la dogru kayar. Butge dogrusunun egimi
degdismez. Fiyatlardaki artisin reel geliri
yariya dusurici etkisinin gelirdeki iki misli
artigla telafi edilmesi reel geliri degistir-
mez. Gelirin ve fiyatlarin ayni oranda art-
masina “saf enflasyon” denir.

X
Y
1 Gelir ve Y malinin fiyati sabitken X malinin
fiyatl, distiginde, tiiketicinin tim geliri ile
MR satin alabilecedi maksimum Y mali miktar
ayni kalirken X mali miktari artar ve dola-
yisiyla bltce dogrusu daha yatik olur ve
bltce dogrusunun egimi azalr.
- |
Egim = P > Px
= y PY
mR mR X
Y
- ) Gelir ve X malinin fiyatt sabitken
mF) PY { = X mal miktar sabit kalirken Y
mali miktari artar ve bltce dogrusu daha
rn/Py dik hale gelir.
Egim = P < P—T
Py Py
mR X
Ornek:

Biltce dogrusunun egimi e = —2. Bu tiketici gelirinin tamamini harcadiginda 50 birim Y
mali satin alabilmektedir. Px=6 TL ise tiketicinin ddbnem harcamasi ne kadardir?

Cevap:

Y =50 e=-2 Px=6 Py=? M=?

e=-x o ,-_8 Py=3TL
Py Py

m=Py.Y=3*50=150TL.
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Ornek:

Bir tuketici gelirinin timindn harcadidinda 12 birim X ve 28 birim Y veya 20 birim X ve
12 birim Y satin alabiliyor. Bu tlketici gelirinin tamamiyla kag birim Y satin alabiliyor?

Cevap:

12X +28Y = 20X + 12Y

28Y — 12Y = 20X — 12X

16Y =8X = 2Y = Xoolur.

12X + 28Y = 12(2Y) + 28Y = 24Y + 28Y = 52Y

Ornek:

Bir tuketici geliri ile X=40 Px=3 Py=10 Y=5 aliyor. X malinin fiyati 6 TL'ye, Y malinin
fiyati 15 TL'ye ¢ikarsa ayni mal miktarlarini almak i¢in gelir ka¢ TL artmalidir?

Cevap:

Mevcut gelir (M1) = 3X40 + 10 X 5 =170 TL
Yeni durumda gelir (M2) = 6 x 40 + 15 X5 = 315
AM=M2—-M1=315-170=145TL

TUKETICi DENGESI

Tuketicinin amaci, fayda azamilestirmektir. Denge icin kural, biitiin paranin harcanip en
yiksek faydanin bulunmasidir. Bltce dogrusuna teget olan farksizlik egrileri ile denge
saglanir. Tuketici, farksizlik egrisinin egimi ile bltgce dogrusunun egdiminin esit oldugu
noktada dengeye gelir.

N

Kayitsizlik Butge
Egrisi Dogrusu

\ J
Y

Tuketici Dengesi; Kayitsizlik Egrisinin Butce Dogrusu ile teget oldu-
gu noktada olugsmaktadir.
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0 X
dy Py . L . <
v =MRSy y = B Bu kosullarda tiketici dengesi ¢ noktasinda saglanir. Denge ko-
N

sulu yanda gorildiga gibidir. Kisaca bltge dogrusunun es fayda egrisine teget oldugu
noktada tiketici dengesi saglanir. Bu sonug, kardinal fayda da ulasilan tiiketici denge
kosulunun aynidir.

Kose Dengesi

Farksizlik egrileri diz cizgi, digblUkey ve i¢gblkey bicimde olduklarinda, tuketicinin marji-
nal ikame haddini fiyatlar oranina esitlemek ve bdylece hem X malindan hem de Y ma-
lindan satin almak suretiyle faydasini maksimize etmesi mimkin olamaz. Bu 6zel du-
rumlarda tlketici bir tek mal satin almak suretiyle faydasini maksimize eder, buna kdse
dengesi denir.

Y, Y
Sadece Ydin dir
Mnokiasi
M\

Uy Uz U N
)
Y

E X (0] E X

Sol taraftaki sekilde Y malinin MU’su sifirdir. Onun igin tiiketici sadece X mali alir. Sag
taraftaki sekilde ise tiiketici M noktasinda dengeye gelerek sadece Y mali alir.
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Y, Y/
Mg M
L
0 N X 0 N X

Sol taraftaki sekilde E noktasinda fayda maksimum olmaz. M'de olur Sadece Y alir. Sag
taraftaki sekilde ise mallar tam ikame oldugu i¢in ucuz olan maldan tiiketici tamamen ti-
ketir. Ornegimizde Y mali alir ve M noktasinda dengeye gelir.

TUKETICI DENGESININ DEGISMESI

Kisitlar degisirse, tliketici dengesi degisir. 3 kosulda olur.
1. Tuketicinin gelirinin degismesi (Gelir — tiketim egrisi )
2. Mallarin fiyatlarinin degismesi (Fiyat — tiiketim egrisi)

3. Tiuketici tercihlerinin dedismesi

GELIRDEKI DEGISIKLIK

X ve Y malinin fiyatlari ve tiketicinin tercihleri sabitken gelir arttiginda veya azaldiginda
bitce dogrusu disa veya ice dogru paralel bir sekilde kayar ve tiiketici yeni biitgce dogru-
sunun yeni farksizlik egrisine teget oldugu yeni bir mal bilesimini satin alarak faydasini
maksimize eder ve dengeye gelir.

Y

Gelir-Tuketim Egrisi

Uy>U;> Uy

U

0 X

Tuketicinin tercihleri ve mallarin fiyatlar sabitken, gelirde meydana gelen surekli bir de-
gisikligin meydana getirdigi yeni denge noktalarini birlestirdigimizde elde edilen egriye
gelir — tiiketim egrisi denir. Gelir — tiketim egrisi orijinden baslamaz; ¢linku iki mal tu-
kettigini varsaydigimizda tiketici yasamini surdirmek igin, gelirinden bagimsiz tiiketim
yapmak zorundadir.
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Yy

\

*

TE

\ 4
X
\ 4
X

Y Ustin X dusik mal Y dusik, X Ustin mal

Fiyatlar ve tercihler sabit iken gelir arttiinda talebi artan (gelir azaldiginda talebi aza-
lan) mallara dstiin mallar; gelir arttiginda talebi azalan (gelir azaldiginda talebi ar-
tan) mallara da diisiik mallar denir.

Talebin gelir esnekligi Gstlin mallar igin pozitif, diisiik mallar igin ise negatiftir.

Gelir tiiketim egrisinin orijinden gegen diz bir ¢izgi biciminde olmasi, talebin gelir es-
nekliginin bire esit oldugunu gosterir.

Gelir — tiiketim egrisinin yatay eksene dik bir dogru olmasi da talebin gelir esnekligi-
nin X mali i¢in “0” oldugunu goster.

(@) ©)
o) Gelir-tiketim egrisi
o w

P2 2
M M
; } \

2
U, \ Gelir-tliketim egrisi

Gelir-tiketim egrisi

o

N

MW a
pl Pl 1 Pl

U, & \
M
P

Sekil a’da gelir-tiketim egrisi pozitif egimlidir.Gelir artis1 sonucu g1 ve g2 mallari-

nin her ikisine de yapilan harcama artmis.Ustiin mallardir(normal mallar).Her iki
malin da gelir esnekligi em>0 dir.

Sekil b'de gelir-tiketim egrisi yatay eksene paraleldir.Gelir artisi sonucunda sade-
ce g1 malina yapilan harcama artmistir. Ancak g2 malina yapilan harcama hi¢ de-
gismemistir. Dolayisiyla g2 malinin gelir esnekligi em = 0’dir.

Sekil c’de gelir-tiketim egrisi dikey eksene paraleldir.Gelir artis1 sonucunda sade-
ce g2 malina yapilan harcama artmistir.q1 malinin gelir esnekligi em = 0 dir.

Gelir — tilkketim egrisi ve talep degisimi
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A
Mz
Py1
M, B
Py 1
A
0 '
A My M, X
Px, Px,
PX
~
pX1 A B
\ D,
Dy
»
O »
Xy X, X

*  Pozitif egimli bir gelir tiketim egrisi yatay eksene dogru bikulirse X mali talebinin
gelir esnekligi “bir"den buyuk; dikey eksene bukulurse “bir"’den kiguktir. Birden bi-
yuk olmasi X malinin liix mal; kiigtik olmasi zorunlu bir mal oldugunu gosterir.

Engel Egrileri

Tuketicinin tercihleri ve mallarin fiyatlar sabitken, geliri ile tikettigi mal miktari arasindaki
iliskiyi gosteren egridir. Engel egrisi, gelir — tiketim egrisinin, sadece X mali veya sadece
Y mali itibariyle kisaca tek bir mal itibariyle ifade edilmis halidir. Engel egrisi, gelir — tiike-
tim egrisinden elde edilir.
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A
M,
Py1
M, B
Py 1
A U2
Ug
A -
° My M, X
PX1 le
Ma

/LEngeI Egrisi (Ustiin mal igin)

: A -
0 X1 X5 » Quy

Talebin gelir esnekligi sifirdan biyuik (X mali Gstin mal) iken, gelir tiketim egrisi gibi en-
gel egrisi de pozitif egimli olur. Buna karsilik talebin — gelir esnekligi belli bir gelir diizeyi-
ne kadar pozitif daha sonra negatif (X mali 6nce Ustiin mal sonra disik mal) iken, engel
egrisi de 6nce pozitif sonra negatif egimli olur. Talebin gelir esnekligi sirasiyla bir ve sifir
oldugunda ise, gelir-tiketim egrisi gibi engel egrisi de sirasiyla orijinden gecen ve yatay
eksene dik olan bir dogru bigiminde olur.

M
A

y ™~
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* Dusuk mal igin engel egrisi (pekmez — regel sonra bal kullanirsiniz; lor peyniri tiike-
tirken geliriniz arttiginda normal peynir tiketmeye baslarsiniz)

* Engel Kanunu: Ernst Engel ortaya atmigtir. Bir ailenin geliri ne kadar dusik olursa,
gelirin yiyecek satin almak i¢in harcanan kismi o kadar yuksek olur.

M

0 X 0 X

* Talebin gelir esnekligi, grafiksel olarak engel egrisiyle gosterilir.

*  Tiketicinin X malindan talep ettigi miktardaki degismenin gelirdeki degismeden daha
blylk oranda olmasi durumunda; X malina olan talebin gelir esneklidi, birden buyuk
olur. Tam tersine, tuketicinin X malindan talep ettigi miktardaki degismenin gelirdeki
degismeden daha kiglk oranda olmasi durumunda, talebin gelir esnekligi birden ku-
cuk olur. Gelir esnekligi sifirdan buyik fakat birden kii¢lik olan mallar (zayif lstiin
mallar) zorunlu mallar ve esnekligi birden blytk mallar (kuvvetli listiin mallar) da

liix mallar diye nitelendirilir.
m m

zorunlu mal, 0O<ep< 1
liks mal, en,> 1
m2 B m2 B
A A
ml my
0 X1 X X 0 X1 X, X

Malin Fiyatinin Degismesi

Tuketici herhangi bir noktada dengeye gelmisken, tikettigi mallardan birinin veya ikisinin
fiyati degisirse, tiiketici dengesi yer degistirir.

Fiyat Tiiketim Egrisi

Gelir sabit iken bir malin fiyati diistince (ylkselince) biit¢e dogrusu disa (ice) dogru para-
lel olmayan bigimde kayar. X malinin fiyatinin dedismesi sonucu ortaya ¢ikan yeni denge
noktalarinin geometrik yerine fiyat — tiiketim egrisi denir. Asagidaki sekilde X malinin fi-
yati ard arda digsmis ve bitge dogrusu yatay eksen yoniinde kaymistir. Dolayisiyla fiyat
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degistigi icin bltce dogrusunun egimi de degismistir. e1, e2 ve es noktalarini birlestirdi-
gimizde fiyat tiiketim egrisini elde ederiz. Bir malin fiyati distigi zaman talebi artiyorsa
ya da fiyati ylikseldigi zaman talebi dustyorsa bu tir mallara normal mal denir. Ancak
bir malin fiyati arttigi zaman miktar artiyor diistigi zaman ise talep edilen miktar disu-
yor ise bu tir mallara Giffen mal denir. e1, e2 ve es noktalarini birlestirdigimizde yanda
X malina ait talep dogrusunu elde ederiz. Dikkat edilirse bu talep dodrusu normal mallar
icin gizilmistir. Bu talep dogrusu bu yiizden negatif egimlidir. Bu talep dogrusu, alisiimis
Marshalgil talep dogrusudur. ikame ve gelir etkilerini birlikte gosterir ayristirmaz.

Fiyat-Tiiketim Egrisi

M
~
e e=1
~,
\
. Fiyat-Tiiketim Edrisi
M1 | %"‘-—-.__ U
| s 2
X I u1\
1 » 0 .
MiP, P,

.Talep Egrisi
- p Eg

an

Ax

* Sekil I'de g1 malina yapilan harcama degismemistir.Gorilebilecegi gibi her iki durum-
da da g1 malina yapilan harcama MM1 diizeyinde kalmistir.Yani maln fiyatindaki degi-
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sim ylzdesi talep miktarindaki ylizde degisime esittir.Bu da talep esnekliginin 1’e esit
olmasi demektir (e=malin miktarindaki % degisim / fiyattaki % degisim).

* Sekil I'de g1 malinin fiyati dismesine ragmen q1’den talep edilen miktar degismezken
bu mala yapilan harcama MM1 den MM2 ye gerilemistir.Burada fiyat-tiketim egrisi dikey
eksene paralel oldugundan esneklik 0’a esittir.

* $ekil ll’lde g1 malinin fiyatinin diismesi sonucu bu mala yapilan harcama MM1 den
MM2 ye cikmistir.Yani talep miktarindaki degisim fiyattaki degisimden fazla olmus-
tur(e>1).

* Sekil IV’de g1 malinin fiyatinin diismesi sonucu bu mala yapilan harcama MM1 den
MM2 ye dismistir.Yani talep miktarindaki degisim fiyattaki degisimden az olmus-
tur(e<l).

+ Fiyat — tiiketim egrisinin bigimi, talebin fiyat esnekligini yansitir.

* Ed = wiken fiyat — tiiketim egrisi s6z konusu olmaz. Clinkii fiyat biraz artinca,
miktar 0 olur. Bu da yeni denge noktasi ortaya ¢ctkarmadigi i¢in gizilemez.

Tercihlerin Degigmesi
X ve Y mallarinin fiyatlar ve tuketicinin geliri veri iken tercihlerin degismesi, tiketici den-

gesinin degismesine yol agar. Eger X mal lehine tercih degisimi olmugsa, X malinin ta-
lebi artar.

H H -
0 X, ———— X, ” Qux
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IKAME ve GELIR ETKISI
X malinin fiyati diistiigii zaman;

1. Nispi fiyat yapisinda meydana gelen degisiklik nedeniyle talep edilen miktarinin art-
masina ikame etkisi denir.

2. Tuketicinin reel geliri artmig gibi olur. X malindan talep edilen miktarda, reel gelirde
meydana gelen degisiklik nedeniyle ortaya c¢ikan degisme ise, gelir etkisi diye nite-
lendirilir.

3. Toplam etki; ikame ve gelir etkilerinin toplamidir. Ikame etkisinde zimnen reel gelirin
degismedigi varsayilir. Gelir etkisinde ise zimnen nispi fiyat yapisinin degismedigi
varsayilir.

Ustiin mallarda gelir etkisi, reel gelirin degismesine yol acan fiyat dedismesi ile reel ge-
lirdeki degismenin yol actidi talep degismesinin ters yonli olmasi anlaminda negatiftir.

Pxi->mT Xt veya PxTomi-X!

Diigiik mallarda gelir etkisi ayni anlamda pozitiftir.

Pxio>mT X! veya PxTomiox?

x [kame etkisi ise gerek Ustiin mallarda gerek diisiik mallarda yine ayni anlamda ne-
gatiftir.

Pxd 5 Px/Pyd 5> X T veya PxTo5P/Py T XY

* Dolayisiyla da Ustiin bir malin fiyati distiginde, tliketicinin o maldan talep ettidi mik-
tar hem gelir etkisi hem de ikame etkisi nedeniyle artar.

PxdomToX T ve Pkl 5Pi/Pyl 5 X7

* Dolayisiyla Ustlin bir mal igin toplam etki, fiyattaki degisme ile talep edilen nihai mal
miktarindaki degismenin daima ters yénlii olmasi anlaminda, daima negatiftir. Ustiin
bir malin talep egrisi daima negatif egimlidir.

* Du0suUk bir malin fiyati distiginde tiketicinin o maldan talep ettigi miktar pozitif gelir
etkisi nedeniyle azalirken negatif ikame etkisi nedeniyle artar.

Pxd >mT > X! veya Pxd 5> Px/Pyd>XT
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Bu nedenle diusik bir mal icin toplam etkinin degeri, pozitif gelir etkisinin negatif ikame
etkisinden kuguk mu bayik mu olduguna baghdir.

1. Pozitif gelir etkisi < negatif ikame etkisi = talep egrisi negatif egimli olur.

2. Pozitif gelir etkisi > negatif ikame etkisi (giffen mal) = talep egrisi pozitif egimli olur.

1.m?T— XT(Ustinmal);m7T — X{ (disik mal)
2.PT > X! (normalmal); PT — XT (giffen mal)

a. Pl 5> 55 m7T > X7 (istin mal) ; XT (normal mal) sonugta X'in talebi artar bu-
nunigin de X malina  normal mal deriz.

b.Pl{ > 5> m7T - X! (disik mal) ; XT (normal mal) sonugta X'in talebi artar bu-
nun icin de X malina  normal mal deriz. Burada ikame etkisi gelir etkisinden buyUktir.

c.Pl » 55 m7T > X (disiik mal) ; XT (normal mal) sonugta X'in talebi diiser ise
X malina giffen mal deriz. Burada gelir etkisi ikame etkisinden blyuUktir. Tim giffen
mallar, diisiik mallardir. Ancak tim disik mallar giffen mal degildir.

A
M
Py,
Fiyat - tiketim egrisi
M
Py 1
A
.
O X i Mipy i, M/ Py, X
!
toplam etki
Px
A
PXl :
—i—— Alisiimis talep egrisi
i Marshall'ci talep egrisi, bize sadece
toplam etkiyi verir.
| 250 VS N \
d
»
0 X, X, 7X
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HICKS YAKLASIMI
Y

M/Py,

A
Telafi edilmis «——
biitce dogrusu B
C
U,
Y
0 X, XBEM/le X, M/Py, = X
Px
le A
Px, Alisilmis Marshall
i talep egrisi
c Telafi edilmis talep egrisi
yatiklastikca ikame etkisi artar. Sadece
i H i ikame etkisini gosterir.
o : : : >
Xy X3 Xy o

ikame ve gelir etkilerinin ayristiriimasina yénelik iki yaklagim vardir. Bunlar; Hicks ve
Slutsky yaklasimlaridir. X mahlnin fiyati distigl zaman, tuketicinin reel geliri artar. Bu
reel gelir artigini bir an icin geri alirsak; X malindan talep edilen miktardaki degisme, nis-
pi fiyat yapisindaki dedismeden kaynaklanir ve dolayisiyla da bu ikame etkisini gosterir.

*  Tuketicinin reel gelirinin bir an igin baslangi¢c diizeyinde oldugunu varsaymayan bir
yolu, faydayi baslangi¢ diizeyinde sabit tutmaktir. Hicks tarafindan gelistirilen bu yakla-
sim agagida gosterilmigstir.

ilk denge fiyat diisiince A, Sonra B oluyor. Dolayisiyla Toplam etki — XX dir. sonra ay-
ristirma islemi icin yeni butgce dogrusuna paralel bir telafi edilmis bitge dogrusu cizilir.
Tuketici A’dan C’ye gelir ¢lnku fiyati disen X mali Y’nin yerine tiketilir.

X1X3 — [kame etkisidir.

X3X2 = Gelir etkisidir.

Yukaridaki sekilde Pxd — MT — X7 olarak gizilmesi, X malinin @stiin bir mal oldugunu
gOsterir.
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x [kame etkisi daima negatif oldugundan, telafi edilmis talep egrisi de tanim geregi da-
ima negatif egilimlidir.
Y malinin diisiik mal oldugunu varsayarsak;

Py e A
Px. B
2 C\
dc (telafi edilmis talep egrisi)
i i i \d (normal talep egrisi)
0 i
Xp X3 X3 o

Px ¥ = X malinin talebi ikame etkisi nedeniyle X1Xs kadar artarken; Gelir etkisi (diisiik
mal oldugu icin) nedeniyle X2X3 kadar azalmistir. ikame etkisi > Gelir etkisi oldugu igin
hala talep egrisi negatif egilimlidir ve toplam etki; X1X2 dir. Toplam etki nedeniyle talep
edilen miktar artmistir. Burada X mali hem normal hem disik maldir. Bu durumda nor-
mal talep egrisi daha etkilidir.

X mali hem diigiik hem Giffen mali ise;

Px ¥ = X malinin talebi ikame etkisi nedeniyle X1Xs kadar artmistir. Ancak ters ydndeki
gelir etkisi nedeniyle XsX2 kadar azalmistir. Burada gelir etkisi ikame etkisinden blylk
oldugu icin toplam etki; X1Xz2 dir ve bu etki talep edilen miktarin o kadar azaldigini géste-
rir. Burada X mali hem dustk hem normal olmayan bir maldir. Yani Giffen maldir.
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M/F’y:L
0 X
PX
PX1 "
PX2 ey
0 ! i .
X X1 X3 X

Telafi edilmis talep egrisi ikame etkisi dolayisiyla negatif egimlidir. Alisilmis talep egrisi,
pozitif egimlidir. Clinkl gelir etkisi, ikame etkisinden buyuktur.

SLUTSKY YAKLASIMI

Rus iktisatgisi Eugen Slutsky tarafindan geligtirilen yontemle; X malinin fiyatindaki
dismenin tuketicinin reel gelirinde meydana getirdigi artis, fayda yerine nominal gelirin
satin alma glict baslangi¢ diizeyinde tutularak telafi edilir.

* Ustiin mal icin ikame — gelir ayristirmasina bakacak olursak;

Px ¥ zaman tiiketici 6nce A noktasinda dengededir. U farksizlik egrisi denge noktasin-
dan gecer. Fiyat diislis sonucu yeni denge noktasi C’dir ve bu noktaya Us farksizlik eg-
risi tegettir.

Px ¥ sonucunda toplam etki X1X2 dir. Toplam etkiyi ayrnistirmak igin yine telafi edilmis
bltce dogrusu gizilir. Bu dogru A noktasindan geger. Tlketici artik A’da kalmaz Y mal
yerine X malinin fiyati dustigu icin ikame edilir. B noktasina gelinir. Burada ikame etkisi
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X1Xs tUr. X2Xs — Gelir etkisidir. Gelir etkisi sonucu talep edilen miktarin artmasi X mali-
nin ustun bir mal oldugunu gésterir.

Y
M/Py;i
A
C
B
Us
0 - W
X1iM [ PxqiXg X, M/Px, X
Px

Px, & A Alisiimis talep egrisi daha yatik olur.

X, X5 X, X
+ Diisiik mal ve Giffen mal igin ¢izim Hicks yaklagimina benzerdir.

*  [kame etkisi Slutsky’de gelir etkisi ise Hicks’te daha biiyiik gikar.
Px

Hicks d
Slutsky

0 Qe

+ Hick ve Slutsky bize telafi edilmis talep egrisini verir. Her ikisi de sadece ikame
etkisini temsil eder. Yukaridaki sekilde de goriildiigii gibi Hicks talep dogrusu da-

ha diktir.
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1. Normal Mal

(-) Ikame Etkisi (i. E.) — Pxd E_w ax T

S

(-) Gelir Etkisi (G.E) — Pyl PMT o

X

2. Diigiik Degerli Mal
) LE P Px/quxTF iE > GE

(+)  G.E Pxd M/P«T gx ¥

Toplam Etki, negatif

Yani toplam etki negatif.

* Mal diisiik degerli bir mal bile olsa fiyati diistiigiinde talep edilen miktari artar.
Normal bir mala gére daha az artar.

P,

d ikisi de negatif egini

Engel egrisi
(normal mal)

Engel egrisi
(disUk mal)

40



Mikro Iktisat

3. Giffen Mali

Her Giffen mali distk maldir. Ancak her disik mal giffen mal degildir.

G.E>I.E
Giffen Mali

y

. Px
(-) IE PX¢P—¢ ax T %
()  GE Pxd m/PcT gud

Giffen paradoksu olugtugunda, malin talep dogrusu pozitif egimli olur. Bu para-
doksu 1800’lii yillarda irlandal fakir igci ailelerinin patates tiiketimlerini inceleyen
Giffen bulmustur. Tiirkiye i¢in ¢ok fakir ailelerin ekmek tiiketimi 6rnek olarak veri-
lebilir. Gok nadir goriulen mallardir.

P

(Gffen paradd<sl)

ACIKLANMIS TERCIHLER HiPOTEZI

Samuelson’a gore farksizlik egrilerinin kisitlarina gerek duyulmadan dogrudan piyasada
yapilan gézlemler ile talep kosullari belirlenebilir. Tlketicilerin tercihlerinin strekli oldugu
varsayima dayanir. 1938 yilinda ortaya atilmistir. Anket yapilarak insanlara sorup talep-
lerinin 6grenilebilecegini sdyler.

TALEP, ARZ ve PiYASA DENGESI
TALEP

Satin alma gliciyle desteklenmis isteklerdir. Veya cesitli fiyatlardan satin alinmak isteni-
len miktardir. Bir istegin talep olarak nitelendirilebilmesi igin, o istegin yeterli satin alma
glicliyle desteklenmesi gerekir. Satin alma giciyle desteklenen istege, efektif talep de-
nir.

Bireysel Talep Fonksiyonu

Bireyin — tiiketicinin belirli bir ddbnemde satin almak istedigi ve satin alma glicline sahip
oldugu mal miktarini etkileyen ¢ok sayida unsur vardir. Bunlarin basinda malin fiyati ge-
lir. Bir malin bir birimini elde etmek icin 6denmesi gereken para miktari demek olan fiyat
artinca, diger seyler sabit iken (ceteris paribus), tiketicinin satin almak istedigi ve satin
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alma guciline sahip oldugu mal miktari azalir. Buna talep kanunu denir. Talep kanununa
aykiri olan durumlar vardir. Bunlar;

1. Baskalarindan geri kalmama etkisi; (Bandwagon etkisi); Kisilerin bir mala olan ta-
lebi, o mali diger kigilerde satin aliyor diye artar. Tiketiciler bunu modaya uymak, di-
ger kigilerden aykiri olmamak vb. sebeplerle yaparlar. Fiyat dustugu talep, baskala-
rindan geri kalmama etkisi nedeniyle daha da artar.

2. Snop etkisi; Kisilerin fiyati diisen bir mala olan taleplerinin negatif digsalliklar nede-
niyle azalmasi s6z konusudur. Snop (Ziippe)'lar dusik gelirlilerden ayriimak igin, fiya-
ti disen maldan daha az alirlar.

3. Veblen (Gésteris etkisi); Malin fiyati ylikselince talebinin artmasi. Burada gosteris
etkisi vardir. Snop etkisi baskalarinin tikettigi malla ilgili iken Veblen etkisi o malin fi-
yatiyla ilgilidir.

Qd =f (Px, Pr, P1,Z, M, N), Beklenti

Yukaridaki denklem bize bir malin talebini belirleyen bilesenleri vermektedir. Beklenti hari¢
diger dediskenler dogrudan etkiyi gdsterirken; beklenti dolayl etkiyi verir. Bir malin talebi
denklemde sirayla; maln kendi fiyatina, rakip malin fiyatina, tamamlayici malin fiyatina,
zevk ve tercihlere, gelire, niifusa ve beklentilere gore belirlenir.

= MT 5>QcTolur |
x ML Qul olyr, (Ustinmal

MT 5> Qu

ML 50 2 }Diig’]kmal
d

* [kame mallann fiyatlan diigiince, X malinin talep edilen miktan diiser.
Pr T Qux 7T
PrlQad

* Tamamlayici mallarin fiyatlar1 diigiince, tiiketicinin satin almak istedigi X mali
miktari artar.

PrT > Quid
Prl > Qd T
+ Tiiketicinin zevk ve tercihleri X malinin lehine degisirse talebi artar.

*+ Gelecege yonelik bekleyisler 6nemlidir. Tiiketici X malinin fiyatinin gelecekte
artacagini bekliyorsa, bugiin X mali talebini artirir.
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Bireysel Talep Egrisi

Bireysel talep fonksiyonu, tiiketicinin bir maldan talep ettigi miktar ile onu etkileyen tim
degiskenler arasindaki iliskiyi tanimlar. Bireysel talep fonksiyonu malin fiyati digindaki
degiskenlerin sabit oldugu varsayilarak da ifade edilebilir. Asagidaki sekilde fiyat dusin-
ce talep edilen miktar artmistir. Bunu sol paneldeki sekilde A'dan B’ye gegis olarak ad-
landirabiliriz. Oysa sag panelde talep dogrulari malin fiyati sabitken malin talebini etkile-
yen diger degiskenlerin dedismesi sonucu kaymistir. Buna talep degismesi denir. Talep
edilen miktardaki degisme ile karigtirmayiniz.

=]

P A A
Pl A
A B C
Talep edilen P
P, B miktarin degismesi
d; d, ds
0 0,0, >q 0 >0

*+ Fiyat disinda sabit kabul ettigimiz degiskenler degisince talep dogrusu saga
sola paralel kayar.

1. Pr T — talep dodrusu saga kayar; P:{ — talep dogrusu sola kayar.
2. Pt T - talep dogrusu sola kayar; Pt { — talep dogrusu saga kayar.

3. zevk ve tercihler lehte ise— saga kayar; Zevk ve tercihler aleyhte ise — talep dog-
rusu sola kayar.

4. M T > talep dodrusu saga kayar ise (iistiin mal) sola kayiyor ise (diisiik mal)
M | — talep dogrusu sola kayar ise (iistiin mal) sada kayiyor ise (diisiik mal)
5.PxT — Qu ¥ ise (normal mal); Px T — Qu T (Giffen mal)

Pxy — Qa1 (normal mal); Px 4 — Qu { (Giffen mal)

+ Bireysel talep egrilerinin yatay toplamindan piyasa talep egrisi elde edilir ve bu
da negatif egilimdir.

Q)= a—-b Px buradaki b katsayisi, fonksiyonda 1/ egim’e esittir. a katsayisi ise, malin

fiyati sifir iken talep edilen maksimum mal miktarini gosterir.

+ “b” ne kadar yiiksekse miktar — fiyat iliskisi o kadar kuvvetlidir.
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PA
P A
AP
P, anNB
AQ
d
0 0, -Q, "Q
.. AP . - ;
Egim = 0 ama talep fonksiyonundaki “b” Qa4 = a — bpx ; buradaki b katsayisi =
L _29Q g
egim AP
* Q = a—b Px
O p-2
dP egim

Ornek: y = 30/40 — %x ise Uretim olanaklari egrisinin egimi nedir?

Cevap:

0 X Egim=-2
o 5

Ama talep dogrusunda egimin neden fonksiyondaki ikinci terimin tersi oldugu soyle agik-
lanabilir:
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Normalde talep fonksiyonu grafige gore;
P

0 Q
P = a-bQx olarak yazmamiz gerekir. Ancak iktisatta fiyat veri oldugundan fiyat ba-
gimsiz bir degiskendir. Miktar bagimli bir degiskendir (Marshall).
Metermatik Normeli iktisatta
Q (Bagimi) P (Baginsiz)

0 P (Baginsiz) 0 Q(Bagimi)

Bu nedenle b katsayisi egimin tersidir. ileride gérecegimiz gibi esneklikle egimin
neden ters caligtigini bu agiklama bize anlatmaktadir.

ARZ

Belirli bir dénemde fiyat disindaki faktorler sabitken, tek bir treticinin malin degisik fiyat
seviyelerinde Uretmeye ve satmaya razi oldugu mal miktaridir.

= Bir malin fiyati artarsa arzi artar, azalirsa miktari azalir. Yani Qx = f(px) iligkisi
pozitiftir.

Qs=f(Px, P, T, V, S, Pa)

Yukarida bir malin arzini belirleyen faktorler verilmistir. Malin arzi sirasiyla kendi fiyatina,
girdilerin fiyatina, teknolojiye, vergilere, siibvansiyona ve diger mallarin fiyatina baghdir.
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P Q¥ =a+bP , burada b katsayisi yine egi-
a<0 min tersidir. Burada a, firmanin fiyat sifir
oldugunda arz ettigi mal miktarini gosterir. b
terimi ise, arz edilen miktardaki degismeyi
a=0 a>0 fiyattaki degisme ile iligkilendiren bir para-
metredir. Onlindeki (+) isareti fiyat artinca
arz miktarinin artacagini gosterir.
_ Q= -30+3P seklinde de yazilabilir. O
0 X zaman,
P)
S
30 O X
Q¥ =30+3P
P
S
o 30 X

seklinde gosterilir.

Piyasa arz egrisi, bireysel arz egrilerinin yatay olarak toplanmasi suretiyle elde edilir.
Tum firmalarin belirli bir ddbnemde Uretmek — satmak istedikleri mal miktarlarina piyasa
arzi denir.

= R
= B,
Azedlen . Arzdedismesi
/ miklanndeggnresi B
Rl &l
o Q Q Q (0] Q
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ARZ VE TALEP ESNEKLIKLERI
TALEBIN FiYAT ESNEKLIGI
Bir maldan talep edilen miktarin o malin fiyatindaki degismelere olan duyarllgina, tale-
bin fiyat esnekligi denir. Talebin fiyat esnekligi, tiketicinin bir maldan talep ettigi miktar-
daki ylizde degismenin o malin fiyatindaki ylizde degismeye oranina esittir. Daima nega-
tiftir.
AQ
o .
_ % miktar _ Q oo AQ P
P %fiyat AP AP Q
P

e>1 — esnek talep

e <1 — esnek olmayan talep

e =1 — birim esnek

e = 0 — tam esnek olmayan talep

e = o — tam esnek talep

* Negatif egimli bir talep egrisi lizerindeki her noktada esneklik farklidir. Buna
karsilik bazi 6zel durumlarda talep egrisi lizerinde her noktada esneklik degeri
aynidir.

P P P

e=1 €p=0 ep=20
(ikiz kenar hiperbol)

Fiyat Esnekliginin Olgiilmesi

Talep egrisi Uzerinde belirli bir noktadaki esneklige talebin nokta esnekligi, iki nokta
arasindaki esneklige ise talebin yay esnekligi denir. Daha 6nce verdigimiz, esneklik
formili, talebin yay esnekligi formulidir. Talep egrisi Gzerindeki noktalar gok yakinsalar
bu formdl kullanilabilir. Ancak talep egrisi Uzerindeki noktalar birbirinden uzak yani fiyat —

miktar degisimleri ¢ok ise esnekligi orta nokta yay esneklik formdlu ile hesaplariz.
e
p

Nokta esneklik Yay esneklik (kiiglk degisimler)

§2d =a-bp
enkleminde kullanilir.
Orta nokta yay esneklik (buyuk degisimler)
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Ornek:
PA
1 A \epz?
8 B
d
0 25— 35 >
Cevap:

ilk 6nce A’dan B’ye gidince ne olur ona bakalim;
P1=10 P2=8
Q1=25 Q2=35

o= QP

AP Q
o 35-25 10 +10 10 100
- 10 0__

8-10 25 -2'25 50
ep=-2; ep=|2

Fiyat %1 distugunde talep edilen miktar %2 artar.

Peki fiyat 8’den 10’a giksaydi?
P1:8 P2: 10
Q1: 35 Q2: 25

_Aqp_25-35 8
P Ap'Q 10-8 '35
_-108_8 _ .,
+2'35 —-70
ep=-1,14 =1, 14|

Bu durumda 2 ayri esneklik karsimiza cikti. Bu farkliligi ortadan kaldirmak igin orta
nokta yay esnekligini kullaniriz.
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e _& P1+P2
PAPTQ1+Q;
gunda kullanilir.

10 8+10 _10 18 180 _
-2'35+25 -2'60 120

= Orta nokta yay esnekligi; bu formiil, degisimler buyiik oldu-

15

ep=-15=|15]|

Eger bizden istenilen belli bir noktanin esnekligini bulmak ise érnegin A noktasinin es-
nekligini nokta esneklik ile bulabiliriz, nokta esnekligi bulabilmek igin ise talep fonksiyo-
nunu bilmemiz gerekir.

PA

\/

Q)=25-10p e=?

AQ AQ P 10 100
S2-10 e =—=._--10_=-_—=
AP AP Q 25 25

burada p’nin 6éniindeki deger, esneklik formilindn ilk degerini verir.

Nokta Esnekliginin Geometrik Yoldan Hesaplanmasi

AC Q.C
ep=——— yada ep=——
P P=2B Y Poq, P
B B e=x
e>]1
A e=1
P A
e<l
C e=0
0 a Q 0 ¢ Q
Ornek:

Q=120-P e=-2 p=?
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Cevap:
ep:ﬂ.E:—Z:—l. P ;2= P ;
AP Q 120-P 120-P
240-2P = 2p
240 = 3P
P =80
Ornek:

Q=12p3 P:3 ise ep="7?
Cevap:

3
12 (3)°

Qq P 2 3 2
Ep. ~—.— = 3.12 (P)2. —— = 3.12.(3)2.
" QpQ 12P3

= 36. i =3
12.3

Esneklik ve Egim

Esneklik; iki degiskende meydana gelen yizde degismeler arasindaki oran demek olma-
sina karsilik; edim iki degiskende meydana gelen mutlak degismeler arasindaki oran
demektir.

Talep egrisinin egimi; %dlr. Bu oran ise yay esneklik formuliindeki ilk terimin tersin-
den baska bir sey degildir.
. _AQP_ 1P

P AP Q egim Q
Egim ile esnekligin farkli olmasinin en blyik ispati, dogrusal bir talep egrisi tizerindeki
her noktada fiyat esnekliginin farkli olmasidir. Dogrusal bir talep egdrisi tzerindeki her

noktada egimin ayni esnekligin ise farkli olmasina 6rnek, birbirine paralel iki talep egri-
sinden orijine daha uzak olanin her fiyat dizeyinde daha az esnek olmasini igerir.
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P
P 2 B
D;
\D1
0 a; a, Q

Ep: %% %: iki dogruda da estir. P: iki noktada da esittir. Farkli olan Q degerleri-

dir. D2 dogrusunda g2 biyik oldugu igin esnekligi daha diigiktir.

P
P, A
P, B.2\C
D>
\ D,
0 a 9 9 Q

D1 in egimi > D2 nin egimi ; D2 nin esneklidi > D1 in esnekligidir.

Egim ile esneklik arasinda ters y6nlii bir iligki vardir.

Fiyat P1 den P2 ye dusince miktar D1 de g1 den g2 ye degisirken D2 de g:1 den gz e da-
ha biyik oranda degisir. Bu nedenle D2 de esneklik daha yliksektir.

Talebin fiyat esnekligi 0 ile — arasinda deger alir. — o <ep <0

| esnek talep (-1) (birim esnek) |

f . 1
-00s0Nnsuz esnek (esnek olmayan talep) (

sifir esnek)

Marjinal faydasi gabuk azalan mallarin esnekligine bakacak olursak; béyle bir mala
karsi pek duyarl olunmaz (gazete, mum, Kibrit), fiyati fazla 6nemsenmez. Yani es-
nekligi diisiiktiir. Marjinal faydasi gec¢ tiikenen mallarin fiyat esnekligi yiiksektir.
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Esneklik ve Toplam Harcama

Tuketicilerin bir mali satin almak igin yaptiklari toplam harcama, malin fiyati ile satin ali-
nan mal miktarinin garpimina esittir. Dolayisiyla fiyat degistiginde toplam harcamanin ne
yonde degisecedi, fiyata ve talep edilen miktarda meydana gelen ters yonlu yizde de-
gismeler arasindaki iligkinin niteligine baglidir.

P Esneklik Degeri Toplam satig Hasilati
1 ep=0 Artar

1 ep=1 Degismez

T ep>1 Azalir

1 ep<1 Artar

) ep=0 Azalir

2 ep=1 Degismez

N3 ep>1 Artar

) ep<1 Azalir

Talebin Fiyat Esnekligini Etkileyen Faktorler

1. Mala yapilan harcamanin tiketicinin geliri icerisindeki payi, mala yapilan harcama
bitce icerisinde énemli bir yere sahipse esneklik ylksektir.

2. ikame kolayligi artarsa esneklik artar.
3. Bir mal yaygin olarak kullaniliyorsa o malin fiyatina olan duyarlilik yiksektir.

4. Esneklik kisa donemde dislk; uzun donemde yiiksektir. Marshall (cok Kisa — Pazar
dénemi — kisa ve uzun donem) zaman analizinde ilktir.

5. Liks mallarin esnekligi yuksek, zorunlu mallarin diguktdr.

Talebin Gelir Esnekligi

Talepteki % degismenin gelirdeki % dedismeye oranini gosterir.

_ % miktar _ AQ M
%gelir Am Q

X malina olan talebin gelir esnekliginin sifirdan buyiik pozitif olmasi (em > 0) tlketicinin
gelir artinca daha fazla; gelir azalinca daha az X mal talep ettigi anlamina gelir. Gelir
esnekligi pozitif olan mallara, Gstiin mallar denir. Buna karsilik X malina olan talebin gelir
esnekliginin sifirdan kiiglik yani negatif olmasi (em < 0), tlketicinin gelir artinca daha az
veya gelir azalinca daha ¢ok X mali satin aldigi anlamina gelir. Gelir esnekligi negatif
olan mallara, daha 6nce de sdyledigimiz gibi diislik mal denir.
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em = 1 — gelirdeki degisme kadar miktar degismesi

M Diisiik mallarda engel egrisi negatif
egimlidir.
mTx{
mix?T
M
em=1
em<0
0 X
Ustiin mallarda engel egrisi, pozitif |
egimlidirmtx®t mixy | 77
0 X

em = 0 — gelirdeki degismeye miktarin hi¢ duyarli olmamasi

M
em=0
0 X
M
em > 1 —» gelirdeki degisme-
et dikey ekseni k den daha fazla miktar degisir.
teget dikey ekseni keser Kuvvetli Gistiin mallar (Liiks
mallar)
0] X
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M
0 < em < 1 — zaylf Gstin mallar
(zorunlu mallar)
teget yatay ekseni keser
0] X
M
em>0
0] X

Gelir Esnekliginin Olgiilmesi

Talebin gelir esnekligi de, hem yay esneklik hem nokta esneklik biciminde dlgulebilir. Ta-
lebin yay gelir esnekligi ve talebin nokta gelir esnekligi gelir diizeyleri arasindaki fark k-
¢uk oldugunda, talebin yay gelir esnekligi ile dlgilebilir. %, g; Ancak gelir duzeyleri
arasindaki fark bliylik oldugunda, talebin yay gelir esnekligi bu formali ile 6lglilemez. Bu
tip bir durumda gelirin orta nokta yay esnekligi formala kullanilabilir.

&_M]ﬂ-l\/lz
Am Q1+Q3
M
AQ M
ep=—.—
100 AM Q
50 80 40
em:—_—:—:2
20 100 20
L 010 7 _375
20 100 20
0 100 150 X

Bu farki gidermek icin asagida orta nokta
yay esnekligini kullanarak hesaplama
yapariz.

AQ My+M, 50 80+100 _ 50 180_@2118 bulunur.

AM'Q;+Q, 20°100+150 20 250 50

M1 ve M2 arasindaki fark (gelirdeki degisme) sifir oldugunda ise, talebin esnekligi, belirli
bir gelir dlizeyi i¢in hesaplanir. Buna gelirin nokta esnekligi denir.
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M= d—QM daQ ; talep fonksiyonunun gelire gore kismi tirevidir.
dM Q dm

Ornek:

Q§=2500-5P+25M (Px=8TL, M=6000TL), e:?
Cevap:

dQ/dM=25

QX = 2500 — 5(8) + 2,5 (6000) = 17460

Q=17460
M
A /
axg bunddackld esreldik
o 174800 X

em=dQ M

dm Q

6000 . . . - .. .

em=25. 17460 =0,85 — Gelirdeki %1 artigin, X mali piyasa talebinin %0,85 diizeyin-

de artmasina yol agacagi anlamina gelir.

Talebin Gapraz Esnekligi

Bir malin fiyatindaki degismenin bir baska malin talep miktarini nasil etkiledigini incele-
mek igin kullanilan esneklik kavramina denir. Talebin gapraz fiyat esneklidi, X malindan

talep edilen miktardaki ylizde degismenin Y malinin fiyatindaki ylizde degismeye oranina
esittir.

o _AQx Py
X = .
AP, Qy
Py
X ve Y mallari ne kadar yakin tamam-
€xy>0— ikame mal layici iseler, talebin negatif capraz fi-
yat esnekligi o kadar yiiksek olur. X ve
d Y mallari ne kadar yakin ikame iseler,
talebin gapraz fiyat esnekliginin pozitif
degeri o kadar yiiksek olur.
0 Qx
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Py,
€xy<0— tamamlayici mal
d
0 Qx
R,
€,y=0— iligkisiz mellar denir.
0 Qx

Arz Esnekligi

Fiyatlardaki bir degisme karsisinda, arz miktarinda ortaya cikan degismenin fiyattaki %
degismeye orani olarak tanimlanir.

o _AQ, P
* AP, 'Q,

Arza iliskin tek esneklik fiyat esnekligidir.

P

es>1 = esnekarz
s, (€s>1)
es < 1 = esnek olmayan arz
S, (es<l .
2(6<D) es = 1 = Birim esnek arz

es = 0 = Tam esnek olmayan arz
es = oo = Sonsuz esnek arz

Y Q

Talepte oldugu gibi arzda da birim esnek arz, tam esnek olmayan arz ve tam es-
nek arz durumlarinda, arz egrisi Gizerindeki her noktada esneklik aynidir.
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P P
e;=1
eg=aw
Y Q Y Q
P e.=0
Arz esnekligi
daima pozitiftir.
0 Q

Arz Esnekligini Etkileyen Etkenler

1. Arz esnekligini, fiyatlardaki bir degisme karsisinda Gretimin ne 6lglide kolaylikla degis-
tirebilecegi belirler. Bu da biyik 6lgtide Uretim igin istenen kalite ve miktarda faktor bulu-
nabilmesine ve bunlarin fiyatlarindaki degismelere baghdir.

2. Uretim artisinin gerceklestirilecedi zaman siiresidir. Siire arttikga arz esnekligi de ar-
tar.

Arz Esnekliginin Olgiilmesi

(Noktalar yakin ise); Arzin yay esnekligi = ﬂ__
AP Q
(Noktalar uzak ise); (Ortalama nokta yay esnekligi) &ﬂ
AP Q1 +Q;

Nokta Esneklik; d—QE
dP Q

Ornek:

Qs:20+2P P:2=>es=7?

Cevap:

Q _,P_22_4 o016
P Q 24 24

Q =20+(2x2) = 24
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P
P
S
S
0
Piyasa (pazar) dénemi 0 0
Gok kisa donem Kisa dénem
P
S
0 Q

Uzun donem

King Kanunu: Tarim urlnlerinde esneklik hem arz hem de talep agisindan duguktur.
Dolayisiyla uretici bol Urettigi yilda talep esnekligi disuk oldudu icin s6z konusu maldan
daha az hasilat elde eder.

PiYASA DENGESI (ARZ ve TALEP DENGESI)
Bir malin arz ve talebinin karsilastigi her turli ortama piyasa denir.
Denge: Bir kez elde edildiginde, bozulma egiliminde olmayan durumdur.

Piyasa (denge) fiyati: Malin piyasa arzi ile piyasa talebini etkileyen fiyattir. Denge fiya-
tindaki alim satim miktarina denge miktari veya denge arz miktari ve denge talep miktari
denir.

* Arz edilen miktarin talep edilen miktar asan kismini arz fazlasi (fazla); talep edilen
miktarin arz edilen miktari asan kismi da talep fazlasi (noksan) dir.
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P
Arz fazlasi s
22,5
Denge fiyati R
(20)
15
Talep fazasi
d
0 55 Q1(60) Q
(Denge miktar)
Ornek:
Q% =100-2Px QX =40+P, P=? Q=?

Cevap: Q4 = Qs olmali denge icin
100-2P=40+P

60 = 3P
P =20
Qd=100- 2P

Q4=100-2.20
Qd =60

P=15 olsaydi karaborsa fiyati ka¢ olurdu?

Qs=40+P Qd =100 - 2P
Qs=40 +15 55=100-2P
Qs =55 2P =45;p=225

Dengeden bir kez uzaklasildiginda, dengeye tekrar dénme egilimi yoksa bu duruma ka-
rarsiz / istikrarsiz denge denir. Dengeden bir kez uzaklasildiginda, dengeye tekrar
dénme egilimi varsa bu duruma, kararli / istikrarli denge denir.

x [ktisatgilar piyasa dengesinin nasil saglandigini (fazla ve noksani sifir kilan denge fi-
yatina ve denge miktarina nasil ulasildigini) iki farkl bicimde aciklarlar.

1. Walrasgil Fiyat intibaki (Fiyat intibaki ile denge)
2. Marshallgil Miktar intibaki (Miktar intibaki)
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1. Walrasgil Fiyat intibaki
PA

Arz fazlasi S
l — —— y

o0

—
e} oU

Talep fazlasi

Qv

0 Qo

* [Iktisatta fiyat veri kabul edilir ve fiyata gére arz — talep belirlenir. Bu yiizden
genellikle Walras’ci dengeyi kullaniyoruz. Arz fazlasi varsa fiyat diiser; talep
fazlasi varsa fiyat artar.

2. Marshallgil Miktar intibaki

PA
/S
_ R Talep fiyati Arz fiyat
g .
S 28
2N N 3
E 8 <
B Talep fiyati
2 Arz fiyati Py
D
0 Q

* Talep fiyat fazlasi varsa Uretici arzi artirir. Piyasa dengeye gelir.
*  Arz fiyat fazlasi varsa Uretici arzi kisar. Piyasa miktar intibaki yaparak dengeye gelir.

* Yukarida gordugunuz iki yaklagim istikrarli dengeyi gdsterir. Ancak istikrarsiz denge
de vardir. Bunun icin iki sart gerekir.
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a) Arz egrisi, talep egrisi gibi negatif egimli olacak

PA
Fiyatin su an digsiik oldugunu
fakat ileri de yikselecegini diis-
niiyorsaniz daha fazla (iretirsiniz.
Bunu her iiretici yaparsa negatif
egimli arz egrisi olur. Istisnadir.

S
0 Q

b) Arz egrisinin egimi talep egrisinin egiminden daha diigiik olacak

P4 Talep
fazlasi

istikrarsiz
dengeden
uzaklasir l ....... o
D fazlasi S
0 Q "Q

TUKETICi / URETICi RANTI

Tiiketici ranti (fazlasi)

Tuketicinin belirli miktarda X mali satin almak igin 6demeye razi oldugu para miktari ile fi-
ilen 6dedigi para miktari arasindaki farka, tiiketici ranti denir. Marshall ilk ortaya atmistir.
Tuketici ranti, denge fiyatinin tGizerinde talep egrisinin solunda kalan kisimdir.

P

A

p*4 S

(P * _Po)-Qo

T:Ranti T. Rant:

S0
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Ornek:
Qj=100-2P

QX=40+P ise Tiketici Ranti (TR) = ?

Cevap:
Once denge fiyat ve miktarini buluruz.
Qd = Qs ; 100-2P=40+P ; 60=3P ; P=20
Q=100-2P ; Q=100-2.20 ; Q=60
Sonra Q yu sifir yapan P* yi buluruz.
Q=0=100-2P ; 2P=100 ; P =50
P

(50 - 20) x 60
R=———"——=900

Ornek:

QE =100 - 2P P:10’dan P:5 e dustince TR ne kadar degisir?

Cevap:
P

P: 10 iken Q =100 — 2(10)

50 Q=80

P: 5iken Q =100 — 2(5)

10 Q=100 - 10

5 Q=90
Q=100 - 2P
0=100-2P
P =50

Qv

0] 80 90
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TR:: (50-10)x80 TR, : 20X80 TR1: 1600
2 2
TR2: w TR2: 45—;90 TRz : 2025

Fark = TRz — TR1 = 2025 — 1600 = 425

Uretici Ranti:

Bir Ureticinin bir mali Uretmeye veya satmaya razi oldugu fiyat ile denge fiyati arasindaki
fark diretici rantidir. Arz egrisinin solunda kalan ve denge fiyatiyla tretmeye razi oldugu
fiyat arasinda olusan alandir.

P

A

Py

p* ¢

0 Q1

P*: Ureticinin tretmeye razi oldugu fiyat
Ornek:

Q¥ =-50+3px QJ =150 — 2Px bu durumda iretici ranti nedir?

Cevap:

Qs=Qd =—50+ 3P =150-2P Q=-50+3P
5P = 200 Q =-50 +3.40
P=40 Q =-50+120

Q=70
Q=-50+3P
=-50 + 3p
50 = 3P
P =50/3

63



Mikro iktisat

A
S
40
50/3 ¢ b
0 70 Q
Uretici Ranti (UR) = (20=50/8)X70 _70 70 _ 4166

2 3 2
Ornek:
QX =-50+ 3P P: 20 den 30’a ¢ikarsa (iretici ranti nasil degigir?

Cevap:

0] 10 40

P:20iken = Q=-50+320 Q=10
P:30iken = Q=-50+330 Q=40
Q=0=-50+3P P = 50/3

or, . (20-50/3)x10 10 .50
2 37 3

(30— %)mo

UR:: =ﬂx20=%

2 3

AUR : 800 50 _750 _ 250 dretici ranti bu kadar artar.

3 3 3
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Deger Paradoksu

A. Smith bir maldan elde edilen toplam faydayi kullanim degeri; bir malin diger mallari
satin alma glcini ise degisim deg@eri diye tanimlamistir. Bu goértise gore, bir malin kul-
lanim degerinin degdisim degerini belirlemesi ve dolayisiyla da kullanim degeri ylksek
olan mallarin degisim degerlerinin de yuksek olmasi gerekir. Ancak gergek hayatta kulla-
nim degeri yilksek olan bazi mallarin degisim degeri disiiktiir. Bu bir paradokstur. Orn:
hava, su vb.

Kullanim degeri (toplam faydasi) yiksek olan su gibi bir malin degisim degerinin ¢ok az
olmasina karsilik, kullanim degeri cok az olan elmas gibi bir malin deg@isim degerinin ok
yuksek olmasi deger paradoksu veya elmas — su paradoksu diye nitelendirilir.

Belirli bir miktarda bir malin deg@isim degeri, Smith’inde disindigi gibi o malin toplam
faydasi tarafindan degil, marjinal faydasi tarafindan belirlenir ve tlketicilerin nispeten
daha kit olan elmasi suya kiyasla gok az miktarda satin almalari, suya kiyasla elmasin
marjinal faydasinin ve dolayisiyla da degisim degerinin ¢ok daha yiiksek olmasini gerek-
tirir.

Deger paradoksu aslinda sudan elde edilen tiiketici fazlasinin elmastan elde edilen tiike-
tici fazlasindan buyuk olmasini icerir. Asagidaki sekilde bu kolaylikla goérilebilir.

(P2P1A > P3P4B).

TU : OP1 Aqy
PA : P

Maliyet : OP2 Aq,
Py TR: P,P A Ps Tuketici fazlasi

P, B TU : OP3BQq;
Maliyeti: OP4Bq;
Tiketici fazlasi TR:P3P4B
A
P>
d d
0 0
Su o Q % Elmas Q

PiYASA DENGESINi DEGISMESI
Arz, talep ya da ikisinin degismesiyle piyasa dengesi degisir.
*  Arz sabitken talebin artmasi denge fiyatinin ve miktarinin artmasina yol agacaktir.

* Arz sabitken talep degisince piyasa fiyatinda meydana gelen degismenin diizeyi arz
esnekligine baglidir.

*  Arz ve talep ayni ydonde ve oranda degisirse denge fiyati degismez, denge miktari
artar.
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Ornek:

S1

D1

OV

A1 a2

Arz artigi talep azaligsindan blyik ise denge fiyat ve miktari nasil degisir?

Cevap:
Ph
S
\ Sz
R Miktar artar, fiyat diiser.
R D,
D, R
0 0
Ornek:
Talep artisi > arz artisi ise ne olur?
Cevap:
PA
Sl
SZ
B N Miktar ve fiyat artar.
Rl D,
N Dl
0 Q
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#+ Talep sabitken arzin azalmasi denge fiyatinin artmasina ve denge miktarinin
azalmasina yol agar.

#+ Talep sabitken arzin artmasi denge fiyatinin azalmasina ve denge miktarinin
artmasina yol acgar.

Talep Degismesi ve Arz Esnekligi

Talep degismesinin piyasa fiyati Uzerindeki etkisi, arz esnekligi arttikca azalir.

Pa P,
S
S
B B ™
R
D2
R b2 \
Dy
D
o o o 0 a1 92 Q
Piyasa Dénemi Kisa Dénem
P,
S
Fé N
P
1 D2
D;
0 d; a2 Q
Uzun dénem

PiYASA MEKANIZMASINA MUDAHALE

Hikumet mudahaleleri dolaysiz bicimde (hikimetin malin piyasada islem gorecegi en
yuksek fiyati veya en disuk fiyati tespit etmesi bigiminde) olabilecegi gibi, dolayli bigimde
de (vergi, tarife, kota vb) olabilir.

Fiyat Tavani

Hukumetin malin piyasada islem gbrecegi en yuksek fiyati tespit etmesine, fiyat tavani
denir. Tuketiciyi korumak amaciyla devletin denge fiyatinin altinda bir fiyat belirlemesidir.
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Karaborsa sonucu P, Pc LA kadar saticilar

PA haksiz kazang elde eder.

Tuketiciler korunurken zarar gorar

S
L
7 -
e
R
R
A
Talep fazlasi
D

0 Qo Q

Fiyat tavani, talep fazlasini ortaya cikarir. Burada 6nce gelen alir yani kuyruk yéntemi or-
taya ¢ikar. Bu bazilarinin mal alamamasina yol acar. Bunu ¢ézmek igin kupon ya da kar-
ne sistemi uygulanir.

Mal tavan fiyatinin Ustinde satilmaya baslar. Buna karaborsa denir. Devlet bu talep
fazlasini agsmak icin; ya ithalat yapar ya da kendi Uretir

Tuketiciyi korumanin yaninda fiyat istikrari icin bazi mallara uygulanir.
Fiyat Tabani

HikUmetin malin piyasada islem gérecegdi en disik fiyati tespit etmesine denir. Amag
uUreticiyi korumaktir.Denge fiyatinin izerinde bir fiyat tespit edilerek Uretici ranti artirilir.
isci ve ciftgilerin korunmasi amaglanir.

PA
\ Arz fazlasi /S
R Taban fiyati
51
H D
0 Q Q

Devletin bu arz fazlasini satin almasi gerekir yoksa fiyatlar tekrar diger.
Tuketiciler daha yuksek fiyattan daha az mal alir. Tuketici refah kaybina ugrar.

Asgari licret uygulamasinin, iscgilerin daha diisiik licret diizeyinde ¢alismasina yol
acmasi karaborsadir.
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Vergilendirme
1. Dolaysiz Vergiler
2. Dolayh Vergiler

P,

S, +vergi

Spesifik vergiler birim mal Gzerinden (6rnek birim basi-
na 100 TL)

S, +vergi
S1
Advolarem vergiler satis degeri Gizerinden (6rnegin %8)

0 Q

* Burada analizi basitlestirmek igin hiikiimetin firmalardan birim basina vergi ya-

ni spesifik vergi aldigi varsayilacaktir.

* HukUmet bir maldan spesifik vergi alinca, her seyden énce malin arz fiyati spesifik
vergi kadar artar. Arz egrisi sol yukariya vergi miktari kadar artar. Arz ve talep fazla-
sina yol agmaz.

PA

T sonrasi Q} Pt

'

0 ?w Q Q

Verginin Ureticiler ve tiketiciler arasinda béllisitlmesine vergi yansimasi denir.
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P
A
S;
Vergi Sy
. A \
B E
R
R / c
D

0 Q1 Q

Verginin P2 — P1 (AB) kadarini tiketici (P1P2AB alani kadar)
Verginin P1Po (BC) kadarini ureticiler dder. (P1PoBC alani kadar)

Ornek:

Qa: 350 — 3P Qs =-—150 + 2P; T=30 ise piyasa denge fiyati, miktari ne olur? Devletin
vergi hasilati ne kadardir.

Cevap:
Qd=Qs ; 350-3P =-150+2P 500=5P = P =100
Q =350-3P; 350-3.100=350-300 =Q =50

Spesifik satig vergisi birim bagsina uygulanan vergi oldugu igin vergiyi arz fonksi-
yonuna dabhil ediyoruz.

P4
Qs =-150 + 2P
S
2 Qs=-150+2(P-T)
S
! Qs =—150 + 2 (P — 30)
112 ...........................................

Qs =-150 + 2P - 60

100 ' |
/ QL=-210+2P
82
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Vergi sonrasi denge ; Q'S =Q4 ; -210+2P =350-3P 5P =560
P=112 Q=350-3P Q=350-3*112 Q=350-336
Qu= 14

Devletin aldigi vergi ; 14x30=420 TL
112 - 100 = Tiiketici dder (12 TL)  Uretici = 30 — 12 = 18 TL éder.

Bir vergi sonrasi, piyasa fiyatinin ne kadar artacagi, verginin tuketiciler ve Ureticiler ara-
sinda nasil paylagilacagi yani arz ve talep esnekliklerine baglidir. Arz esnekligi arttikga,
verginin iiretici tarafindan édenen kismi azalir. Tiiketici tarafindan 6denen kismi
artar.
PA
es>1
S+vergi

S
Vergi

U

0

U

es<l
S+vergi

S

i)

-

0 Ql Q
iki sekli kargilastirirsak yukaridaki tiiketici P1P> kadar (daha fazla) asagidaki sekildeki
tiketici P1P2 kadar vergi éder. Ureticiler agisindan ise asagidaki Uretici daha az vergi
Odder. Pi1Po (agsagidaki) > P1Po (yukaridaki) (es< 1))
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PA
es=00
Tamamini tiiketici 6der.
) S+vergi
g s
D
0 Q Qi Q
PA
es=0
S
Y c
D
0 Q Q

Sagdaki sekilde piyasa fiyati hic degismez, verginin tiimii iiretici tarafindan 6denir.

Talep esnekligi arttikga, verginin tiiketici tarafindan 6denen kismi azalir. Uretici ta-
rafindan édenen kismi ise artar.

PA

\ye)

N\

N

S+vergi

S

0]

Qv
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PA
S+vergi
/ g

B

R

R

D

0 Q1 Q

Q]

I nolu talep egrisi daha esnektir. Verginin ¢ogunu Il ye gére liretici 6der.

PA ed:w
S+vergi
S
R D
P
0 /
0 Q1 'Q

Verginin timu uretici tarafindan 6denir. Piyasa fiyati degismez.

ed=0
PA D
S+vergi
S
Py
Vergi
P /
0 Q1 'Q

Verginin timuanu tiketici 6der. Verginin timu piyasa fiyatina yansir.

Talep egrisi diklestikce verginin daha bliyiik kismi tiiketici tarafindan édenir.
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Siibvansiyonlar

Vergilerin tersidir. Uretimi tesvik etmek igin yapilir. Arz fonksiyonu icerisinde yer alir. Arz
ve talep fazlasina neden olmaz.

PA

S

Subvansiyon
l Pl ............................................
B ;
/ 0
0 Ql_’Q.Z 6
COBWEB TEOREMI

Tarimsal isletmeler, her yil topraklarinin ne kadarini hangi drinlerin Gretimine ayiracak-
larina karar verirken bir yil dnceki piyasa fiyatlarini géz éniine almalari sonucu tarimsal
arlin fiyatlarinin yillik dalgalanmalarini agiklayan sekillere denir. Arz gecikmesi vardir. T
déneminde arz edilen mal miktari, malin 6énceki donemlerindeki fiyatina bagli olarak de-
disir. 3 gesiti vardir. Sallanan, dengeden uzaklasan ve dengeye giden.

P, P,
S
S
B
: R
R
R
b R
D
0 d; q2 0 >
0 d d, Q
Arz ve talep egrilerinin egimi esittir. Talep egrisi daha yatiksa dengeye gidilir.
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PA

0

S0

0 di ds :Q

Arz egdrisi daha yatiksa dengeden uzaklagllir.

URETICi DENGESI

Uretim Ydntemi ve Uretim Fonksiyonu

Uretim faktorleri kullanilarak fayda yaratma faaliyetine (iretim denir. Bir birim cikti elde
edilmesini mimkin kilan her girdi bilesimini dretim yéntemi / teknigi olarak tanimlariz.
Uretim yéntemlerinin tiimiine de iiretim teknolojisi denir.

Girdi; Uretime katilan her tiirlii varliga denir. iki gesittir.

Sabit girdi; kisa dénemde degismeyen, uzun dénemde degisen varliklardir. Orn: tekno-
loji, makine ve techizat.

Degisen girdi; Kisa ve uzun dénemde degigsen girdilerdir. Orn: Emek, hammadde ve
enerji gibi.
Uretim Fonksiyonu:

Teknoloji veri iken belirli miktarlardaki girdilerle elde edilebilecek maksimum ¢ikti miktari-
ni gosterir.

Q=f(K,L,N,E) » Q=f(K,L)
(K: Sermaye, L: Emek, N: Doga, E: Girisimci)

Uretim fonksiyonu; girdilerle gikti arasindaki parasal ilikileri (maliyet fonksiyonu) degil,
fiziksel iligkileri yansitan bir kavramdir.

Donemler
1. Gok kisa (Pazar / Piyasa) Donem:
Uretim miktarinin sabit, higbir girdinin degistirilemedigi dénemdir.

2. Kisa Donem:

Uretimin sinirli arttigi girdilerin degistigi ancak en az birinin sabit kaldigi dénemdir.

3. Uzun Donem:

Uretimin arttirilabildigi ve girdilerin hepsinin degistigi bir dénemdir.
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Toplam, Ortalama ve Marjinal Uriin

Toplam Uriin: Belirli bir dénemde belirli bir girdi ile elde edilen Uriindiir. TP max. iken
MP = O’dir.

Ortalama Uriin: Toplam fiziki (riiniin girdi miktarina orani AP = TP /L AP = MP = bu
noktada AP max. olur. Burasi firmanin is¢i alimini durduracagi noktadir.

e § ATP
Marjinal Uriin: Uretime katilan en son girdinin tretime yaptigi katkidir. MP = ——

AL

KISA DONEM URETIM FONKSIYONU

KD uretim fonksiyonu, girdilerden en az birinin miktari sabit iken belirli miktardaki girdiler-
le elde edilebilecek maksimum ¢ikti miktarini gosterir. Kisa donemde girdi arttirildikga
(L), retim 6nce artarak artar, daha sonra ise azalarak artar. Daha sonra TP max. olur ve
mutlak olarak azalmaya baslar. Bunun temel sebebi Azalan Verimler Yasasrdir.

Azalan Verimler Kanunu

ilk defa 19. yy'da Ingiliz Iktisatgi D. Ricardo tarafindan ortaya atilan teoriye gére; eger
belli faktérlerin (K, L) miktari arttinlirken, diger faktérlerin miktarlari sabit tutulursa belli bir
degisken girdi miktarindan sonra Uretimdeki artis orani ve degisken faktoriin marjinal fi-
ziki UrinG azalir. Kisa donemde gegerli bir yasadir. Ciinki kisa donemde en azindan bir
girdinin miktari sabittir.

Toplam, Marjinal ve Ortalama Uriin Egrileri

Xl
:
8 / |
v 1 1
£ o
g i !
T ! |
E ! !
x ! !
! |
! !
X ! |
, o
1 2! 3

5 ! i
= ! !
E | |
] ! !
= ! !
< MUA i i
E ! |
X 1 !

! ! OUx
1 1

ap a " \\ A
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|. Bolge:

Verimliligin en yiksek oldugu dénemdir. Bu asamada MPP, maksimumdur. Bu safhada,
toplam Urln 6nce artan hizda artar. Her ilave birimin Uretime katkisinin bir énceki birim-
den daha fazla oldugu bir ddnemdir. Bu agsama marjinal riin ile ortalama Grtinin kesisti-
di noktaya (ll. Asamanin baslangici olan bikim noktasina) kadar devam eder. I. Safha
artan verimler agamasidir. Bu asamada MPP > APP dir.

Il. Bolge:

Uretimin artarak artandan azalarak artana gectigi bolgedir. Farkli bir ifadeyle, orijinden
cizilen dogrunun TPP egrisine teget oldugu noktadir. Bu noktada MPP egrisi APP egrisi-
ni maksimum oldugu diizeyde keser. (APPmax = MPP) Bu asamada marjinal Uriin azal-
maktadir ve azalan verimler s6z konusudur.

lll. Bolge

Uretimin maksimum oldugu noktadir. Bu noktada TPP, maxsimumdur ve MPP’ de sifira
esittir. Firma bu noktadan sonra degisken faktori artirmaya devam ederse, toplam driin
azalmaya baslar. Her ilave birimin Gretime katki yapmasi degil de tersine Uretimi azalttigi
ve azaligin da her ilave birimin Gretimde kendisinden daha fazla azalmaya neden odlugu
bu asamaya mutlak azalan verimler hali denilmektedir. (Bu analiz Tam Rekabet igin
gecerlidir. )

*  Firma lll. Bolgede Uretim yapmaz. Clinki MPP, negatiftir ve TPP azalmaya baglar.

* Firma |. Bolgede Uretim yapmaz. Clnku firmanin marjinal Griinin ortalama driinden
blylk odlugu (MP > AP) bu bélgede uretim yapmak mantikh degildir. Kar maksimi-
zasyonunu amaglayan rekabetgi bir firma, marjinal Grinin ortalama Uriine esit veya
ondan kigik oldugu Il. Bélge de Uretim yapar.

* |I. Bolgede faaliyette bulunan bir firmanin Il. Bolgenin hangi noktasinda faaliyette bu-
lanacagi ve dolayisiyla da tam olarak ne kadar emek kullanacagi ise, firmanin kisa
dénemde yararlanabilecegi teknolojik bilgileri yansitan kisa dénem Uretim fonksiyonu
tarafindan belirlenmez. Firmanin kisa ddnemde Il. bélgenin hangi noktasinda faaliyet
gOsterecedi, urettigi malin fiyati ile degisken girdinin fiyatina baglidir.

UZUN DONEM URETIM FONKSIYONU

UD (retim fonksiyonu tiim girdilerin miktarinin degistirilebildigi (sabit girdi — degisken gir-
di ayrimi yok) bir durumda, belirli miktarlardaki girdilerle elde edilebilecek maksimum g¢ik-
ti miktarini gosterir. Firmanin sermaye ve emek gibi iki girdi ile Gretim yaptigi basitlestirici
varsayimi altinda X malinin uzun dénem uretim fonksiyonu sdéyle yazilabilir.

Qx=f(K,L)
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Es Uriin Egrileri (Uzun Dénem de Kullanihir)

Ayni Uretim dlzeyini veren, farkl girdi bilesimlerinin geometrik yerine es Urin egrisi, bir-
den fazla es Urlin egrisinin gosterimine de es lriin paftasi denir. Kisaca K ve L faktorle-
rini degistirerek, ayni cikti diizeyine nasil ulagildigini gésterir. Uretim fonksiyonunu temsil
eder.

KA
K3
Kz tana =2 ogim = MRTS
AL
AK

K A

Q=f(K, L)
0 L, L, Lg L

Es Uriin Egrilerinin Ozellikleri

1. Negatif egilimlidirler. Girdilerin biri arttirilinca diger girdi azaltilir.

2. Orijine goére dis bukeydir. Azalan marjinal teknik ikame haddinden dolay! firmanin
ayni es Urln egrisi Uzerinde bir birim fazla emek girdisi kullanmak igin, teknolojik agi-
dan vazgegmeye razi oldugu sermaye girdisi miktarina marjinal teknik ikame haddi

A
denir. Bu oran gittikge azalir. ——— = MRTS
AL

3. Es-urln egrileri birbirlerini kesmezler.

4. Orijinden uzaklastikga daha yiksek ¢ikti diizeyini temsil ederler.

Sirt Gizgileri: Uretimin iktisadi Bolgesi

Her es urln egrisinin hem negatif hem pozitif egimli bolgeleri vardir. Ancak firmanin uzun
doénemde karsi karsiya oldugu Uretim teknolojisi incelenirken es riin egrilerinin pozitif
egimli bélgeleri timuyle ihmal edilir. Es Urin egrisinin pozitif egimli olmasi, girdilerin biri-
nin miktari artinca ayni miktarda ¢ikti elde etmek icin diger girdinin miktarinin da artmasi
anlamina gelir.
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Olgegin Verimi veya Olgege Gore Getiri

Olcege gére getiri, bir malin dretiminde gegerli olan teknolojinin girdilerinin tretime kati-
lan miktarlarinin birbirine orani sabit kalmak kosulu ile, tim girdilerin Gretimde kullanilan
miktarlar arttinldiyinda, Uretimin hangi oranda artacagdini belirleyen kavramdir. K ve L
girdilerinin ayni oranda arttirilmalari veya ayni sabit sayi ile garpilmalari Uretim dlgeginin
degistirilmesidir. Bunun bir sonucu olarak tGriin miktarinda meydana gelen degisiklik 6l-
cegin verimi veya 6lcede gore getiri olarak adlandirilir.

Uretimde kullanilan girdilerin her biri belli bir oranda (riin miktari da ayni oranda artiyor-
sa blgege gore sabit getiri s6z konusudur.

K A
Olgege gore sabit getiri
3Ko \
\ 0=300
2K0 \ \
Q=200
Ko
- Q=100
0 L, 2L, 3L, L

Olcege gore artan getiri durumunda tiim girdilerdeki artis ¢iktida girdilerdeki artis ora-
nindan daha fazla artisa yol acgar. Eger Uretimdeki artis orani, Gretim faktorleri artis ora-
nindan daha biiyiikse, élgege gore artan getiri s6z konusudur. Olgege gére artan getiri-
nin nedenleri arasinda dlgek blyuduikge isbéluml ve uzmanlasmanin ve bdylece emegin
verimliliginin artmasi ve sermayenin daha etkin kullaniimasi sayilabilir.

Ka
Olgege gore artan getiri
3Ko
\Q=600

2K, \

Ko Q1250

~— Q=100
0 Lo 2L, 3Lg L
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Olcege gére azalan getiri de ise, tim girdilerdeki belirli bir orandaki artis ¢iktida, girdi-
lerdeki artis oranindan daha az bir oranda artis meydana getirir. E§er Uretimdeki artis,
uretim faktorlerinin artis oranindan kuiguk ise, 6lgede gore azalan getiri s6z konusudur.
Es iiriin egrileri uzun dénem analizi igerir.

K A
Olgege gore azalan getiri
3Ko \
2Ko \ Q=200
T — _
Ko Q=150
~— Q=100
0 L, 2L, 3L, L

Olgege gore azalan getirinin nedeni, lretim dlgeginin belirli bir blyikligin Gstiine ¢ik-
masi halinde, ydnetim ve koordinasyon guglukleri ile karsilagiimasidir.

Olgegin artan getirisi

Qy R L
Olgegin sabit getirisi
Olgegin azalan getirisi
0 “Olgek

Uretim Fonksiyonlari
1. Cobb-Douglas Uretim Fonksiyonu
Q=A K. LP
A: Teknoloji katsayisi

a, p = Emek ve sermayenin ¢ikti icerisindeki paylarini temsil eder. Dolayisiyla Uretimin
teknigini belirlerler (emek ya da sermaye yogun gibi).
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Ornek:

o = 0,70 ise Uretim icinde sermayenin pay! %70’dir. Yani sermaye yogun Uretim vardir.
a + B =1 = Olgege gore sabit getiri (Sifirnci dereceden homojendir.)

a + B > 1 = Olcege gore artan getiri

a + B <1 = Olcege gore azalan getiri

DIKKAT:

SIS L =MRTS
d. MR
L 4

Egim  Uretim faktorlerinin
marjinal Grdnlerinin
orani

Cobb-Douglas iiretim fonksiyonunda Teknik ikame Esnekligi (TIE) = 1°dir.

2. Leontief Tipi Uretim Fonksiyonu
Q= min(aK,bL) a,b>0 TIE=0dr.
* Faktorler arasinda ikame imkani yoktur. Birbirinin yerine faktorleri ikame edemezsi-

niz. Faktorler tam tamamlayicidir. Hangi faktor kit ise Gretimi belirleyen odur. (Kisa
doénemde gegerli)

Tam tamamlayici es Grln egrileri Faktoérler arasinda sabit oranda tam ikamenin
(Leontief tipi Uretim fonksiyonunda gegerli)  olmasi (Dogrusal Uretim fonksiyonu gegerli)

Ka KA

Q

Q
TiE=0
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Artan oranda ikame i¢ biikeydir hem yatay ikamenin azalan oranda olmasi, i¢ biikeydir.
hem de dikey eksenleri keserler Eksenleri kesmezler ve negatif egimlidirler.
Ka Ky

TIE=1
Cobb-Douglas

Q,=200
Q,=100
0 L 0 L
* Leontief liretim fonksiyonunda teknik ikame esnekligi, 0’ dir.
Sermaye .
————%deg AK/AV
TiE = emek - K/L
Marjinal teknik ikamehaddindeki%deg ~ AMRTS
MRTS

3. Dogrusal Uretim Fonksiyonu
Q=ak+bL a,b>0
Faktorler arasinda tam ikame s6z konusudur. Faktorler birbirlerinin yerine sonsuz kere

ikame yapilabilir.

KA

Teknik ikame esnekligi
TIE=®

Es — Maliyet Dogrusu

Tuketimde oldugu gibi Uretim teorisinde de belli bir kisitin géz éniine alinmasi gerekir.
Tuketici teorisinde bu kisit, bitge iken; tretim teorisinde ise maliyettir. Her firma maliyeti-
ni dustirmek ister. Bunun igin ya eldeki finansal kaynaklarla en yuksek Uretimi saglama
ya da belli miktar Griini en ucuza lretme yolunu seger.

Hedefi kar maksimizasyonu olan her firma ya belirli bir maliyetle miimkin olan en yiksek
artin (cikt) miktarina ulagmaya veya belirli bir Grin miktarinin en disik maliyetle elde
etmeye calisir. Es maliyet dogrusu, girdi fiyatlari veri iken (PL, ve Px) girdilere yapmayi
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planladigi toplam harcama (TC) ile kullanabilecegi maksimum girdi bilesimlerini veren
dogruya denir. Kisaca, ureticinin belirli bir biitce ve veri faktor fiyatlariyla satin alabilecegi

faktor bilegimidir.

TC =wL + rK = Eg maliyet dogrusu denklemi

KA
TC
r_
N
Tano= TC/r _TC w _w
TC/w r 'TC r
KO
or .
0 Lo TC L
w
TC: wL +rK
K: E_ﬂL
ror
Egim: ~ KR W _iRTs, |

Tc. firmanin kullanabilece@i max. emek miktari
w

*  Girdi fiyatlar veri (sabitken) maliyet arttiginda firmanin kullanabilecegi maksimum K
ve L girdilerinin miktarlari artar. Es-Maliyet egrisinin edimi ise degismez. Dolayisiyla
da maliyet dogrusu disa dogru paralel olarak kayar. Ayni sekilde maliyet azaldiginda,

es maliyet dogrusu ice dogru paralel kayar.

Kh

{ /
N
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* Maliyet veri iken girdi fiyatlari degistiginde ise, maliyet dogrusu digsa veya ice

dogru paralel olmayan bir sekilde kayar.

Ky
A
[
g B N
0 B L

URETICi DENGESI

Es Urun egrisinin es maliyet dogrusuna teget oldugu noktada uretici denge kosulu sagla-
nir. Bu Uretim kosulunda cikti miktari maksimum olur. Ureticinin amaci, maksimum gikti-
ya ulasmaktir.

*

KA

L

Firma optimum faktor bilesimini yani kendisine en fazla ¢iktiy1 saglayan faktor bilesi-
mini, es Urtin egrisinin egiminin, es maliyet dogrusunun egimine esit oldugu noktada
saglar.

MP_ w
= —— = firmanin kar max. koguludur. Yani emegin marjinal Grinind Gcret-
MP, r
lere esitlerken sermayenin marjinal Grind de faizlere esitlenir. Yukaridaki D noktasi
disindaki diger noktalarda a denge olugmaz.
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Denge
1. Belirli bir maliyet igin ¢ikti maksimizasyonu

2. Belirli bir ¢kt igin maliyet minimizasyonu

KA
KA
Tl r
D
Qs
85 Q=100
0 Te/w 'L 0 '|_
D noktasinda olur. D noktasinda olur.

Uretici Dengesinin Degismesi

Uretici dengesinin degismesi icin (i¢ kosul gerekir. Bunlar;
1. Uretimde kullanilan teknolojinin degismesi

2. Katlanilmasi digtnulen maliyetin degismesi

3. Girdi fiyatlarinin degismesi

+ Teknoloji degismelerinde eg (iriin egrileri kayacaktir.
KA

Sermayeden ziyade emegi
daha c¢ok kullanan bir tek-
nige dogru iiretici dengesi
kayar.

D1 —» D2 ye

+ Faktor fiyatlari veri iken, maliyetler es maliyet dogrusunu kaydirir.
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optimal

KA
Firma genisleme yolu; faktor
fiyatlar sabitken, bir firmanin
cesitli Uretim miktarlarini mi-
numum maliyetle gercekles-
tirmesini  saglayan
faktor bilesim noktalarinin ge-
ometrik yerine denir.
0 L
K“ Sermaye kullanan K“ Emek kullanan
teknolojik gelisme teknolojik gelisme
genisleme yolu
genigleme yolu
0 L 0

K“ Yansiz teknolojik
gelisme

genisleme yolu

0

L

Uretimde kullanilan girdilerin (K ve L) birinin ucuzlamasi veya pahalilasmasi durumunda
Uretici dengesi degisir. Ucuzlayan faktér daha ¢ok kullanilir.

KA
ic
r
0 c I1Cc  IC ]
W, W, W,

Wi1>W2>Ws3
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MALIYET TEORISi

Uretim kaynak gerektirdiginden ve kaynaklarda sinirli oldugundan bir malin {retimesi bir
baska malin uretiminden vazgegcilmesini igerir. Bir sey elde etmek igin vazgegcilen (en iyi)
sey alternatif maliyet veya firsat maliyeti diye tanimlanir.

* Daima firsat maliyeti anlaminda tanimlanan Uretim maliyetlerini, agtk maliyetler ve
zimni maliyetler (6rtik mal) diye iki ana kategoride ele almak mumkindir. Agik ma-
liyetler Uretimi gergeklestiren firma tarafindan o firmanin sahibi olmayanlara Uretime
katkilar karsilidinda fiilen yapilan 6demeleri kapsar. Muhasebe sistemindeki tretim
maliyetleri sadece agik maliyetlerden olustugundan agik maliyetler bazen muhasebe
maliyetleri diye de nitelendirilir.

*  Zimni ya da ortiik maliyetler Uretimi gerceklestiren firma tarafindan o firmanin sahi-
bi olanlara Uretime katkilari karsiliginda yapilmasi gereken édemeleri kapsar. Firma-
nin sahip oldugu faktorlerin en iyi alternatif Gretim alanlarinda elde edecekleri gelirle-
rin toplamina esittir.

* Iktisadi anlamda maliyet kavraminin muhasebe anlaminda maliyet kavramindan
farkli olmasinin ¢ok 6nemli bir sonucu, iktisadi anlamda kar kavraminin da mu-
hasebe anlaminda kar kavramindan farkli olmasidir.

Muhasebe kari = Satis hasilati — Agik maliyet
iktisadi kar = Satis hasilati — Tiim girdilerin firsat maliyeti
iktisadi kar = Satis hasilati — (Agik maliyet (+) Zimni maliyet)

iktisadi kar = Muhasebe kari — Zimni maliyet

# Iktisadi karin sifir olmasina kisaca normal kar durumu denir. Pozitif olmasina agin
kar, negatif olmasina zarar denir.

Kisa Donem Maliyetler

Uretim fonksiyonunda yer alan girdilerden en az birinin miktarinin degistirilmesinin miim-
kiin olmadidi (en az bir girdinin sabit oldugu) bir zaman dilimi demektir. Firma kisa d6-
nemde; Toplam sabit maliyet (TFC), Toplam degisken maliyet (TVC), kisa dénem toplam
maliyet (TC) ve kisa dénem marjinal maliyet (MC) gibi 4 tip maliyet ile kargi karsiyadir. ilk
Ug tur maliyeti, ortalama olarak ifade etmek mimkin oldugundan, firmanin kisa donem-
de ortalama sabit maliyet, ortalama degisken maliyet, ortalama toplam maliyet (AFC,
AVC ve ATC) ve MC ile karsi karsiya oldugu da sdylenebilir.
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Toplam Maliyetler

Uretim diizeyinden bagimsiz olan (iiretim sifir olsa da) maliyete, toplam sabit maliyet
(TFC) denir. (Sigorta, kira vb.); firmanin degisken girdilerinden dolayi ugradigi maliyetle-
re ise toplam degisken maliyet (TVC) denir. Uretim diizeyine bagl olan maliyettir. Kisa
dénem sabit ve degisken maliyetin toplamina toplam maliyet denir. Uretim arttikga top-
lam degisken maliyet arttigindan, toplam maliyet de artar.

TC
TFC
TVC

TC=TFC +TVC

TC

TVC

TFC

* AC, AVC’ye gore daha ylksek Uretim diizeyinde minumum olur.

* MC, AC ve AVC’den daha 6nce minumum olur.

*  Toplam sabit maliyet tretim diizeyinden bagimsiz veya analiz déneminde sabit oldu-
gundan ¢ikti miktar arttikga AFC giderek azalir.

Ornek:

TC =500+ 2Q°- 2Q% +5Q
Sabit deg.maliyet
malivet

Ortalama Maliyetler

AFCA
Sonsuza gider
higbir zaman sifir olmaz
0 Q

AVG

AV/C

A\
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AC’ nin peklini belireyen AVC’ dir.

AVC,
AC

AC,

AC AVC

Marjinal Maliyet

Uretilen mal miktarindaki veya giktidaki bir birim degisme sonucu kisa dénem toplam
maliyette meydana gelen degismeye, kisa ddnem marjinal maliyet denir. Kisa donem
toplam maliyetteki degisme toplam degisken maliyetteki degismeye esit oldugundan kisa
dénem marjinal maliyet, ¢iktidaki bir birim degisme sonucu toplam degisken maliyette

meydana gelen degdisme olarak tanimlanir. MC = ATC _ MC = ATVE

AQ AQ

MCy

TC=12Q?-4Q +5
MC = 24Q - 4

AVC, AC, MC egrilerinin U bi-
¢iminde olmasinin nedeni Aza-
0 Q lan verimler yasasidir.

Maliyetler
A

MC

AC
AVC

Min

Y
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Maliyet egrileri ile ortalama, toplam ve marjinal Grtin egrileri arasinda iligki vardir.

AVC 4
APL
AVC
APL
0 Q
MCA
MPL

MPL

MCA
AVC

MC

AVC

1. bélgenin baslangi¢ noktasi
(MPP = APP)
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MC

MP. artarken MC azalir.

MC egrisinin altinda kala
alan TVC'ye esittir.

MPL max iken MC min. Olur.

MP. azalirken, MC artar.

Ornek:

TC=3Q?+2Q+1

— TFC, AFC, TVC, AVC, AC, MC?
Cevap:

* TFC=1dir.

* AFC = i dur.
Q

x* TVC =30Q2+2Q

ve  3Q%+2Q

QR Q

_TC_3Q%+2Q+1
Q Q

_dTC  d(8Q? +2Q+1)
T dQ dQ

* AVC = =3Q + 2'dir.

*  AC =3Q+2+1/Q

* MC =6Q + 2dir.

Ornek:
TC= %Q2+ 5Q + 1000

—MC, AC denklemi ve Q=1000 TL igin TC ve MC degerlerini bulunuz.

Cevap
_dCc_, 152,51
MC = 7o) —2.10Q +5—5Q+5
142
—Q° +5Q +1000
AC = Ic_ 10 = iQ+5+1OOO
Q Q 10 Q
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Q= 1000 TL igin; TC = % (1000)2 + 5 (1000) + 1000

TC=0,1.(1.000.000) + 6000 = 106.000 (bir birim igin)

MC = é(1000)+5

MC = é(l.OO0.000) +5 =205

Ornek:

MC = 4Q +16, sabit maliyeti = 32 TL

TC, AC denklemi, 10 birimlik ¢ikti icin marjinal, toplam ve ortalama maliyet kagtir?

Cevap:

*

MC =4Q + 16 ise TC'yi bulmak i¢in integral aliriz.
TC =2Q? + 16Q + 32 dir.

AC= 1€ _20+16+32
Q Q

Q =10 igin MC = 4Q + 16 = 4(10) + 16 ; MC =56
TC = 2 (10)2 + 16 (10) + 32
TC =2Q + 160 + 32 = 392

AC=2Q+16+% :2(10)+16+% =20+16+3.2=39.2

Uzun Déonem Maliyetler

Tum girdilerin miktarinin degistirilebildigi ve dolayisiyla da sabit girdi — degisken girdi ay-
riminin olmadigi uzun dénemde faaliyette bulunan bir firma; uzun dénem toplam maliyet,
uzun dénem ortalama maliyet ve uzun dénem marjinal maliyet gibi Ug¢ tur Gretim maliyeti

ile karsi kargiyadir.

*

iktisatcilar her alternatif gikti diizeyindeki optimal girdi bilesiminin igerdigi maliyete,
uzun dénem toplam maliyet derler. Uzun dénem toplam maliyet, genisleme yo-

lundaki toplam maliyete esgittir.

Uzun dénem TC’nin c¢ikti dlizeyine oranina, uzun dénem ortalama maliyet

(LRAC =LRTC/ Q) denir.
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*  Tum girdilerin degisken girdi oldugu uzun dénemde bir birim ilave ¢iktI Gretmenin top-
lam maliyette meydana getirdigi artisa da, uzun dénem marjinal maliyet denir.
LRMC = ALRTC/ AQ

TCA
LRTC

Uzun dénem toplam maliyet egrileri
orijinden ¢ikar.

Uzun dénem, Uretim teknolojisinin
yoénteminin degistirilebildigi ve plan-
lama yapilabilen dénemdir.

0 0

* Belirli bir dlzey icin kisa dénem ortalama maliyeti, uzun dénem toplam maliyetlerin
Uretim miktarina bolinmesiyle bulunur. Uzun dénem ortalama maliyeti, belli bir miktar
Uretimi en uygun uretim kapasitesi (veya fabrika buytkligul) ile Gretmenin mimkin
olan en dusuk maliyeti olarak tanimlamak mumkudndur.

* Uzun dénemde her firma, arzuladigi buyuklikte fabrika kurma firsatina sahiptir. Her
bir fabrika biytkligini temsil eden bir kisa ddnem ortalama maliyet egrisi vardir.

* LRAC, SRAC’a bir noktada teget olan bir zarf egrisidir. Firmanin planlama egrisidir.
* LRAC Uzerindeki her nokta o Uretim diizeyini en az ortalama maliyetle saglayan tek-

nolojiyi belirler.

LRACA

SRAC

LRAC

0 o

+ Uzun dénem AC egrisi kisa dénem AC’nin minumum noktasindan geger.

93



Mikro Iktisat

SRAC
A

Asiri kapasitenin st siniridir.

SRAC Firmanin kisa dénemde mev-
cut tesisleri ile Uretebilecegi

en yuksek dretim miktarini

Atil Asiri ifade eden maksimum kapa-
kapasite ¢ kapasite sitedir.
iMin
0 Tam Kapasite 0
SRAC
LRAC
A
SRAC

SRAC  Sabit Blgek LRAC

0 Q Q
AC nin seklini 6lcek ekonomileri (uzun dénem) AC’nin ve MC’nin kaymasini ise digsal
ekonomiler (Kisa, uzun dénem) belirler. Tam kapasite durumunda kisa dénem ortalama
maliyet egrisi minumum iken optimum capta tesis durumunda uzun dénem ortalama ma-
liyet egrisi minumum noktasindadir.

SRAC belirli bir tesis itibariyle ¢izilen bir egridir. Uzun dénemde tesis degistirilebilecegi
zaman her farkl tesise tekabul eden farkli bir SRAC vardir. Firma uzun dénemde aslinda
hangi SRAC egrisi lizerinde (hangi tesiste) Uretim yapacagina karar verir. Firma uzun
dénemde alternatif SRAC kisa dénem ortalama maliyet egrileri arasindan ¢iktinin en du-
stk maliyetle Uretilmesini mimkun kilan SRAC egrisinin seger.

*  LRAC’I minumum kilan SRAC egrisinin temsil ettidi tesis blyukligi, optimum tesis
biiyiikliigii, uzun dénem ortalama maliyeti minumum kilan ¢ikti diizeyini de minu-
mum etkin 6l¢ek diye nitelendirilir.
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LRAC‘
LRMC LRMC
LRAC
Min
0 Q

* LRAC, SRAC egrisine teget oldugu noktada LRMC, SRMC kesisir.

* LRAC, SRAC’a teget oldugu noktanin solundaki noktalarda LRMC > SRMC’den bu-
yuktir. LRMC egrisi SRMC egrisinin tstlinde yer alir.

* LRAC, SRAC’ a teget oldugu noktanin sagindaki noktalar LRMC < SRMC. LRMC eg-
risi SRMC egrisinin altinda yer alir.

Maliyet Egrilerinde Degismeler

Kisa ve uzun dénem maliyetlerini agiklarken, bazi etkenlerin sabit oldugunu varsaydik.
Bu etkenlerden bazilari, vergiler, faktor fiyatlari ve teknolojidir.

Vergiler

Vergi (sabit, birim basina) alindigi zaman, firmanin sabit maliyetini etkilemez. Clnk Ure-
tim olmazsa 6denmez. Ancak MC, AVC, AC yukari kayar.

Faktor Fiyatlar

Faktor fiyatlar arttiginda, firmanin toplam, ortalama, ortalama degisken ve marjinal mali-
yetleri de artar ve bu maliyet egrileri yukari dogru kayar.

Teknoloji

Teknolojik gelismeler ya bir malin tretiminde kullanilan kaynaklarin miktarini ya da kay-
naklarin miktarini ya da kaynaklarin maliyetlerini onlarin elde edilme maliyetini disurerek
azaltabilir. Her iki durumda degisken maliyetler dolayisiyla ortalama degisken, ortalama
toplam ve marjinal maliyetler azalir ve bu egriler asagdiya kayar.

Alan Ekonomileri (Economies Of Scope)

Firmalar, ayni Uretim faktérleriyle iki ya da daha fazla mal Ureterek énemli bir maliyet
avantajl saglarlar ki bu sekildeki avantaja “iiretim alani ekonomisi” “alan ekonomisi”

ya da kapsam ekonomisi denilir.
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* Birden fazla ¢ikti Gretmenin maliyetinin, her ¢iktinin ayri ayr Uretilmesi halinde s6z
konusu olacak maliyetlerin toplamindan kiguk olmasi kisaca pozitif (olumlu)alan
ekonomileri diye nitelendirilir. (Otomobil fabrikasinin, otomobil, otobis Uretmesi vb.)

TC (Q1) + TC (Q2) < TC (Q1 + Q2)

* Birden fazla ¢ikti Gretmenin maliyetinin, her ¢iktinin ayri ayr Uretilmesi halinde s6z
konusu olacak maliyetlerin toplamindan biyuk olmasina negatif (olumsuz) alan
ekonomisi denir.

TC (Q1) + TC (Q2) > TC (Q1 + Q2) (otomobil ve ayakkabinin ayni fabrikada Uretiimesi
gibi)

Ornek:

Firmanin X mali Gretiminin toplam maliyeti 1000 birim Y malinin Uretiminin toplam mali-
yeti 2000 birim ve X+Y mallarinin Gretiminin toplam maliyeti 2500 birim ise bu firmanin
alan ekonomisi derecesi kagtir?

Cevap:

TC(X) + TC(Y) = TC(X + Y)
TC(X+Y)

E (Alan ekonomisi derecesi)

1000 + 2000 - 2500 _

0,20
2500

* [ki giktinin birlikte iiretilmesi maliyetin %20 diismesine neden olur.

E > 0 = Olumlu alan ekonomisi
E = 0 = Alan ekonomisi yok

E < 0 = Negatif alan ekonomisi
PIYASALAR

Bir mal veya hizmeti satis icin arz edenlerle s6z konusu mali satin almak isteyenlerin ta-
mami piyasayi olusturur. Kisaca piyasayi, alici ve saticilarin olugturduklari mibadele agi
seklinde tanimlamak mumkunddur. Piyasalari genislik, mal ve hizmetlerin nitelikleri ve re-
kabet agisindan birbirinden ayirabiliriz.

1. Geniglik agisindan
— Yerel
— Bolgesel ve ulusal

— Uluslararasi piyasalar
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2.

Mal ve hizmetin niteligi
Mal ve hizmet piyasalari

Faktor piyasasi

Rekabet

Tam rekabet

Eksik rekabet

Talep yoniinden (Monopson, Monopsoncu rekabet, Oligopson)
iki tarafli tekel ve cift monopol (tek alici tek satici tek firma)

Arz ydniinden (Monopol, Monopolcii rekabet, Oligopol)

TAM REKABET PiYASASI

Tam Rekabet (TR) piyasasi, alici ve saticilarin belirli kosullar altinda, hi¢bir engel olma-
dan mubadele yaptiklari bir ortami ifade eder. Bu piyasada alici ve saticilar fiyati veri
olarak alir. Fiyatlari tek bir firma ya da birey davranislari ile degistiremezler.

Ozellikleri

1.

2
3
4.
5

Piyasada c¢ok sayida alici ve saticinin olmasi (atomize kosulu)

. Uretilen mallarin homojen olmasi

. Piyasaya giris ve ¢ikislarin serbest olmasi (mobilite kogulu)

Faktor hareketliliginin tam olmasi

. Karar birimlerinin tam bilgiye sahip olmasi (seffaflik kosulu)

ilk ii¢ madde saf rekabeti tanimlarken bes maddenin hepsi tam rekabeti tanimlar.

Tam Rekabette Talep ve Hasilat

Tam rekabetci firma, fiyati veri olarak aldigi igin piyasa fiyatindan arzu ettigi kadar mal
satabilir. Tam rekabetci firmanin sonsuz esnek (yatay) bir talep egrisi ile karsilagsmasi pi-
yasa talebinin ise negatif egimli bir dogru olmasi 6nemlidir.
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Pa P
S
p* p¥ d
D
0 Q Q 0 Qi Q Qs Q

*  Bir firmanin toplam hasilati (TR) Uretilen — satilan mal miktari ile (Q) malin piyasa fi-
yatinin (P) garpimina esittir.

TR=PxQ
* Satis dlzeyindeki bir birimlik artis sonucu toplam hasilatta meydana gelen artisa,
marjinal hasilat (MR) denir.
_ATR
T AQ

*  Bir birim uretim bagina digsen hasilat demek olan ortalama hasilat, tim piyasalarda
oldugu gibi tam rekabet piyasasinda da fiyata esittir.

TR P*
AR = 6 = QQ =P
Pl PA
TR
Firma talep egrisi
D=MR=AR=P
0 Q 0 Q
TR, orijinden gikar ¢linkd fiyat Fiyat veri (sabit) oldugu icin
hep sabit ve duiz sekilde uzar. AR = MR =P = D dir.

+ Fiyat veri oldugu igin ne kadar iiretirsen satarsin demek, ama firmalarin kisiti
maliyetlerden dolayidir.
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Kisa Dénem Firma Dengesi

Kar maksimizasyonunu amaglayan bir firma, toplam hasilati (TR) ile toplam maliyeti
(TC) arasindaki farka esit olan karini (r = TR — TC) maksimize eden uretim diizeyinde
dengededir. Kisa dénem firma dengesi, toplam hasilat ile kisa donem toplam maliyet ya
da marjinal hasilat ile kisa ddbnem marjinal maliyet arasindaki iliski incelenerek agiklana-
bilir.

Toplam hasilat — Toplam maliyet Yaklagimi

n=TR-TC dir.
TC
TC a TR

B

A Va
o o1 ot 02 0
e : o
i max. !
Q

— Firma, 0 ile Q1 uretim diizeyi arasinda TC>TR oldugu icin zarar etmektedir.

— Firma ,Q1 Uretim dizeyinde TC=TR oldugu icin basabas noktasinda bulunmakta-
dir.(sifir kar). A noktasi

— Firma, Q1-Q2 lretim dlzeyinde TR>TC oldudu igin kar etmektedir.

— Firma, Q* Uretim dizeyinde TR-TC farki en blyuk oldudu igin maksimum kar elde
etmektedir.
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Kar fonksiyonu Uzerinde egimin sifir oldugu noktada fonksiyon maksimum degerini
ahr(Q* Uretim duizeyi). Eger biz bu fonksiyonun Q’ya gére kismi turevini alir ve sifira esit-
lersek kar fonksiyonunun egiminin sifir oldugu noktayi buluruz.

N=TR-TC
on_otR aic_ - aTR
6Q 6Q 0Q 6Q

0=MR-MC

orc
=MR ve =MC)
oQ

MR = MC cikar.(bu esitlige kar maksimizasyonunun birinci sira kosulu diyoruz.)

* Zaran minimize etmek igin TC ve TR egrileri arasindaki farki en aza indirmek
gerekir.

* (1 Ve Q2 noktalarinda ekonomik kar, sifirdir.

* TR ve TC egrileri arasinda pozitif farki veya kisaca kari max. eden ise TR ve TC egri-
lerinin egimlerinin esitlendigi, TC egrisine cizilen tegetin TR egrisine paralel oldugu
Uretim dlzeyidir.

n=TR-TC
o _0IR_0TC _, (max. igin 0 olmali)
0Q Q aQ

A

MR = MC = I. sira kosul kar max. igin

Il. sira kosul = Fonksiyonun max / min noktasini ararken tirevini alip 0’a esitliyoruz.

°n

5 < 0 = max. nokta (azalarak artis max. kara ulastigimiz igin)
Q

0%

oQ?

>0 = min. nokta

0°MR - 92MC
dQ2  aQ?

= olmali ki kar max.’in 2. sira kosulu gergeklegsin.

* MR’nin — MC’nin egimi < 0
MR’nin egimi < MC’nin egimi = Il. sira kosul
MC > 0 = artma egiliminde

0 < MC = azalma egiliminde
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Pa
MC
MR=MC=P MR=MC=P
(I. sira kosul) (I. sira kosul)
P T MR =AR=P =D
MR’nin egimi = 0
MC’nin egimi > 0
MC’nin egimi > MR’nin egimi
MC’nin e@iminin pozitif oldugu nokta, 2. sira kosul
firmanin karini max. yaptigi noktadir.
0 Q
Ornek:

SRTC =q®-18q? + 180q + 180 P =180

Karini max. igin ne kadar Uretim yapmali, bu Uretim duzeyinde TR=?, TC=? ==?, islet-
menin karini max, yapan uretim dizeyinde ATC=?, AVC=?, AFC=?

Cevap:

MC = € = 3¢2 + 36 ¢2 + 180
oQ

Cevap:

Mc = ZC = 3q2 - 36 ¢ + 180
aQ

* MR=MC=P; 3g?-36q+180=180 3g°=36q = q=12 Il. kosul 6Q — 36>0
MC’nin egimi pozitif

* TR =PxQ =180x12 =2.160=TR

* TC=123-18.122+180.12+ 180 TC =1476

* ©=TR-TC=2160-1476 = n = 684

« AC= 1S =q2_18Q+180+ 180
Q Q

AC =144 —18.12+180+ @
12
AC =123
AFC = E = @ =15
Q 12

AVC =AC-AFC =123-15=108
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* Tam rekabet piyasasindan kisa donem firma dengesine baktigimizda; firmalarin
normal kar, zarar ve asiri kar ettigi durumlari gorebiliriz. Cinki firmalarin maliyet ya-

pilari farkl olabildigi icin dengeleri farkli olur.

FIRMANIN KISA DONEM DENGE DURUMLARI

Ug durum séz konusudur. Uzun dénem de ise sadece normal kar vardir.

1. Asin Kar
Pa
SMC
Kar max.
dengesi SAC
\ A§|r+ kar //SAVC
P| | ry D=MR=AR=P
SN, VOO =
0 a Q

2. Normal Kar

Pa
SMC SAC
SAVC
Basabas
noktasi
Fi P D=MR=AR=P
0 / Ay Q

Normal kar )
(sifir / Ekonomik / Iktisadi / normal kar)
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3. Zarar
P4
Basabas sSMC SAC
noktasi
Zarar SAVC
P] D=MR=AR=P
Kapatma noktasi
0 A Q
Firmanin Kisa Donem Arz Egrisi
PA
SMC
SAC
SAVC
0 )

A noktasi = SAC’nin minumum noktasi

= Firmanin kara (normal Ustli) gecis noktasi ya da basa bas noktasi

B noktasi = SAVC = min = firmanin kapatma noktasi, bu noktanin altinda artik degisir
maliyetleri bile kargilayamaz.

SAVCmin = yukarisi firmanin kisa dénem arz egrisidir. (MC’ nin SAVCnmin Uzerinde kalan
kismi)

P = SAC = Normal kar
P > SAC = Normal iistu kar

P < SAC = Zarar
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Kisa D6nem Endiistri Arz Egrisi

Kisa dénem arz egrisi, ayni mali Ureten tim firmalar tarafindan alternatif fiyat diizeylerin-
de kisa dénemde Uretilmek istenen mal miktarini gdsterir. Pozitif egimlidir. PT — QT

* Firma tarafindan arz edilen mal miktari artinca, talep edilen girdi miktari artar fakat
degdisken girdilerin piyasa fiyatlari degismez. Ancak endistri dengesinde, girdilerin fi-
yatlar artabilir, azalabilir ya da degismez. Eder degismiyorsa endustri arz egrisi, bi-
reysel firmalarin arz egrilerinin toplamina esittir.

Maliyet
1 Temsili Firma MC
AC
AVC
Py \
0 Qo 0
P, maliyeta L
Endustri
S=XSi
Po
0 Qo Q

* Eger Uretim arttikga deg@isken girdi fiyati artiyorsa, yatay toplamla piyasa arzi elde
edilmez. Endustrideki tim firmalarin alternatif degisken girdi fiyatlarinda tretmek is-
tedikleri mal miktarlarinin toplanmasiyla piyasa arz egrisi elde edilir. Girdi fiyatlar
azaliyorsa da ayni olur. Ancak arz egrisi sabit girdide olugan piyasa arz egrisinden
daha yatik olacaktir.
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Uzun Dénem Firma Dengesi

Uzun donemde firma, kisa dénemin aksine, hem istihdam diizeyinde hem 6lgek biyuk-
Iuglnde degisiklikler yapmak suretiyle karini max. etme imkanina sahiptir. Kisa dénemde
var olan asiri kar, firmalarin piyasaya girmesine neden olur. Uzun dénemde asiri kar, za-
rar ortadan kalkar. Sadece normal kar olur.

Uzun Dénemde denge

MR =LRMC =P P =MR =LRMC = LRAC

P =AR =LRAC

* D asagi kayar, MC yukari kayar dengede kar sifir olur.

Py
LRMC

SRMC

LRAC

D=MR=AR

Sol

0 ® Q
Tam kapasite var (SRACmin)

Optimum 6lgek var (LRAC’in min noktast)

Normal kar var.

Piyasaya giris ¢ikis yok.

Uretimde biitiin kaynaklar kullaniliyor.

Atil kapasite yok.

Tam istihdam var.

Firmalar arasinda rekabet yok.

© © N o 0~ 0w NP

Firmalar ayni dlgede sahipler.
10. Firmalar ayni kapasiteye sahipler.

* P = MC ise tiiketici agisindan, malin fiyati en diigiik seviyeye inmistir (tahsis
etkinligi).
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Uzun Dénemde Endiistri Arz Egrisi

Endustrinin farkh talep dizeylerindeki uzun dénem denge durumlarinin geometrik yerini
kisaca, uzun dénem endustri arz egdrisi olarak tanimlayabiliriz. Uzun dénem arz egrisinin
bigimi, endulstriye yeni firmalarin girmesinin girdi fiyatlarini etkileyip etkilemedigine ve
eger etkiliyorsa nasil etkiledigine baghdir. Sabit maliyetli, artan maliyetli ve azalan mali-
yetli endustri diye U¢ sekilde gosterilir.

*

Sabit maliyetli endiistri

P
3

3 g ¢
& 7 o
~

7
J J

0 Q
P
A
So
/ )
Endustri arz egrisi
D1
Do
0 >

+ Kullanilan faktérlerin arz esnekligi sonsuz ise; fiyat degismez. Faktor fiyatlarin-

dan kaynaklanan maliyet artisi olmamalidir.
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*  Artan maliyetli endiistri

P
A

* Girdi maliyeti yiksek
* Negatif 0lgek ekonomisi var

* Talep artigI var. Ancak bu arz artisindan daha buyuk

\4

Endustri egrisi

*

Talep soku oldu
Talep artisi arz artigsindan daha blylk
Maliyet artiyor (faktor arzi artiyor)

*

*
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* Azalan Maliyetli Endiistri

So

S1

N Endustri egrisi

Do
0 5 0 °
*  Girdi maliyeti disik. *  Arz soku oldu.
*  Pozitif 6lcek ekonomisi var. * Arz artisi, talep artisindan fazla
*  Endustrideki bliyiime, maliyetleri dlisi- bilyuk.
rebilir. *  Endustri blyldiugi icin maliyetler
*  MC'yi asadi gekersek kar elde edebiliriz. disebilir.

* Ayni mali iireten firmalar topluluguna endiistri denir. Tam rekabete ait bir kav-
ramdir.

Uzun Donem Arz Esnekligi

Uzun dénemde endustri uretiminin fiyat degismelerine olan duyarlihigina, uzun dénem
arz esnekligi denir. Uzun dénem arz esnekligi, uzun dénem endustri Uretimindeki % de-
gismenin, fiyattaki % degismeye oranina esittir.

=%AQ5L=AQIQ:AQ5L P
%AP  AP/IP AP Qs.

P
A

Artan maliyet; e > 0

Sabit maliyet; eg =%

Azalan maliyet; eg < 0
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TAM REKABETTE DENGE VE ETKINLIK

Talep ve arz egrileri kesismediklerinde, piyasa dengesi olmaz.

Py Py

0 e 0 Q

* Sol taraftaki sekilde denge igin D artmali ya da S artmali ya da ikisi

* Sag taraftaki sekilde mal serbest maldir. Arz fazlasi P=0 iken bile var. S azalma-

I D artmahdir.
PA
S
A H
R
B C K
P*
E F
P
D G
d
B
0 Q* Q

+ Tam rekabette sosyal kayip sifirdir.

Dengede; (P*- Q%)

TR:A+B+C

. Toplam A+B+C+D+E+F
UR:E+F+D
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P1 taban fiyat :

TR:AL

. Toplam A+B+D+E
UR:D+E+B?T

Kayip: (C+F) = Toplumsal kayip ya da dara kaybi (deadweight loss).

P2 taban fiyat:

TR:A+B+ET

. toplam A+B+D+E
URD{ } P

Kayip: (C+F) = Bu politikanin yol agtigi etkinsizligin parasal degeri

PA
S + Vergi
S

A
R

B

C K
P*

E F
P

D G

d

0 Q* Q

* HG kadar vergi konursa, fiyat P* dan P1’e yukselir.
Dengede A+B+C — TR D+E+F — UR

Toplam fazla = A+B+C+D+E+F’dir. P1 — tiketicilerin 6dedigi fiyat P2 Ureticilerin 6de-
digi fiyat (maliyet)

= Vergi sonrasi TR — A'ya diiser UR — D’ye diiser.
(B+E) devlete, sonugta fazla (A+B+D+E) ‘ye diser.

+ Vergilendirme sosyal yarari (C+F) kadar azaltmigtir.
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MONOPOL (TEKEL) PiYASASI

Tek bir firmanin yakin ikamesi bulunmayan bir mal Urettidi piyasa tiriine saf monopol
veya kisaca monopol denir. Burada tek firmanin varligi ve yakin ikamesi bulunmayan
malin Uretilmesi en 6nemli iki 6zelliktir.

Tekelin Olugma Nedenleri
1. Dogal Tekel

Olgek ekonomileri dolayisiyla ortaya gikar. Bir tane biiyiik firma, bir mali birkag kiigiik
firmaya gore daha ucuza Uretebilir. Bu durumda dogal tekel olusur.

2. Zincirleme Tekel

Bir mal Uretmek igin gerekli girdilerin sadece bir firmanin elinde olmasi ve ayni firma-
nin sdz konusu malin tek saticisi olmasidir. Orn: Demiryollari, telekom.

3. Devlet Eliyle Yaratilan Monopol

Bir malin uretimi veya satigi kamu saghgdi ve guvenlidi agisindan piyasaya birakila-
miyor ise bu durumda olugan piyasadir. Petkim, ilag, silah vb.

4. Patent Yoluyla Yaratilan Monopol

Patent sahibinden bagkasinin o mali tretmesinin yasak oldugu monopol tartadur. Mic-
rosoft, sanat eserleri vb.

Monopolde Talep ve Hasilat

Monopolde piyasa talep egrisi ile firma talep egrisi aynidir. Diger yandan monopolde
sonsuz esnek talep egrisi degil negatif egimli talep egrisi vardir. Firma ¢ok uretirse fiyat
dlser, az Uretirse fiyat artar. Dolayisiyla monopolci firma hem lretim diizeyini hem fiyat
dizeyini ayni anda belirleyemez. ikisinden birini belirler ve dideri piyasada belirlenir. Bu
durum monopolcilniin rekabetgi firmanin tersine fiyat kabul edici degil, fiyat belirleyici ol-
masi anlamina gelir. Piyasa talep egrisi, ayni zamanda AR egrisini temsil eder. Bunun
nedeni, tam rekabette oldugu gibi monopolde de ortalama hasilatin fiyata esit olmasidir.

_TR_P*Q
Q

marjinal gelire esit degildir).

AR

=P MR % P (Monopolde fiyat tam rekabette oldugu gibi
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PA
e,>1
P2 d
R ey=1
e <1
D= AR R
0 Q2 Qi Q

TR = PxQ, piyasa talep egrisi boyunca piyasa fiyati diisiince toplam harcamanin
ne yénde degisecegi ise, talebin fiyat esnekligine baglidir.

es=1 = pl — TR degismez.
ea>1 = pl >TR?T
ea<l = pl >TRY

* Talep egrisi boyunca TR, énce artar, (es>1), sonra maksimum olur. (eq=1), daha
sonra da azalir. (es<1)

eg>1

0 Q

* Monopolcii, tam rekabette oldugu gibi veri piyasa fiyati iizerinden daha fazla
mal satamaz. Ancak fiyati diigiirmek suretiyle daha fazla satabilir. Onun igin
tiim rekabetle MR = P iken monopolde MR < P olur.

* MR egrisinin egiminin talep egrisinin egimini iki kati oldugu asagidaki sekilde gorulir.
Dolayisiyla da monopolciniin MR egrisi talep egrisi ile dikey eksen arasindaki mesa-
fenin yarisindan gecen bir dogrudur. Talep egrisinin miktar eksenini kestigi nokta ile
orijin arasindaki mesafenin yarisini talep egrisinin dikey ekseni kestigi nokta ile bir-

lestiren dogru, monopolcinin MR egrisini temsil eder.
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MR — Esneklik lligkisi

PA
ey>1
eq=1 Monopol esnekligin 1 oldu-
e <1 gu noktada uretim yapar.
d TR max. olur. Ancak genel-
D=AR > de ed > 1 oldugu noktada
0 Q tiretim yapar.
TR A MR
max
TR
0 o)
MR =P 1—% ep=1=>MR=0=>TRmax; eg=0 = MR<0; e=2 = MR>0
e
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Ornek:
ed=0,25 = MR=?

Cevap:

MR=P[1-—~| MR=P{l-—L| MR=P[1-4 MR=P(-3) MR=-3P
led| 025

Monopolciiniin Kisa D6nem Dengesi

Denge TR, TC ve MR, MC egrileri ile iki sekilde gosterilebilir. SRTC’nin seklini azalan ve-
rimler kanunu belirler.

TR A
TC
MR TC
max. Uretim noktasi
basabas noktasi
MC TR
Zarar MR = MC = kar max. denge kosulu
0 :Q
A
max
0 l ;Q
n azalarak artlyor «—— 2. tiirevi < 0 dir.
n=TR-TC

on _JIR dJIC _ 0
oQ 0Q aQ

MR — MC =0 = I. sira kosulu
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MR’nin egimi < MC’nin egimi = Il. sira kosul

Burada MC #P ; MR # P ve P > MC'dir. Bu son durum piyasada asiri karin ol-
dugunu gosterir.
Pl

oV

° / Q MR

1.MR=MC

2.P > MC (MR'nin egimi azalirken MC’nin egimi artmaldir.)
(iki sira kosulda kar max. icin yerine getirilmistir.)

3.P>MR

Ornek:

Qd=40-0.25P TC=Q?+10Q + 800 ise

a) Kari max. kilan Uretim diizeyi (Q) nedir?

b) Isletmenin toplam kari nedir?

c) lIsletme tam rekabet sartlarinda olsayd (iretim miktar ve fiyati ne olurdu?

d) Tam rekabet ile monopollin arasindaki farktan hareketle refah kaybi ne kadar olmus-
tur?

Cevap:
a) MR=MC
MR = @:TR = PxQ
Q
Q=40-0,25P = P=4—0.i =P =160-4Q
0,25 0,25
TR = PxQ
TR = (160 — 4Q) (Q)
TR = 160Q — 4Q?
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@:MR =160 -8Q MR’nin egimi = -8

aQ
TC = Q2 + 10Q + 800

% =MC = 2Q + 10 MC’nin egimi = 2

l. sira kosul

MR = MC

160 -8Q =2Q + 10

150 =10Q = Q = 15

II. sira kosul MR’nin egimi > MC’nin egimi (2 > - 8)

b) n=TR-TC = (160Q — 4Q2?) — (Q2 + 10Q + 800)

= ((60 (15) — 4 (15)?) — (152 +10 (15) + 800)

= (2400 — 900) — (225 + 150 + 800)
= 2400 — 900 — 225 — 150 — 800

= 2400 - 2075
n =325
c)
PA
MC
Tuketici kaybi Uretici kazanci
100 \ [ 200
60 Tam rekabet dengesi
d
0 15 N\ 25 °
MR

P=160-4Q = P=160-4 (15) = P =160-60 =100
100=160-4Q = 4Q=160-100 = 4Q =60
Q =15 (Tekelde)
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Tam rekabet kosullarinda; P = AR = MR = MC
MC = P (Tam rekabet kosulu) = 2Q + 10 =160 - 4Q = 6Q =150 = Q=25
P=160-4Q = P =160 —-4(25) = P =60

d) Tlketici kaybi: 40 x 15 = 600 + 200 = 800

600 birimi Ureticiye giderken 800 — 600 = 200 birim toplumsal kayiptir. Dara kaybi
Firmanin Tam Rekabet durumundaki kari

n=TR —TC = 25x60 — (252 + 10.25 + 800) = 1500 — (625 + 250 +800)

n =-175 (zarar)

* Monopol Tam Rekabet’e gére kaynak dagihimini bozar. Ciinkii TR’ye gbére daha
az mal lretir. Daha yiiksek fiyattan satilir. Yukaridaki sekilde TR firmalarinin
birden tekele déniistiigiinii varsayarsak fiyat 100°den 60’a diiser iiretim 15°den
25’e gikar. Bu durum monopoliin etkinsizligini gésterir.

P,

Py

e D=AR

>

MR
0 Q, Q. Q

Eger piyasa tam rekabetten; monopole donisurse, Uretimin Qc den Qm ye digmesi so-
nucu T. Ranti PcP1E (a+b+c+d) alanindan PmP1K (c+d) alanina geriler ve dolayisiyla da
rant PmKEP. (a+b) alani kadar azalmistir. Uretici fazlasi PcELP2 (e+f) alanindan PmKLP:
(et+a) alanina ¢ikmistir. Dara kaybi (b+f) alanina esittir. Monopoliin dara kaybi ya da
sosyal maliyeti diye nitelendirilen ya da refah maliyeti diye nitelendirilen (b+f) alani mo-
nopoliin etkinsizliginin (Uretimde yol agtigi azalmanin) parasal degerini yansitir.
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Tekelde kisa dénem firma dengesi durumunda asiri kar, normal kar ve zarar du-
rumlari ortaya c¢ikabilir.

A

Kisa ddnemde yukarida bahsedildidi gibi firma MR=MC esitliginde karini maksimize eder
ve dengeye gelir.Grafikten gdzlemleyebilecedimiz gibi firmanin ortalama geliri Q*C ve or-
talama maliyeti Q*D kadardir. Birim basina kari Q*C -
Q*D=CD’dir.Toplam kari ise CD.Q* yani ABCD dértgeninin alanina esittir.Burada tekelci-
nin elde ettigi kar agirr kardir(MNa).

Ma= Normal Kar + Tekel Ranti

Grafikten dikkat edilecegi Gizere asiri kari olusturan durum P>AC olmasidir.
(P=0A ve AC=0B)

Asagidaki sekilde P = AC’dir ve firma normal kar elde etmektedir.

Pa
MC
AC
Normal kar
P=AC

p Min

0 \ D=AR Q

MR
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Asagidaki sekilde P < AC’dir ve firma zarar etmektedir.

P“
Zarar MC
\L\ AC
: Min
P<AC
P
0 MR D=AR e

*+ Eger P = AC ise bu nokta basabas noktasidir. P = AVC ise firmanin kapatma
noktasidir. Ancak eger firma P < AC noktasinda ise firmayi kapatir. Ciinkii degi-
sir maliyetlerin bile bir kismini karsilayamamaktadir.

*+ Tekel kisa dénemde asiri kar elde eder; uzun dénemde de asiri kar elde etmeye
devam eder.

* Monopolde MR, P’ye esit degildir. Monopolde MR’yi belirleyen iki unsur vardir.
Fiyat ve talep esnekligi. Dolayisiyla MR = MC kosulunu saglayan denge iiretim
diizeyi, P, es ve MC’ye gore degisir. Ya da MC veri iken hem fiyata hem de talep
esnekligine bagl olarak degisir. Bu durum, monopolciiniin ayni fiyattan farkl
miktarda mal iiretmesine veya farkl fiyatlardan ayni miktarda mal iiretmesine
imkan verir. P ile Q arasinda fonksiyonel bir iliski yoktur. Dolayisiyla monopol-
cliniin arz egrisi yoktur.

MR = MC
1 Ornegin ei=4 ise, monopolciiniin iiretti§i maln
MR =P [L-—|=MC , , .. . 1
le] fiyatin1 belirlerken marjinal maliyete Z: 0,25;
%25 diizeyinde bir marj uygular.
MR =P — P MC ’ Y THve
€4
P-MC=P/ed
@ I . Ve
e
d ‘1_ S
. el

Fiyat marji denir. Bunu belirlemek i¢cin malin esnekliginin tersi kadar marj uygulanir.
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Ornek:
MC =10 TL ed =5 iken kar max. eden P =?

Cevap:
P= L.lo = i.10:12,5 TL
1_1 0,8
5
Monopolde;
eat>PI
ead P71

Monopolcii Giicii

P>MC’dir. P, MC’den ne kadar biiyikse monopolcinin fiyat belirleme glicti yani mono-
pol glicti o kadar yiksek olur. Bu, A. Lernerin Lerner endeksi ile 6lgulir. Aslinda fiyat
marjina esittir.

P-MC
=)

L= P=MC=L=0dir.

* L ile esneklik arasinda ters yé6nlii iliski vardir.

* Monopol dengesi eqd > 1'de oluyordu. Bu yizden L sifirdan buyik fakat birden kiiglk-
tir.0<L <1

Ornek:

Bir monopollin karg! karsiya kaldidi talep egrisi P = 10 — 0,1Q. Bu monopolciniin kisa
dénem toplam maliyet fonksiyonu TC = 2Q + 0,1Q2. Buna gbre monopol dengesinde
monopolcl guict kacgtir? (2004 / KPSS)

Cevap:

_P-MC oTC

L MC=—=2+0.2Q
P oQ

TR=PxQ=10Q-0,1Q> MR=10-0,2Q
MR = MC

10-0,2Q =2 +0,2Q

8=04Q Q=20
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P=10-0,1Q
P =10-0,1 (20)

P=8

MC=2+0.2Q = 2+0,2(20)

MC =6
L:m:ﬁ:g = 0425
P 8 8

Ornek:

TC = Q3% - 10Q? + 50 Q olan bir tam rekabet firmasinin normal kar saglamasina neden
olacak veri piyasa fiyati kagtir?

Cevap:

P = AC olursa normal kar
AC:Q?-10Q+50=P

P=MC 3Q2-20Q+50=P

P=MC=AC

3Q?-20Q +50 =Q?-10Q + 50

2Q?-10Q=0

2Q2 =10Q

Q=5

P=AC:Q?2-10Q +50=52-105+50 =P =25

Pa
AC’nin min noktasini bulmamiz yeterli

AC O0AC

\\ / AC: Q?-10Q + 50 %=O

Mn 2Q0-10=0

20=10 > Q=5
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Uzun Dénem Dengesi (MR = MC’de olur)

Pa

LRMC
SRMC
Asiri kar
SRAC
LRAC
\k\\
d
% AC bu noktadan
gecerse optimum odlcek vardir.

0 Q \ E

MR

* Monopolcu kisa ddnemde de uzun dénemde de asiri kar elde eder. Clinku fiyat marji
var. Fiyati kontrol ediyor. Piyasa kosullariyla kisa donemde zarar da edebilir.

*  Piyasaya giris — ¢ikis yoktur. Dolayisiyla uzun dénemde de agsiri kar vardir.
* At kapasite ile calisabilir. (SRACmin’in sol tarafi)
*  Optimum 06lgekte tesis kurmak zorunda degildir. (LRACmin olmayabilir)

*  Firmanin dlgegdi piyasa yapisinin buyukligine baghdir.

Monopolle Miicadele Yontemleri

Monopoliin etkinsizligini azaltmay! veya tumiyle ortadan kaldirmayi amaclayan politika-
lar izlenmesine monopoliin diizenlenmesi denir.

1. Tavan Fiyat Politikasi

Tavan fiyat tespit etmek suretiyle iki farkli bicimde diizenlenebilir. Bunlardan birincisi
kamunun tavan fiyati, fiyat — MC esitligini saglayan diizeyde tespit etmesidir. Etkin bir
yontem degildir. Ancak MC'yi taban olarak kabul edip bunun tzerinde bir fiyat marji-
na izin verilir. Ikincisi ise kamu otoritesinin tavan fiyati, fiyat — AC esitligini saglayan
dizeyde tespit etmesidir. Sabit maliyetler dogru hesaplanmadigi icin etkin bir yéntem
degildir.
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2. Siibvansiyon Uygulamasi

Kamu birim Uretim basina S lira stibvansiyon vermesi sonucu, monopolciinin MC'’si
S kadar azalirken MC egrisi S kadar asagdi kayar. Bu kaydigi noktada monopolcuinin
sosyal maliyeti sifir kilan Uretim diizeyine gelir.

PA
SRMC
B
Pm
SRMC-S
\ C »\s
PC
D=AR
A
/ MR
0 Qm Qc Q

3. Vergilendirme

Vergi uygulamasi, monopolcinin tiim vergiyi tiketiciye yansitma egilimi yiksek oldugu
igin etkin degildir. Q} azalir. PT artar. Vergi sonrasi daha az kar elde eder. Sosyal mali-
yeti artirir.

4. Monopol Hakkinin Satilmasi

Monopol imtiyazinin satilip elde edilen gelirin sosyal amaclar icin kullaniimasini kapsar.

MONOPOLDE FiYAT FARKLILASTIRMASI

Monopolciniin, drettigi malin farkh birimlerini farkh fiyatlardan satabilmesidir. Yani degi-
sik fiyatlardan mali satabilme giicidir. Amag, tek fiyattan malin satiimasi durumunda
olusan tuketici rantini kar olarak elde etmektir. 3 sekilde yapilir.

a) l. Dereceden Fiyat Farklhilagstirmasi : Monopoliin her tiiketiciye ayri bir fiyat uygula-
masidir. Oldukga glgtlir. CUnkl basarili olabilmesi igin firmanin her bir tliketicinin 6de-
meye razi oldugu maksimum fiyati bilmesi gerekir. Ornek olarak ferrari satiglar ve kdy
doktoru verilebilir.
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b) Il. Dereceden Fiyat Farklilagtirmasi: Satilan mal miktar arttikga farkl fiyat uygu-
lanmasidir veya tiiketilen mal miktar arttikga birim fiyatin dismesidir.

Ornek:

Hane halki elektrigi — daha ylksek fiyatl

Sirketlerin kullandigi elektrik — daha disuk fiyatl

*

20 tam bilet 20 YTL
1 tam bilet 1,2 YTL gibi...

c) lil. Dereceden Fiyat Farklilagtirmasi: Piyasayi alt piyasalara bélerek her piyasaya
farkh bir fiyatta mal satilmasidir. Her alt piyasada farkli fiyat uygulanir. Ancak bu politika-
nin basarili olabilmesi i¢in, piyasalar arasinda gecigliligin olmamasi gerekir. Yani arbitraj
olmamas! gerekir. Diger yandan alt piyasalarda esnekligin farkli olmasi gerekir. Orn:
Stadyum, belediye otobis bilet fiyatlari vb...

pA
MC MC = MR1 = MRz

I nolu talep dogrusu

yatik olan ve esnek-

ligi yiiksek olan 6g-

renciler daha diigiik

Pom bir fiyat 6demektedir.
\ Talep egrisi daha dik

olan ve esnekligi
diigiik olan yetiskin-
ler igin daha yiiksek
bir fiyat uygulanir.

P

ogrenci

0 o* Q

MONOPOLCU REKABET PiYASASI

E. Chambelin ve J. Robinson tarafindan 1933 yilinda gelistirilmistir.

Varsayimlari,

Piyasada ¢ok sayida alici ve satici vardir.
Piyasaya giris ¢ikis serbesttir.
Karar birimleri tam bilgiye sahiptir.

Faktor hareketliligi tamdir.
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— Uretilen mallar éziinde ayni olmakla birlikte firmalar kiigiik degisiklikler yaparak mal
farkhlastirmasi yaparlar. Mallar homojen degildir.

Orn: Deterjan piyasas|

Uriin Grubu: Yakin ikame mal iireten firmalar toplulugudur.

Monopolcii Rekabette Talep

Monopolcu rekabette (MR), belirli bir alici grubunun satin aldigi malin tek ureticisi olarak
monopolcu bir glice sahip oldugundan her firmanin karsilastigi talep egrisi negatif egim-
lidir. Ancak piyasada yakin ikame mali lreten ¢ok sayida firma oldugundan her firmanin
malina yonelik talebin fiyat esnekligi monopoldekinden cok yiiksektir. Uriin grubundaki
her firmanin negatif egimli bir talep egrisi ile kargi karsiya olmasi, her firmaya Urettigi ma-
Iin fiyatin1 diglrerek satiglarini artirma imkani verir. Bu temsili firmanin fiyat distrmek
suretiyle satiglarini ne kadar artiracagi ise, diger firmalarin temsili firmaya nasil tepki
gostereceklerine baglidir.

Temsili firma P ¥ — digerleri P sabit — satislar 1 (Kendi miisterileri ve diger firma
miigterilerinden dolayi)

Temsili firma P ¥ — digerleri P sabit ¥ satislar T Kendi miisterileri dolayisiyla

Monopolciu rekabet modelinde, Urltin grubundaki bir firmanin fiyat degistirmesinin etkileri-
nin Urtin grubundaki tim firmalara yayillacagi ve ¢ok sayida firma olmasi nedeniyle de
tek bir rakip firma Gzerindeki etkisinin ihmal edilebilir oldugu varsayilir. Her firmanin kendi
kararlarina diger firmalarin tepki gostermeyeceklerini diisiindigini veya kisaca her fir-
manin bagdimsiz davrandidini iceren bu varsayima, simetri varsayimi denir. Bu durum-
da firma fiyat distrdtiginde digerlerinin buna tepki gdstermeyecegini varsayar. Dolayi-
siyla hem kendi musterileri hem de diger muisteriler dolayisiyla Uriinlerine olan talep ar-
tar. Simetri varsayimi varken karsilagilan talep egrisine algilanan talep egrisi denir.
Asagidaki sekilde bu der ile g0Osterilir. D talep egrisi ise tepki gorecekleri varsayimina
dayanarak gizilen talep egrisidir. P1  — P2 olunca; talep edilen miktar der’de g2'ye D’de
g3’ e yukselir. g3 < g2 bir bagka deyigle D talep egrisi algilanan satis egrisi diye de nite-
lendirilen der algilanan talep egrisine kiyasla tanim geregdi daha az esnektir.
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PA
l '
P
d Pr
P (oransal talep egrisi)
0 a4 43 4, Q

Diger yandan Uriin grubundaki tim mallarin, talep ve maliyet egrilerinin ayni oldugu var-
sayilir. Yani firmalar esit fiyattan Grlnlerini satarlarsa ve reklam yapmazlarsa piyasadaki
tim firmalarin payi ayni olur. Buna aynilik varsayimi denir.

Buradaki amag; simetri ve aynilik varsayimi altinda; tiiketicinin temsili firmanin malina
olan talep esnekligini artirmaktir. Bunun igin surekli reklam maliyetine katlaniimasi gere-
kir.

Oransal talep egrisi, Grup talebini oransal olarak firma sayisina béldigimizde elde
edilir. Boylece firma basina disen talep miktarini buluruz. Reklam yaptikga talep egrisi
yatik hale gelir. Esneklik artar. Fiyat diistigiinde toplam hasilat da daha fazla artar. Fir-
ma, reklam yaparak malina olan talep egrisini degistirmeye calisir. Ancak, diger firmalar
da fiyatlanini dusirirlerse, reklam avantaji kalkar. Firmanin yeniden reklam yapmasi ge-
rekir. Boylece oransal talep egdrisi saga kayar. Fiyat hizla diger.

PA
l '
P
dpr .
D, D, (oransal talep egrisi)
0 a, a, a, Q
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Kisa Dénem Firma Dengesi

Pa
MC
N A
P
C B
P
\ dpr (Algilanan)
\_ \ MRp, (Algilanan)
Dp (oransal) (hi¢ reklam)
0 a 95 4, Q

* Baslangigta A noktasi (p1, Qi); sonra firma fiyat disiince digerlerinin buna tepkide
bulunmayacagini varsayar (simetri varsayimi) MC = MRpr’ ye Uretimini getirerek
P2'den satar. Ancak dider firmalarda fiyati P2’den g2’de mal satmaya calisir. Bu du-
rum, temsili firmanin A noktasindan der Uzerindeki B noktasina degil de Dp egrisi
Uzerindeki C noktasina gelmesine ve firmanin P2 fiyatindan qs kadar mal satmasina
neden olur.

Monopolcii rekabette kisa dénem dengesi saglandiginda firmalar monopolde ol-
dugu gibi agiri kar, normal kar ve zarar durumlarindan biri ile karsi karsiya kalirlar.

Pa
SRMC
N\ G
Pe
SRAC
Asiri kar min
dPr
Dp
MRp,
0 ae :Q
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Ondeki sekilde P > AC oldugu igin firma normal iistii kar elde etmektedir.

PA
SMC
Normal kar
SAC
pe
MRp,
= >
0 q Q
Py
Zarar
T \ SRMC
I
SAC
pe N\ G Min
dPr
dp
MRp,
0 q® 0

* Reklam savaslari vardir. Reklam AC’yi yukari kaydirir.
*  Kaynak israfi ylksek
*  Fiyat rekabeti yok

* Reklam, mal farklilastirmasi ile beraber yapilir. Bu da AC’yi yukari kaydirir. Normal
kara gecme egilimi artar.

AC = AVC + AFC (reklam sabit gider halini alir)
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Uzun Dénem Firma Dengesi

Piyasaya yeni giris ¢ikis serbest oldugdu igin; uzun dénemde sadece normal kar elde
edilir. Monopoldeki firmanin tersine, uzun dénemde normal kar elde edilmesinin temel
sebebi U¢ tanedir.

1. Uriin grubuna yeni firmalarin girmesi
2. Fiyat rekabeti

3. Yeni firma ve fiyat rekabeti

P A
P=AC
LAC
pP° N
Normal kar
dPr
MRPr
0 q® Q

* Bu piyasada firmalar anlagsma yapamaz. Ciinku piyasaya giris serbesttir. Yeni giren-
ler anlasmay! bozar.

* Reklam yapmanin sonuna gelinmigtir.

*

P = AC (Reklam maliyeti nedeniyle)

*

Fiyat rekabeti yapmaz (mal farklilastirmasi s6z konusu)

*

Monopol gibi monopolci rekabette de tam rekabete kiyasla kaynak dagilimini bozan
(etkinsizlige yol agan) bir piyasa turidur.

P>MR; MR =LRMC odlugu zaman bile P > MR = LRMC

*

T. Rekabete gore Q dusuk, P yuksektir.

# Bir oyuncu hareketini secerken, diger oyuncunun da kendi faydasini max. et-
meye calistigini bilerek eylem yapar. Reklamin dozunu kag¢irmaz. Nash denge-
sine gelince, secilen her oyuncu karsi tarafin durumunu dikkate alarak hareket
eder ve rekabet son bulur. Kisaca bir firma reklam yaparken, diger firmanin da
reklam yapacagini bilerek hareket eder.
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# Tam rekabet, Monopol ve Monopolcii rekabet piyasalarindaki kisa ve uzun dé-
nem dengelere bakarak farkliiklari gérebiliriz.

Py Kisa dénem PA Uzun d6nem
LMC
SRMC
MC SAC LAC
asiri kar
P i d=MR=AR=P P d=MR=AR=P
AC
\ —
\/ Normal kar
0 Q 0 Q
P>AC P=AC
Kisa dénem Uzun dénem
P
P
MC
Asiri kar Asiri kar LMC
SMC
P | SAC
AC P
LAC
\/ d d
MR MR
0 Q 0 Q
P>AC P>AC
Kisa dénem Uzun dénem
P PA
MC LRMC
AT'” Kar NorTmal kar
pe | pe
AC
dPr
\/ dPr \/
Dp Dp
MRPr MRPr .
0 o) 0 Je Q
P>AC
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OLIGOPOL PiYASASI

Az sayida firmanin oldugu piyasa yapisina Oligopol denir. Firma sayisinin az olmasi,
firmalarin birbirlerinin fiyat, Gretim, reklam ve Urin gelistirme konularindaki kararlarindan
etkilenmelerine yol agar.a Bu 6nemli husus, kisaca karsilikli bagimhlik diye nitelendirilir.
Bu piyasaya girisi engelleyen kosullar vardir.

#  Uretilen mal, homojen ya da farklilastiriimis olabilir, az sayida firma tarafindan homo-
jen bir malin Uretildigi — satildigi piyasa yapisina saf oligopol, farkhlastirilmig bir ma-
lin Uretildigi piyasa yapisina ise farklilagtirilmis oligopol denir.

Aliminyum, bakir, cimento ve ham petrol = saf oligopol

Otomobil, TV, sigara, buzdolabi, bilgisayar = farklilastiriimis oligopol

Ozellikleri

— Bu piyasada piyasaya giris engeli vardir.

— Firmalar birbirlerine tepki verirler (rekabet).
— Uretici sayisi az iken, tiiketici cok sayidadir.
— Homojen ve farklilastirilmisg mal Uretilebilir.

*  Bir firmanin fiyat — Uretim rekabetini 6nlemek amaciyla isbirligi yapmalarina, anlasma
denir. Bu baglamda oligopol piyasasindaki firmalarin fiyat — Gretim konusunda isbirligi
yapmadiklari duruma anlasmasiz oligopol; tam tersine oligopol piyasasindaki firma-
larin fiyat — Gretim konusunda isbirligi yaptiklari duruma da anlagmali oligopol denir.

ANLASMASIZ OLIGOPOL MODELLERI

1. Cournot Modeli

Diiopol (iki firma) oldugunu varsayalim. Aralarinda miktar rekabeti vardir ve bir firma,
diger firmanin tepki fonksiyonunu bilmeden hareket eder. Baglangigta iki firma toplam sa-
tiglan yan yariya paylasmiglardir. Bir firmanin satislarini arttirmaya galismasi, diger fir-
manin satislarini distrmesiyle mimkin olabilir. Cournot tarafindan gelistirilmistir.

Orn: Ayni bélgede A ve B gibi 2 benzin istasyonu olsun ve bu bélgede toplam satislar
belli olsun. Rekabet olmamasi igin birbirlerinin aleyhine galismak zorundalar. B firmasi
bu hareketi yaparken, A firmasinin ne kadar Urettigini dikkate alarak kendi hareketini se-
cer. Genelde dider firmanin daha koéti oldugunu sdyler. Ancak diger firma da kétiilerse,
pazar paylarini kaybederler. Kisaca, firmalar birbirlerine zarar verirken pazar paylari, 1
firma daha varmis gibi dugstnllir. Tepki egrilerinin kesistigi noktada Cournot dengesi
olusur. Bir firmanin satiglarini artirmasi ancak digerinin kaybetmesi ile mimkundur.
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B’nin satiglari

A'nin tepki fonksiyonu

Cournot dengesi
1/3

B’nin tepki fonksiyonu

0 1/3 Y A'nin satislari

Firmalarin ilk basta paylari % 2 firma birbirlerini etkileyerek birbirlerinin payini 1/3 ‘e

disirir. %16.7’lik pay kaybi, baska bir mala veya firmaya kaydi. Sanki yeni ve baska bir
firma varmis gibi satiglar azaldi.

Un

Cournot dengesi:
n+1

1 firma — 1/2
2 firma — 1/3
3firma — 1/4

4 firma — 1/5 piyasadan pay alr.

2. Bertrand Modeli

Bertrand tarafindan gelistirilmistir. Bu model bir diiopol modelidir. Firmalar arasinda fiyat
rekabeti vardir. Firmalardan birisi fiyati indirdiginde dideri de fiyatini indirerek ona tepki
verir. Bu slrecin sonucunda firmalar MC=P dengesine ulasirlar. Yani Bertrand modeli
oligopol modeli olmakla birlikte dengeye ulasildiginda tam rekabet ile ayni sonucu verir.
indirim yapanlar her defasinda fiyatlari daha da indirir.

3. Edgeworth Modeli

Bir diiopol modelidir. ki kiigiik firma arasindaki fiyat rekabetidir. Burada firmalardan her-
hangi biri, tim piyasadaki talebi karsilayacak kapasiteye sahip degildir. Dolayisiyla piya-
sayl paylasmak zorundadir. Amaglari, birbirlerine zarar vermektir. Aralarinda fiyat reka-
beti yaparlar. Piyasayi ele gecirme amaclari yok. Bu piyasada istikrarsizlik durumu yara-
tir. CUnka fiyatlar asagi ve yukari hareket eder. Bdylece istikrarsiz bir piyasa olugur.
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4. Chamberlin Modeli

iki firma var. Firmalardan biri biiyiik digeri ise kiiciik firmadir. Blyik firma kendi kosulla-
rina gore MR’sini 0’a esitleyip tretim diizeyini belirler. Kiigik firma ise buyuk firmadan ar-
ta kalan talep icin kendi kosullarina gére Uretim veya satig yapar. Firmalar, birbirlerine
bagimli olduklarinin farkindalar ve tecriibelerinden ders alirlar.

5. Stackelberg Modeli

Alman iktisatgisi Stackelberg tarafindan gelistiriimistir. Bu modelde de 2 firma s6z konu-
sudur. Bunlardan biri lider firma, digeri takip¢i firmadir. Lider firma fiyati belirleyici, takipgi
firma ise fiyati kabul edicidir. Dolayisiyla lider firma, takipgi firmanin davraniglarini dikka-
te almadan uretimini yapar. Lider firma, tam bilgiye sahip, takipgi firmanin MC=MR kosu-
lunu biliyor. Lider firma, takipgi firmanin kapasitesini biliyor ve takipgiye izin verdigi él¢u-
de, takipgi firma hayatta kalir. Bu nedenle takipgiye kuglk bdlgeleri birakiyor. Takipgi
firma ise pazarin geriye kalan kismindan karini maksimum yapmaya ¢alisiyor.

6. Dirsekli Talep Modeli (Sweezy Modeli)

Firmalar yakin ikame mal Uretiyor. Bir firma, fiyatini disirdiginde diger firmalarinda fi-
yatlarini dislreceklerini bilir. Ancak fiyatini yikselttiginde, diger firmalar bu fiyat artisini
takip etmeyeceklerdir. Oligopoldeki fiyat katiligini agiklamak igin kullaniyor.

*  Firmanin kargi karsiya oldugu iki talep egrisi vardir. d talep egrisi rakip firmalarin
fiyatlarinin veri oldugu varsayimina D talep egrisi ise rakiplerin fiyatlarinin da de-
gisken oldugu varsayimina dayanmaktadir. Sweezy bu iki talep egrisinin birer
parcasini alarak yeni bir talep egrisi olusturmaktadir ve modeldeki firmanin bu
talep egrisi ile karg! karsiya bulundugunu varsaymaktadir.

*  Baslangigta firma dengededir. Nasil olustugu agiklanmayan bu denge durumun-
da fiyat, OP, satis miktari, Oq’dur. Firma fiyat yikseltince rakiplerin yikseltme-
yecegini dusurince dugureceklerini varsaymaktadir. Bunun sonucunda ABD ta-
lep egrisi elde edilir. Clinki OP’nin Ustiindeki fiyatlarda rakiplerin fiyatlari veridir.
Yani d dogrusu gegerlidir. P noktasinin izerinde firmanin karsi karsiya odlugu
talep egrisi AB’dir. Fiyat distigl zaman rakiplerde dusurirse P’nin altinda BD
talep egrisi gecerlidir. Boylece dirsekli talep ortaya cikar.

*  Talep egrisi dirsekli olursa MR, kesikli olur. AB i¢in MR, AC’dir. BD igin ise F
noktasinda baglayip saga dogru azalan egridir. Firmanin MR egrisi C ve F nokta-
lari arasinda bir kopma gdstermektedir. Sonug olarak firmanin MR egrisi, A’dan
C’ye C'den F’ye ve F'den de asagiya uzanan egridir.
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Hasilat Maliyet

A

3

# C ve F noktalan arasindaki maliyet degisimleri P’yi etkilememekte, béylece
fiyat katiliginin niye oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

ANLASMALI OLIGOPOLLER

a) Acik anlagma: Taraflarin agik anlasmasi

1. Kartel: Firmalar aralarinda anlasma yaparak piyasada olugsan monolpolcu kari
anlasma cercevesinde paylasirlar. Burada firmalar bagimsizliklarini yitirmezler.
Fiyat, miktar, bolge karteli gibi karteller olabilir. (OPEC — miktar karteli)

2. Trést: Firmalar bagimsizliklarini kaybederek bir firmanin ¢atisi altinda toplanirlar.
Bu durum karsilikli giiven esasina dayanir.

b) Ortiik Anlagsma

1. Fiyat Liderligi: MC’si dlisuk olan firma fiyati belirler ve fiyat lideri olur.

2. Hakim Firma Fiyat Liderligi: iki tirl(i firma var. Biri hakim firma olan ve monopol
gibi davranan blylk firma. Diger tarafta ¢ok sayida kiguk firma var. Blylk firma
kendi kosullarina gére karini max. edecek Uretim diizeyini seger, fiyati belirler. Diger
firmalar ise, bu fiyati veri kabul ederek kendi aralarinda bu fiyattan rekabet ederler.
Kendi aralarinda miktar rekabeti yaparlar.

* Oligopol piyasasindaki firmalar, diger firmalarin endlstriye girmelerini engellemek
amaciyla, fiyati bazen kari max kilan diizeyden daha diisiik bir diizeyde tespit eder-
ler. Bu tur fiyatlandirma, girisi engelleyen fiyatlandirma ya da limit fiyat politikasi

olarak tanimlanir.
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Oyun Teorisi ve Tutuklu ikilemi

Stratejik durumlarda kisilerin nasil davranacagini inceleyen bir yaklagim olarak tanimla-
nabilir. Ekonomik birimler karar verirken bagkalarinin o davranisa gosterecegdi tepkiyi
dikkate almalari 6nemlidir. Burada 6zel 6nem tasiyan bir oyun “tutuklu ikilemi” (prisoner’s
dilemma) olarak adlandiriimistir. Oyun teorisinde, 6teki oyuncularin stratejilerine bak-
maksizin bir oyuncunun izleyecegi en iyi stratejiye “egemen strateji” denir.

Ali'nin karar
Sugunu itiraf etmek Susmak
E Sucgunu itiraf etmek 8 yil Ali, 20 yil Cemil Serbest
2
£
E Ali, serbest .
3 Susmak Cemil 20 yi Her birine 1 yil

#  [kisinin de 1 yil yatmasini saglayacak delil var ve banka soyduklari diisiiniililyor ama
delil yok.

* |kisi ayri odalarda sorgulanir.

*  Pazarlik 1 yil yatarsin, ama arkadasinin sugunu itiraf edersen arkadasin 20 yil sen
serbestsin. Eger ikiniz de itiraf ederseniz 8’er yil. Burada 8 yili géze almak egemen
stratejidir.

Yogunlagma Orani

Bir piyasanin yodunlasma derecesi, o piyasanin ne tur bir piyasa olduguna karar veril-
mesine yardimci olur.

Herfindahl — Hirschman endeksi olarak da bilinir. 4 firma i¢in hesaplanir.

CR4 = Piyasada 4 biiyiik firmanin toplam satiglari / Piyasadaki toplam satiglar
CRs4 — 0 ise Tam rekabet piyasasi

CR4 — %100 ise Monopol piyasasi

CR4 > 0.40 = %40 = Oligopol piyasasi

0 ile 0.40 arasinda kalirsa tam rekabete yakindir.

CR4 > 0.60 — Kuvvetli oligopol

0.40 < CR4 < 0.60 — Zayif oligopol
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*  Oligopolde P>MC’dir. Bu ise oligopol piyasasinda etkinligin olmamasi demektir. Bu
olumsuz degerlendirmeye karsilik oligopol piyasasi teknolojik gelismeyi, teknolojik
gelisme ise iktisadi blyumeyi hizlandirir. Dolayisiyla da oligopol piyasasi aslinda ikti-
sadi blyime Uzerinden toplumun refahini olumlu etkiler. Oligopol piyasasini deger-
lendirirken, bu goéruse literatirde Schumpeter — Gatbraith Hipotezi denir.

FAKTOR PiYASALARI

Uretim faktorlerinin alinip satildigi herhangi bir yer olarak faktér piyasalarini tanimlamak
mumkundur. Faktor fiyatlar faktor piyasasinda belirlenir.

* Faktor piyasasindaki faktor talebi bir tiirev taleptir. Mal piyasasindaki talep tarafin-
dan 6nemli dlglide etkilenir.

*  Faktor fiyatlar tipki Grtin fiyatlarinda oldugu gibi faktér arz ve talebi tarafindan belir-
lenir.

Faktor talebi: Daha éncede soyledigimiz gibi herhangi bir faktére olan talep, turev talep-
tir. Uretim faktérleri insan ihtiyaglarini dogrudan tatmin etmezler. Faktérlere olan talep
uretimlerinde kullanildiklari mallara olan talep ile dogrudan iligkilidir.

Faktor talebini faktoriin kendi fiyati, talep edilen mal miktari, faktdrlerin verimliligi ve di-
der Uretim faktorlerinin fiyat belirler.

*  Bir mala olan talep artarsa; o mal tretmek icin kullanilan kaynaklara olan talep de
artar.

*  Diger faktorlerin talebi; ikame ise faktérin fiyati diger faktériin talebi ile dogru, ta-
mamlayici ise ters yonlu iligki icindedir.

*  Faktortn kendi fiyati; faktoriin talep miktari ile fiyati arasinda ters yonli bir iliski var-
dir.

*  Bir Uretici hangi Uretim faktorini ne kadar kullanacagina karar verirken, o faktorin
marjinal drin geliri (MRP) ve marjinal kaynak maliyeti (MRC, MFC) gibi faktorlere
bakar.

*  Marjinal Griin geliri, ek faktor birimlerinin kullanilmasi sonucu, firmanin toplam gelirin-
de ortaya cikan artigl gosterir.

1. MRP = % 2. MRP=MPP.MR

* Marjinal kaynak maliyeti veya marjinal faktor maliyeti ek birim faktériin istih-
dam edilmesi nedeniyle maliyetlerde ortaya gikan artis veya kisaca ek maliyettir.

MFC = % MFC = Pr = ¢unki tam rekabet
*  Firma surekli MRP ve MFC'yi karsilastirir.

MRP > MFC oldug@u sirece o faktorl istihdam eder.

MRP = MFC oldugunda ise faktér alimini durdurur. Clnki bu durumda firma karini max.
eder.
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MRP 4
MFC
MRP= MFC MFC
MRP
0 QL QL

= ki faktor varken (K ve L) denge durumu.

MRP, r MRP, MRP,
=— = denge kosulu
MRP, w r W
Faktor Talebi
W A

Faktor talebi ile fiyati ara-
sinda ters yonlii bir iligki
vardir

W;

A\

Faktor Talep Esnekligi

Faktor talep esnekligi, faktor fiyati degistiginde talep edilen faktér miktarinin degisme
oranini gosterir.

AQy

o Qr _, AQs Pr
AP AP Q¢
Py
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Bu esnekligi etkileyen faktorler:

1. Uretimde kullanildigi malin talep esnekligi, tiirev talep oldugu igin mal ne kadar es-
nekse faktérde o kadar esnek olur.

2. MRP’nin azalma sekli. Eger MRP yavasca azalirsa faktor talep esneklidi oldukca
yuksek olur.

3. Bir faktériin maliyetinin, firmanin toplam maliyeti icerisindeki payi arttikga esneklik ar-
tar.

4. Faktorler arasi ikame artikga esneklik artar.

5. Zaman uzadikga esneklik artar.

Faktor Arzi

Faktorlerin arzi ile ilgili kararlar, bu faktorlerin sahiplerince verilir.

WA wt LT
W T — belli bir yerden sonra L
J L (Gelir etkisi, ikame etkisi)
Belirli bir gelirden sonra galisma
W, suresini  azaltip, dinlenmeye
l zaman ayirmaya baglarsiniz.
Bu tur egriye geriye doénuk
Wy faktor arz egrisi denir. (Gelir
etkisi > Ikame etkisi ise ortaya
cikar)

Y

Faktor Fiyatinin Belirlenmesi

Faktor piyasalarinda tam rekabet kosullarinin gegerli ve faktériin arz ve talebi veri ise,
faktoriin fiyati, faktor arz ve talebince belirlenir. MRP = MFC’de istihdam yaparlar. Bu
noktada olusan faktor fiyatina denge faktor fiyati ve denge faktér fiyatinda arz ve talep
edilen faktoér miktarina da denge faktor miktari denir.

MONOPSON

Monopson, piyasada malin alicisinin tek oldugu haldir. Buna alici monopoli de denilebi-
lir. (Orn: kooperatifler) Monopsonun amaci karini max. etmektir.
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P
Denge fiyati
Monopsoncunun P,
satig fiyati

P

1

Monopsoncunun p
- 0
ahs fiyati

A (Monopsoncunun MC egrisi)

A (Ortalama faktor
maliyeti)
Arz egrisi

Al —/e
A

T (Monopsoncunun talep egrisi)

>

Qo

Q1 Q

* Monopsoncu bir maldan az almak isterse birim basina diisuk, ¢cok almak isterse fiyati
yUkseltmek zorundadir. Firmalarin (satict) MC’si ile monopsoncunun MC’si farklidir.
Monopsoncu Q malinin satin aliminda maksimum bir kazang saglamak istiyorsa sa-
tin ahmlarini d noktasinda durdurur. Bu noktada malin marjinal faydasi ve maliyeti
esittir. Burda Qo kadar mal satin alacaktir. Bu mal icin 6deyecegi fiyat AA arz egrisi-
ne tekabll eden P, fiyatidir. Monopsoncunun asir kari, (P2deP,) alani kadardir. Pi-
yasa tam rekabet olsaydi fiyat P1'de olusacakti miktar Q1 olacakti.

GIFT (ZINCIRLEME) MONOPOL (GIFT YANLI MONOPOL)

Ayni malin tek alicisi ve tek saticisinin ayni firma olmasi durumudur.

PA

T

Monopolctnin P
satis fiyati

P

bu alan firmanin hem monopol hem
monopsoncu olma durumunda gecerlidir. .
A (

MC)

A

yd

Monopol Kari

2

Monopsoncunun R
alig fiyati

Monopsoncu Kari
a ¢ \\ \
T

MR (Monopolciiniin marjinal hasilati)

>
>

do

Q
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Karsilikli Tekel

Emek piyasalarina 6zguin olan piyasa olasiliklardan biri de bir monopsonla bir monopo-
ltin karg! karglya geldigi durumdur. Ornegin bir isci sendikasi ile isveren sendikasi karsi
karsiya gelsin; bu durumda ne fiyat ne de miktarin ne olacag teorik agidan belirlenemez.
Sorun pazarlikla ¢ozulir. Hangi taraf daha guglu ise fiyat onun istedidi diizeye yakin
olusur.

GENEL DENGE VE ETKINLIK

Simdiye kadar yaptigimiz analizlerde, diger seyler sabitken varsayimi altinda analiz yap-
tik. Buna kismi denge analizi denir. Marshall tarafindan gelistiriimistir. Eger piyasalar
arasinda karsilikli bagimliligi hesaba katar ve tim piyasalarin esanli olarak dengeye na-
sil geldiklerini arastirirsak bunu genel denge analizi ile gosteririz. Walras tarafindan ge-
listirilmistir. Marshall'in kismi denge analizi geri besleme ve yayilma etkilerini ihmal eder.
Walras’in genel denge analizi geri besleme ve yayilma etkilerini g6z éntne alir.

* Geri besleme etkisi: Bir piyasadaki degismenin diger piyasa Uzerindeki uyarici etki-
sinin o piyasa uzerindeki etkisidir.

*  Yayillma etkisi: Bir piyasadaki degismenin diger piyasalar tizerindeki etkisine denir.

* Higbir piyasada arz fazlasi ve talep fazlasi olmadidi durumlarda genel denge sagla-
nir. Buna Walras Kanunu denir. Walras tam rekabette genel dengeyi incelemistir.

#  Uretimin olmadigi (kisilerin baslangigta sabit bir mal stokuna-mal donanimina sahip
olduklari) bir ekonomiye saf miibadele ekonomisi denir.

Miibadele Etkinlik

Saf miibadele ekonomisinde baslangi¢ kisisel donanimlarinin toplamindan olusan X ma-
linin ve Y malinin A ve B kisileri arasinda nasil dagitilacagi Edgeworth kutu diyagra-
mina A ve B kisilerinin farksizlik egrilerini ilave etmek suretiyle incelenebilir. Asagidaki
sekle bakarsak A1, Az, Aas.... farksizlik egrileri A kisisinin farksizlik egrileridir ve Az fark-
sizlik egrisi baglangig A'nin baglangig donaniminda sagladigi faydayi temsil etmektedir.
As > Az faydayi temsil eder. Ayni sekilde B1 , B2 ve B3 B’nin farksizlik egrileridir. Bz B’nin
baslangi¢c durumundaki faydasini temsil eder. Bz > B2'dir. Kigilerin baslangic donanimla-
rinin E noktasindaki kadar oldugu (Xa = 25, Ya=5, ; Xs =15, Ys=35) E noktasindan
gegen Az ve Bs farksizlik egrilerinin temsil ettigi diizeylerde fayda elde ederler.

* A kisisi > E noktasi yerine daha fazla tatmin saglayan tarali alanin ucunda kalan
As'teki F noktasinda olmak ister. Bunun igin 25 birim X; 15 birim Y malina sahip ol-
masi gerekir. Bunun olmasi i¢in baslangic donanimi 15X ve 35 Y olan B kisisinin
baslangigta sahip oldugu 35 birim Y malinin 10 birimini A kisisine karsiliksiz vermesi
ve dolayisiyla 15X ve 25Y mal bilesimini iceren F noktasindan gegen B: farksizlik
egrisi lizerinde olmay! kabul etmesi ile miimkiindiir. Bunu B kabul etmez. Ozetle; bir
tarafin durumu kétilestiginde gondilli ticaret — miibadele olmaz.
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*  Kisiler tarali alana E’den gegerlerse baslangi¢ durumuna goére daha iyi durumda olur-
lar. Baslangi¢ durumlarina gonilli miibadelede bulunarak karsilikli avantaj bolgesine

gecerler.
40
40 15 Og
By
35
40
O, 5 25 40
Y B
E [¢
Ay
By
b
As
a
BZ
BS A2
d
Al
B4
X

* E’den b’ye gelirsek B'nin faydasini azaltmadan A’'nin faydasini artirmis olduk. E, bas-
langi¢c mal stoklarini gdsterir.

* b’den c’ye giderse B'nin faydasi azalir. Ancak bizim amacimiz higbirinin faydasinda
azalma yapmamak.

* E’den b’ye gegis kendiliginden oluyorsa buna refah teorisinin birinci en iyi teoremi;
devlet miidahalesi ile oluyorsa buna da ikinci en iyi teoremi denir.
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« ki taraf icin avantajli miibadelenin sona erdigi (farksizlik egrilerinin birbirine teget ol-
dugu, egimlerinin esitlendigi) b noktasinda bir kisinin durumunu kétilestirmeden diger
kisinin durumunu iyilestirmek mumkun degildir. Buna miibadelede etkinlik veya pa-
reto etkin dagilim denir.

* Burada E noktasindan b yerine a noktasina gitmekte miimkindur. Ancak hangi nok-
taya gidecegimiz, belirlenemez. Kisilerin pazarlik gtictine baglidir.

* Yukarida baslangi¢c durumundaki (E noktasi) yaptigimizi farkh baglangic donanimlari
icin tekrarlamak ve bdylece her alternatif baslangic donanimi igin farkh pareto etkin
dagilimlar tiretmek mimkunddr.

Asagidaki sekilde yer alan ve her alternatif baslangi¢ donanimina iligkin pareto etkin da-
gihmlarin (M, N, P) geometrik yerine tekabil eden egriye, sézlesme egrisi denir. S6z-
lesme egrisi Uzerindeki bir noktadan digerine gegildiginde bir kisinin durumunu kétules-
tirmeden diger kisinin durumunu iyilestirmek mumkin degildir. Bu yuzden sézlesme eg-
risi, anlagmazlik egrisi diye de nitelendirilir. Farksizlik egrisinin egimi, MRS’ye esit oldu-
gundan, sOzlesme egrisi kisilerin iki mal arasindaki marjinal ikame hadlerinin birbirine
esit oldugu (MRSaxy = MRSgxy) noktalarin geometrik yeri diye de nitelendirilir.

Y
OB
X
B p
Ag
B3
Oa
X
UB Y
UBS _\M\
N
UB2
Ug P
1 \ —— > Faydaimkanlan egrisi
Yay Ua, Uag Ua
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Soézlesme egrisinde yer degisince birinin tatminin artar, digerinin azalir. Bu durum ek-
senlerde, A ve B bireylerinin faydalari konarak cizilebilir. Kigilerin s6zlesme egrisi
Uzerinde elde ettikleri fayda duizeylerini gosteren egriye, fayda imkanlan egrisi de-
nir.

Uretimde Etkinlik — Girdi Ekinligi

2 mal uretimi 2 Uretici var. Edgeworth kutu diyagrami kullaniyoruz. Es urin egrileri yar-
dimi ile analiz yapilir.

K Y tekstil
Y1
C
K, E
Y2
X4
K. b
AN X
a
Yy
X2
d
~ X,
X otomobil L, L, L

*

E baslangi¢ noktasi olsun, X ve Y nin kullandiklar K ve L miktarlarini gdstermektedir.
E’den b’ye kayariz artik X Gretmek i¢in daha fazla emek kullaniyoruz. Y malinin Ure-
timini azaltmadan X malinin Gretimini artirdik. Bu refah artisi saglar. Bu nokta pareto
optimalitenin saglandigi denge noktasidir. Bu noktaya ulasildiginda bir malin dreti-
mini artirmak igin diger malin Uretimini azaltmak gerekir. Buna girdi etkinligi veya
teknik etkinlik denir. E noktasinda bu tur bir etkinlik yoktur. Burada X ve Y mali igin
tegetlik ve egimlerinin esit oldugu nokta (b) pareto noktasidir. Girdi etkinligi kosulu, X
ev Y malini Ureten firmalarin marjinal teknik ikame hadlerinin birbirine esit olmasidir.

MRTSxkL = MRTSykL=-w /r

E noktasindaki baslangi¢c durum degistirilirse ve her alternatif baslangi¢ girdi dagilimi
icin girdi etkinligini saglayan farkh noktalar tiretmek mumkindir. Her alternatif bas-
langi¢ girdi dagilimina iliskin etkin girdi dagihmlarinin (D, E, N) geometrik yerine te-
kabul eden egriye, iiretim s6zlesme egrisi denir.
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K L v
B1 N
A3
B, E
A2
Bg D
A1
K
Oy L
YA

\ S ._» Uretim imkanlan egrisi

N

AN

X

Yukarida sOzlesme egrisindeki gesitli noktalar birlestirilince Uretim imkanlari egrisi elde
edilir. X’i artirmak icin Y’yi azaltmak gerekir. Bu vazgecis giderek artar. Buna artan firsat
maliyeti denir.

Dagihmda Etkinlik (Mal Bilegsiminde Etkinlik)

Bir ekonomide Uretim faaliyetinin etkin olmasi icin, sadece o ekonomideki Uretim faaliye-
tinin firmalara en disik maliyetle Uretim yapmalari ve bdylece rekabetgi ortamda girdi
etkinliginin (teknik etkinlik) saglanmasi yetmez. Diger yandan teknik etkinlikle Gretilen
mallarin ayni zamanda tiiketiciler tarafindan satin alinmak istenen (talep edilen) mallar
olmasi gerekir. Bu ikisinin beraber olmasina dagilimda etkinlik denir. Bunun olmasi igin;

MRSxy = MRTxv(marjinal déniigiim orani) gerekir.

Asagidaki sekilde tek tiketici vardir. C noktasinda farksizlik egrisi tGretim imkanlari egri-
sine tegettir. Dolayisiyla da C noktasindaki X* ve Y* mal bilesiminde, marjinal ikame
haddi (farksizlik egrisinin egimi) marjinal donidsim haddine (Uretim imkanlari egrisinin
egimine) esittir. C noktasindaki X* — Y* mal bilesiminde ¢ikti etkinligi saglanmistir.
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YA
MRS=MRT
MRSxy = Px/ Py
Px = MCx
v* C
Py = MCy
0 x* :X

MRSxy = Px/ Py = MCx / MCy = MRTxy = Tam rekabette miibadele etkinligi, girdi et-
kinligi ve ¢ikti etkinligi saglanir.

*

C noktasinda Uureticiler Uretebilecekleri max. X ve Y'ye tiketiciler tiiketebilecekleri
max. X ve Y’ye ulasmiglardir.

Tuketiciler tiketmek istedikleri mallari tiketmekteler ve arz, talep fazlasi yok. Denge
var.

MC = P olursa genel denge saglanmis olur.

*

Kisilerin fayda max. amaclayan davranislarinin rekabetci piyasalarda karsilagsmasi
sonucu bdlisimde etkinligin, tretimde etkinligin ve dagilimda etkinligin saglandigi
durum ortaya cikar.

Mubadele / bolisim etkinligi = MRSaxy = Px/ Py = MRSBx, y

Uretimde etkinlik = MRTSxw k) = MRTSv(Lky MRTSx, k)= wr = MRTSvy( k)
Mal bilesiminde / dagihmda etkinlik = MRTx, y= Px / Py

MRTx,y = MCx/ MCy, Px=MCx, Py=MCy , MRTxy=Px/Py

MRSxy =Px/Py = MRTxy

PiYASA BASARISIZLIGI

Piyasa mekanizmasinin kendi basina pareto etkin dagihmi saglayamamasina, piyasa
basarisizligi denir. Bunun nedenlerine bakacak olursak;

1. Piyasa giicii: Eksik rekabet yani firmalarin fiyati etkileyebilme gict, piyasa gicudur.

Bu da piyasa basarisizlidina yol agar. P > MC olur. Bu da marjinal ikame haddinin,
marjinal doniisim haddinden biylUk olmasi ve dolayisiyla da etkinligin saglanama-
mas| demektir.

MRSxy =Px /Py, MRTx,y=MCx/MCy , Px/Py>MCx [/ MCy
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2.

Digsalliklar: Bir karar biriminin bir bagka karar birimine dogrudan sagladigi yarara
veya dogrudan yukledigi maliyete digsallik denir. Digsallik parasal digsalligi kapsa-
maz. Bir karar biriminin bir bagka karar birimden piyasa mekanizmasi araciligiyla (do-
layli olarak) sagladigi yararin veya yukledigi maliyetin kisaca fiyatlandirilan bir yara-
rin veya fiyatlandirilan bir maliyetin parasal dissallik oldugu akildan ¢ikarilmamalidir.
Tuketimde ve uretimde dissallik diye ikiye ayrilir. Bir firmanin bir baska firmaya veya
tiketiciye dogrudan sagladigi yarara, dretimde yararl digsallik; maliyete ise ire-
timde yararsiz digsallik denir. llk defa Pigou’'nun servet ve refah adl kitabinda sis-
tematik olarak analiz edilmistir. (elma Ureticisi —bal Ureticisi; sanayi tesisi — nehir —
turizm tesisi) Bu durum; 6zel maliyet ile sosyal maliyetin birbirinden farkli olmasina
yol agar. Bu da tam rekabetten sapmaya yol acar. Bir tuketicinin bir baska kigiye ve
firmaya dogrudan sagladigi zarara, tiiketimde yararl digsallik; maliyete ise tiike-
timde zararsiz dissallik denir. (egitimli kigilerin digerlerine faydasi ve sigara)

Uretim ve tiiketimde, negatif digsallik varsa hiikiimetler Pigou’cu vergi, pozitif digsal-
lik varsa Pigou’cu siibvansiyon uygulayabilirler.

Midahalesiz olarak Ronald H. Coase sunu ortaya koyuyor: taraflar kendi aralarinda
anlassin.

Kamu Mallar : Piyasa basarisizhiginin Gg¢lnci nedeni adalet ve guvenlik gibi rakip-
sizlik ve disarida tutulamama 6zelliklerine sahip olan kamu mallarinin kar maxsimi-
zasyonunu amaglayan 6zel firmalar tarafindan uretilmesinin imkansiz olmasidir. Zira
bu tip mallarin o mallari satin alan kisiler digindaki kisiler tarafindan kullaniimasini
onlemek mumkin olmadigindan kisiler baskalari i¢in Uretilen kamu mallarindan ya-
rarlanmak ve dolayisiyla da kamu mallarini bedava kullanmak isterler. Bedavaci so-
runu diye nitelendirilen bu husus hesaba katildiginda, kamu mallarinin kar maksimi-
zasyonunu amaglayan 6zel firmalar tarafindan Gretiimesi mumkin degildir. Kamu
mallarinin hiikimet tarafindan uretilmesi ve bu anlamda hiikimetin piyasa mekaniz-
masina mudahale etmesi gerekir.

Asimetrik Bilgi: Son nedeni, saticilarin ve alicilarin piyasada islem konusu olan ma-
lin — hizmetin niteligi konusunda birbirinden farkh bilgiye sahip olmalaridir. Kisaca
asimetrik bilgi denilen boyle bir durumda da piyasa mekanizmasi etkinligi — toplam
faydayl maksimize eden dizeyde mal — hizmet Uretilmesini saglayamaz ve hikime-
tin etkinligi saglamak amaciyla piyasaya midahale etmesi gerekir. Asimetrik bilgi,
ters secim ve ahlaki tehlikeye yol agar.
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EK
Ornek:

Tekelci bir firmanin talep egrisi P = 120 — 5Q, marjinal hasilatt MR = 120 — 10Q,
MC=2Q kari en goklastiran Uretim diizeyinde firmanin toplam kari nedir?

Cevap:

n=TR-TC (TR =PXQ)

MR = MC (kari ¢oklastiran diizey)

120-10Q=2Q = Q=10 ; P=120-5Q ; P=120-5.10 ; P=70

TC MC’nin integralidir yada TC’nin tiirevi MC’dir.

TR=P.Q MC =2Q = TC = Q? n=TR-TC
TR =10.70 TC =102 =700 —100
TR =700 TC =100 nt =600
Ornek:

Bir sinemadaki biletlerin talebi, her oyun i¢cin Q = 90 — 7P’dir. Tiyatronun oturma kapasi-
tesi 55 ise, geliri en coklastiran bilet fiyati nedir?

Cevap:

Q=90-7P TR=P.Q ; TR=P.(90-7P) ; TR =90P-7P2 : MR
=90 -14P

Denge sarti; MR = MC
MR = 0 = ¢lnku gelir max. ise MR = 0 olmak zorundadir.

90-14P=0 = P=6,42

Ornek:

Monopolcu bir firmanin malina yonelik talebin esnekligi -4’tir. P =20 TL, MC =7 + 4Q
ise MR=7?

Cevap:

MR =P. 17i ;. MR =20. 1—l ; MR:20.E ;MR:@ i MR=15
le] 4 4 4
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Ornek:

Tuketici butce kisitt 10Y + 5B = 50, bir tlketici 2 birim gelirini barinma icin harcadiginda
kag birim yiyecek alabilir. (Y = Yiyecek B = Barinma)

Cevap:

M=PxX+Py.Y ; 50=5B+10.Y ; 50=52)+10Y ; 50=10+10Y ;40=10
Y

Y = 4 birim alir.
Ornek:

Quq = 18-2P fiyat 5TL’'den 3TL’ye duserse, tiiketici fazlasi ne olur?

Cevap:

Qd=18-2P P =5 iken Qu=18-2(5) =Qua =8
P=3iken Qu=18-2(3)=18 -6 Q4 =12

Qi =>0=18-2P = P=9

|

0 8 12 >
Tuk. Ranti (5 iken) = w =16
Tuk. Ranti (3 iken) = %: 36

36 — 16 = 20 birim tlketici ranti artmistir.

Ornek:

Tekelci bir firmanin talep egrisi Q = 80 — 2P TR = 50Q — Q> MR =50-2Q TC=10Q P
=?

Cevap:

MR = MC denge noktasi TC =10Q ise MC =10
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MR =MC 50-2Q=10; 2Q=50-10; 2Q =40 Q=20
MR =50 - 2Q ise TR =50Q — Q? dir.

2
AR = %:%:50@:”{ Tekelde AR =P’dir. 50-Q=P =50-20=P
=P=30
Ornek:

Tekelci bir firmada talep egrisi P = 144-2Q TR = 64Q — Q> TC=Q? kari en goklastiran
dlzeyde tiketici artigi ne olur?

Cevap:
TC=Q? =MC=2Q MR = MC ise
TR=64Q-Q?= MR =64 -2Q 64-2Q0=2Q =64=4Q = Q=16
A
P=144-2Q P=144-2Q = Q=0
144 N
P=144—-2.16 oldugu zaman
P = 144 olur.
P=144-32 112
P=112
0 16 >

Tiiketici rant1 = (144_;12)'16 = 32;6

=16.16 = 256

Ornek:
Q =36 —2P fiyat 3 TL’'den 8 TL2ye c¢iktiginda talep esnekligi ne olur?

Cevap:

P=3 = 01=36-2(3) P1=3 g1 =30
q1=30 P2=8 g2=20

P=8= 2=36-2(8)

Q2= 20 ep= &E = Mi:_l
AP Q 8-3 30 5
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DIKKAT:

En etkin lretim 6lgeginin saglandigi nokta, uzun dénem marjinal maliyet egrisinin
uzun dénem ortalama maliyet egrisi ile kesistigi noktadir. Uzun donem MC egrisi belli bir
minumuma ulastiktan sonra yikselmeye baslar ve uzun ddnem AC’yi minumum nokta-
sindan keser. Iste bu nokta en diisiik maliyetle (iretimin saglandigi noktadir.

DIKKAT:

Disgsal ekonomi, 6lgek ekonomisi farki dissal ekonomi; bir firmanin iginde bulundugu
endUstrinin gelismesinden dolayi firmanin elde ettidi avantaj ve dezavantajdir.

= Pozitif digsal ekonomiler
= Negatif digsal ekonomiler

Alt yapinin yetersiz olmasi, gevre kirliligi vb. maliyetlerin ylkselmesine yol acar. Bir fir-
manin Olgedini buyiitmesi sonucu elde etmis oldugu avantaj 6lgek ekonomileri olarak ta-
nimlanmaktadir.

Pozitif Olgek Ekonomileri; firma igindeki uzmanlasma isi yaparak 6grenme vb. den kay-
naklanir.

Negatif Olgek Ekonomileri; firmanin lgedi biiyiidiikge, hantallagsmasi biirokrasinin art-
masindan olur.

Olgek ekonomileri, uzun dénemde olur. Bu yiizden LAC’1 etkiler. LAC'in seklini belirler.

Dissal ekonomiler, hem uzun hem de kisa dénem maliyet egrileri Gzerinde etkiye sahip-
tir. Egrilerin yer degistirmesine neden olur.

Ornek:
Qd=10000-2000P, Qs=3000P P=5= ArzfazlasI?

Cevap:
Qd=0Qs 10000 — 2000P = 3000P =P =2
Qs = 3000P

Qs =3000 . 2 = 6000 (Denge miktarr)
P =5 iken Qs = 3000 . 5 = 15000
15.000 — 6000 = 9000 (Arz fazlasi)
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DIKKAT:
iktisadi kar = Toplam gelir — Toplam firsat maliyeti

= Toplam gelir — (Agik + ortik maliyetler)
Muhasebe kari = Toplam gelir — A¢ik maliyetler

Agik maliyet: Uretim faktorlerine sahip olmak igin yapilan gercek demeleri kapsamak-
tadir. Agik maliyetler, muhasebelestirilen maliyetlerdir.

Ortiik maliyet: Ortiik maliyetler muhasebelestirilemez. Yalnizca bir firsattan vazgegme-
nin maliyetidir. (Avukatin birosu, kendisi vb.)

DIKKAT:

Uzun donemde tam rekabet firma dengesi;
LRMC =SRMC = MR

Uzun donem endiistri dengesi;

LRAC = SRAC = MR

Firma dengesi; MC = MR

Endiistri dengesi; AC = AR (uzun dénemde asiri kar yok. Normal kar var. Buda giris
¢ikigin olmadigi kardir).

Ornek:
Tam rekabet piyasasinda TR=2Q -15 P=?

Cevap:

TR=2Q-15ise

MR = 2'dir.

MR=AR=D=P = P=2dir.

Ornek:

Bir tiiketici B malindan tikettigi miktari 8 den 14 birime ¢ikardiginda TU, 30’dan 60’a
¢ctkmaktadir. MU= ?

Cevap:

_ AU _60-30_30_,
AQb  14-8 6
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Ornek:

Tekelci bir firmanin malinin esnekligi, =3'dir. P =9 TL MC: 2+4Q firmanin karini en
coklastiracak Uretim diizeyi kagtir?

Cevap:
MR:Pl—i MR = 9. 1—1 MR:9.g
lel 3 3
MR = ng
3
MR = MC ise

6=2+4Q Q=1

DIKKAT:
Monopolde TR max. iken MR = 0 olur. Tam rekabet piyasasinda ise MR = 0 olmaz.
DIKKAT:

Azalan Verimler Yasasi — Kisa dénemde gegerlidir. Olgege gére getiri — Uzun dénem-
de gecerlidir.

Ornek:

Talep esnekligi 4 olan bir malin fiyati 0,50 arttiginda miktarda nasil bir degisme olur?

Cevap:
AQ  AQ
e - Q _Q _ 4= £: % 200 azalmistir.
AP 050 Q
P
Ornek:

S =120, olarak verilmis bir arz denklemi icin arzin fiyat esnekligi hangisidir?

Cevap:

S= 120 olmasi arzin fiyattan bagimsiz oldugu anlamina gelmektedir. Diger bir deyisle; fi-
yat sifir iken arz edilecek mal miktarini géstermektedir. Dolayisiyla arzin fiyat esneklidi,
sifira esittir.
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